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RESUMO

Este trabalho visa tratar do universo que envolve as revistas eletronicas televisivas,
buscando entender melhor as particularidades do formato. A ideia é abordar um cenério
de convergéncia midiatica onde a internet ndo seja protagonista, como é comumente
trabalhado em grande parte das abordagens académicas ao assunto. Para tratar da revista
eletronica televisiva, busca-se o entendimento do aspecto conceitual de uma revista, ou
seja, quais sao os valores implicitos neste determinado meio de comunicacdo. Trabalha-
se também o universo televisivo, de modo que se possa compreender as adaptacOes
imprescindiveis de serem aplicadas no momento em que a revista passa a funcionar
como um formato televisivo. O projeto utiliza o programa dominical “Fantastico” como

objeto de estudo e principal exemplo do formato no cenéario nacional.
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1. INTRODUCAO

O mundo globalizado é marcado pela interagdo: culturas convergem, idiomas
convergem, habitos convergem, midias convergem - tudo de acordo com as
determinadas necessidades impostas por contextos historicos, econdmicos e sociais. O
surgimento de novos veiculos responsaveis pela difusdo informacional caminha lado a
lado com o progresso tecnoldgico. O aperfeicoamento dos processos graficos ao longo
dos anos permitiu que se desenvolvessem 0s jornais e revistas na forma em que sdo
conhecidos hoje, 0 processo de analise e conversao e reconversao da luz e do som em
ondas eletromagnéticas fez com que a televisdo fosse possivel. Por outro lado, os
modelos de comunicacdo ndo sdo mecanismos rigidos: eles surgem e véo evoluindo, se
adaptando, sendo modificados pelas circunstancias — e muitas vezes as circunstancias
sdo justamente o surgimento de novos meios e modelos. O desenvolvimento de novos
meios de comunicagdo ndo acontece, obviamente, de forma alheia ao passado e ao
presente: esses NOvos meios muitas vezes adaptam férmulas que obtiveram sucesso em
meios de comunicacdo antigos, assim como 0s meios de comunicacdo antigos muitas
vezes precisam se adaptar as inovacdes tecnoldgicas trazidas juntas ao novo meio.

Um novo meio de comunicagéo, ainda que ndo necessariamente fagocite os que
j& existiam, certamente acaba influenciando, em maior ou menor grau, a forma como
eles dialogavam com a sociedade. Essa pluralidade midiatica faz com que os formatos
se diversifiquem e ocupem novos espacos no cenario da noticia e do entretenimento.
Novelas podem estar na televisdo, nos radios, em revistas e em livros. Jornais podem
estar impressos em papel, assim como podem ser veiculados em radios, na televisdo, na
internet. Revistas podem se desdobrar em formas que vdo além do papel e que serdo
tratadas mais a frente. Quanto mais a tecnologia permite novas formas de consumir
contetdo, mais os formatos anteriores vao garantindo seus espacos em novos modos de
se apresentar, sem perder as propriedades originais que legitimam sua esséncia.

Quando falamos de produtos jornalisticos como jornal, revista, telejornal, ou no
caso desse trabalho, revista eletrénica televisiva, estamos falando de um sistema
constituido pelas partes 1) fisicas, compostas pelo equipamento, pelo objeto e\ou pelas
coisas tangiveis; 2) abstrata, composta pelo conceito, ideia e\o aspecto intangivel.
Dentro desse sistema existe, portanto, uma relacdo de complementaridade. Ou seja: a
parte fisica do sistema necessita da parte abstrata para funcionar, do mesmo modo que a

parte abstrata s6 acontece efetivamente se aplicada a parte fisica.



E preciso, portanto, avaliar as mudancas relacionadas ao universo cultural que
vao se desdobrando ao passo que novos meios de comunicacdo aparecem no Ccenario
midiatico. O conceito de cultura de convergéncia que o projeto aborda e que Jenkins
(2009) introduz no livro Cultura da convergéncia é basicamente o cenario de encontro e
interacdo entre novas e velhas midias, possibilitando que haja uma circulacdo de
informacéo e de formas de entretenimento atraves de diversos suportes diferentes, em
um processo controlado principalmente pela evolugdo tecnoldgica e pela demanda da
sociedade.

Muitos estudiosos passaram, nas ultimas décadas, a abordar cada vez mais a
questdo da convergéncia entre 0s meios de comunicacdo. O ponto de partida para isso
foi 0 meio que mais modificou a dindmica dos anteriores: a internet. O advento da
internet trouxe a ideia, em um primeiro momento, de que 0s outros meios iriam
sucumbir perante as possibilidades inéditas fornecidas ao consumidor e perante a
modificacdo da dindmica entre os produtores e os consumidores de contetdo. O estudo
sobre a convergéncia dos meios passou a ressignificar a forma com a qual,
principalmente, a televisdo e os veiculos impressos passaram a conversar com a internet.
Ao mesmo tempo, a propria internet permitia que esses debates fossem mais
divulgados, mais acessados e mais ampliados.

Contudo, apesar desse enfoque académico no estudo da convergéncia em tempos
de internet, os meios de comunicacdo conversam e se influenciam desde muito antes do
surgimento da world wide web. Como ja foi citada brevemente, a novela, por exemplo,
€ um género literario que serviu de base para a dramatizacdo de radionovelas, que
fizeram muito sucesso no século XX, até o surgimento da televisdo. A partir dai, as
radionovelas serviram de base para o surgimento das telenovelas, produto de
entretenimento que ainda hoje faz sucesso no mundo inteiro. Nesse exemplo, temos a
mesma parte abstrata, a novela como objeto conceitual, reproduzida em diferentes
partes fisicas. Nenhuma delas deixa de ser efetivamente novela, mas cada uma se torna
um subproduto com dindmicas diferentes, vinculadas ao seu meio de comunicagdo
especifico. O mesmo acontece com a revista impressa e, posteriormente, com a revista
eletronica televisiva.

No primeiro capitulo deste trabalho, sera tratada a questdo da convergéncia
midiatica e serd introduzida a ideia de como as inovacOes tecnologicas foram
modificando tanto a forma de consumir informagdo quanto a forma de produzir

informagdo. Apresentando um recorte temporal que coincide com o crescimento da
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influéncia televisiva nos lares brasileiros, o capitulo contextualizard o surgimento da
revista eletronica televisiva, apontando quais foram os mecanismos que influenciaram
nesse novo modelo. Além das mudancas tecnoldgicas, serdo tratados também os
aspectos que redefiniram os comportamentos da sociedade e como determinadas
prioridades das pessoas em relacdo a forma com a qual elas ocupavam o tempo livre
mudaram. Todos esses fatores se correlacionam e modificam a dindmica do consumo de
midia e entender como isso acontece é fundamental para, mais adiante, entender a
funcionalidade da revista eletronica televisiva.

O segundo capitulo, que fala dos conceitos que envolvem a revista eletrénica
televisiva propriamente dita, é dividido em trés partes: uma primeira que fala sobre a
revista, uma segunda que fala sobre a televisdo e uma terceira parte que estabelece a
ponte necessaria entre os dois produtos midiaticos que estdo envolvidos no processo de
idealizacdo e concepcdo da revista eletrénica televisiva. Ao falar sobre a revista em seu
formato convencional impresso, 0 que se busca é entender quais qualidades estdo
extrinsecas ao papel, ou seja, quais caracteristicas o conceito de revista tem que o torna
independente de um determinado meio fisico. No caso da televiséo, o capitulo aponta as
adaptacdes necessarias, entre limitacGes e novas possibilidades, que a ideia da revista
sofre até ser colocada em pratica em sua nova plataforma fisica. O capitulo mostra que,
apesar de o veiculo ter mudado radicalmente, a proposta, a disposi¢do do contetdo, o
préprio contetido e a dindmica permanecem dentro dos limites do que é uma revista —
ainda que agora seja necessario apontar que € eletronica e televisiva. A terceira parte
desse capitulo faz entdo uma associacdo prévia do que foi exposto tanto de revista
quanto de televisdo para que, no capitulo seguinte, se possa exemplificar de modo a
tornar a construcéo e o consumo do modelo mais compreensivel.

O terceiro capitulo, ultimo antes das considerac@es finais, € o capitulo destinado
a fazer uma exemplificacdo mais clara do que é revista eletrbnica televisiva através de
um olhar mais aprofundado sobre o programa Fantastico. Na primeira parte desse
capitulo, serd abordado 0 momento de concepgdo do programa, como ele foi posto em
pratica, suas demandas de contetdo, a forma de organizacdo desse contetdo, entre
diversas outras caracteristicas do Fantastico que fazem dele um dos programas mais
antigos da televisao brasileira. Na segunda parte, serdo analisados determinados quadros
do programa, ainda para entender sua dindmica diferenciada que, de certo modo, oscila
entre as esferas de jornalismo e entretenimento. A ideia é que, ao chegar na conclusédo

desse trabalho, se entenda um pouco melhor o universo da convergéncia midiatica (que
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muitas vezes academicamente fica restrito ao ambiente online) e se possa ter uma

melhor compreensdo do que é a revista eletronica televisiva.



2. CONVERGENCIA MIDIATICA E TRANSFORMACOES
TECNOLOGICAS

O programa dominicalFantastico, principal exemplo de revista eletrénica
televisiva dentro do cenario nacional, surge na grade televisiva brasileira no comeco da
década de 1970, transmitido pela TV Globo, em um ambiente onde Clay Shirky (2011),
no livro A cultura da participacéo, faz questdo de destacar o surgimento mudancas
contextuais significativas. O periodo histérico é marcado pelo aumento de pessoas
pagas para pensar ou falar, ao invés de produzir ou transportar objetos, como era
comum no periodo industrial. E isso sob grande influéncia das tendéncias pds-guerra de
esvaziamento das populagdes rurais, do crescimento urbano e do aumento da densidade
suburbana, além do aumento progressivo da escolaridade entre praticamente todas as
camadas demograficas. Shirky avalia que outra era de transi¢do tiveram uma espécie de
lubrificante essencial para fazer com que mudancas sociais draméticas de um periodo
para o outro fossem facilitadas. O facilitador na entrada da sociedade pds-industrial foi
justamente a televisao.

Shirky (2011) aponta que esse consumo extraordinario de televisdo aconteceu
porque, nesse periodo histérico exclusivo, a populagdo passou a contar com um tempo
livre que ndo tinha anteriormente e que foi gradativamente aumentando desde o fim da
Segunda Guerra Mundial, por conta de aumentos no PIB, no nivel educacional e na
expectativa de vida. E essas mudancas vieram em paralelo com uma diminuicdo
justamente do uso tradicional do tempo livre, por conta da ida das pessoas para 0s
subdrbios, em areas urbanas(mas ndo necessariamente nos grandes centros urbanos),
além das constantes realocacfes das pessoas em funcdo dos empregos. Nos Estados
Unidos, por exemplo, o volume de horas livres comecou a ser muito alto, ao passo que
formas tradicionais locais de passar o tempo, como o boliche ou 0s piqueniques,
passaram a ficar no passado. Shirky afirma que, entdo, 0 que passou a preencher essa
lacuna de tempo na vida das pessoas da fase pos-industrial foi assistir a televisao.

Assistimos | love Lucy. Assistimos A ilha dos birutas. Assistimos a
Malcolm in the middle. Assistimos a Desperate housewives. Tinhamos
tanto tempo para ocupar e tdo poucas alternativas atraentes com que
ocupa-lo que todos os cidaddos do mundo desenvolvido comegaram a
ver televisdo como se fosse uma obrigagdo. A TV logo abocanhou a
maior fatia do nosso tempo livre: uma média de mais de vinte horas
por semana, em todo o mundo. Na histéria da midia, apenas o radio
foi tdo onipresente, e podia-se ouvir radio ao realizar outras
atividades, como trabalhar ou se locomover. Para a maioria das
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pessoas, em grande parte das vezes, ver TV € a atividade. (SHIRKY,
2011, p.10)

No Brasil, a TV s0 chega de fato em 1950, trazida por Assis Chateaubriand com
o0 primeiro canal de televisdo no pais, a TV Tupi. Como foi citado, o primeiro impacto
na relagdo entre a TV e a revista foi na propria producdo de contetdo: Marilia Scalzo
(2011), autora do livro Jornalismo de revista, aponta que em funcdo de a televisao ter
crescido com tanta forca no consumo de midia e de ter se tornado cada vez mais
popular, em diversos paises até hoje as revistas que publicam a programacdo da TV e
noticias de celebridades ligadas ao meio encabecam a lista das mais consumidas. Essa
convergéncia, contudo € sé o ponto de partida na relagdo entre as revistas e a televisao,
que caminham até chegarem ao objeto de estudo deste trabalho, a revista eletrdnica
televisiva.

Scalzo (2011) aponta que o discurso de que um novo meio de comunicagéo vai
derrubar todos os demais é comum. E claro que no aparecimento de um novo meio de
comunicacdo ou de novas tecnologias, 0s que ja existem passardo por mudangas, mas
Scalzo diz que o certo é que 0S novos meios e 0s antigos irdo conviver entre si,
redescobrindo e se adequando as necessidades da sociedade.

Quando surge a televisdo, as revistas de cinema e as fotonovelas
perdem forca, do mesmo modo como as revistas de radio haviam sido
engolidas antes pelas publicagdes especializadas em cinema. A
historia mostra que a cobertura do meio de comunicacdo mais popular
acaba suplantando as demais. Em razdo de, desde entdo, a TV ter
crescido e se popularizado tanto, em muitos paises as revistas que
publicam a programacdo de TV, complementadas com noticias sobre
celebridade séo hoje campeés de venda. (SCALZO, 2011, p. 24)

O mesmo processo de redescoberta, adequacao e convivéncia acontece com as
revistas. A revista ganha muita forca na primeira metade do século XX, mas ela ja
existia desde o século XVI, como derivados de livros mais especializados, trazendo
varios artigos sobre um determinado assunto. No século XIX, a revista passa a ser um
veiculo que ditava moda, principalmente nos Estados Unidos e na Europa. Com o
tempo, surgem adaptagdes que melhoram a qualidade dos impressos, a industria gréafica
passa por avangos técnicos que permitem que a tiragem das revistas cresca, anunciantes
passam a investir cada vez mais no veiculo, a ilustracdo ganha cada vez mais destaque
na revista, surge a gigante Time.

A revista sO vai ter seu destaque abalado na segunda metade do século XX,

quando a televisdo comeca a se popularizar. Hoje em dia, inclusive, ndo é possivelnegar
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a importancia econémica da televisdo em relacdo principalmente aos outros meios de
comunicagdo. Segundo dados do Instituto Brasileiro de Opinido Publica e Estatistica
(Ibope), a participacdo da TV aberta corresponde a 53% do total de investimentos em
publicidade do pais’-. Em relagdo & relevancia econémica da televisdo, Muniz Sodré
(1984), autor do livro A maquina de Narciso, aponta para 0 dominio exercido pelo meio
em relacdo aos investimentos publicitarios depositados nele. Sodré indica ainda que nos
anos 1960 e 1970, em um periodo muito recente em relacdo a popularizacdo da
televisao, houve um crescimento continuo dos investimentos em propaganda no geral e,
mais especificamente, no ambiente televisivo.

Basta mencionar que em 1976 — quando um pais de alta capitalizacdo
como a Holanda investiu 1.121 bilhdes de doélares ou a Suécia, que
dispendeu 725.8 milhdes — foram gastos no Brasil 1 bilhdo e 260
milhdes de dolares em propaganda. A televisdo — medium que detém a
“ponta” tecnologica do sistema informativo-cultural —, com apenas
duas décadas de efetiva concorréncia no mercado brasileiro, ja domina
ha tempo a parte do ledo desse rico bolo publicitario, relegando a
segundo plano econémico a imprensa escrita, principalmente 0s
jornais. (SODRE, 1984, p. 96)

Sobre a convergéncia propriamente dita, Jenkins (2009),no livro Cultura da
convergéncia, expde as importantes transformacdes culturais que ocorrem na medida
em que 0s meios de comunicacdo vdo convergindo. Essa cultura de convergéncia pela
qual a sociedade pd6s-moderna passa seria entdo, entre outros pontos de destaque, o
universo de colisdo entre as novas e as velhas midias. Essa convergéncia nada mais é do
que o fluxo de contetdos por intermédio dos maltiplos suportes midiaticos, em paralelo
ao fluxo migratorio dos publicos pelos meios de comunicacéo.

Convergéncia ¢ uma palavra que consegue definir transformacoes
tecnolégicas, mercadoldgicas, culturais e sociais, dependendo de
quem esta falando e do que imaginam estar falando. (...) Nos anos
1990, a retorica da revolucdo digital continha uma suposicéo
implicita, e as vezes explicita, de que os novos meios de comunicagdo
eliminariam os antigos, que a Internet substituiria a radiodifusdo e que
tudo isso permitiria aos consumidores acessar mais facilmente o
contetldo que mais lhes interessasse. (...) Algumas vezes, as novas
empresas falaram em convergéncia, mas aparentemente utilizaram o
termo querendo dizer que os antigos meios de comunicacdo seriam
completamente absorvidos pela 6rbita das tecnologias emergentes.

Agora, a convergéncia ressurge como um importante ponto de
referéncia, & medida que velhas e novas empresas tentam imaginar o
futuro da industria de entretenimento. Se o paradigma da revolucdo
digital presumia que as novas midias substituiriam as antigas, o
emergente paradigma da convergéncia presume que novas e antigas
midias irdo interagir de formas cada vez mais complexas. O

1
Ver Anexo I.



paradigma da revolucdo digital alegava que 0s novos meios de
comunicacdo digital mudariam tudo. (...) Cada vez mais, lideres da
indUstria midiatica estdo retornando a convergéncia como uma forma
de encontrar sentido, num momento de confusas transformacdes. A
convergéncia é, nesse sentido, um conceito antigo assumindo novos
significados. (JERKINS, 2009, p. 29-33)

Um fato curioso € que, por conta de os estudos de convergéncia miditica em
sua maioria sé terem se desdobrado mais profundamente apds o advento da internet, as
relacGes midiaticas anteriores parecem ser tratadas como quase nulas ou irrelevantes.
Assim como todos 0s outros principais meios de comunicagdo, a revista passou a se
relacionar fortemente com a internet. Hoje em dia muitas vezes as revistas possuem,
além das paginas em formato de portal de internet, a propria versdo da revista
digitalizada.

Algumas revistas fornecem o recurso de o leitor poder visualiza-las no mesmo
modelo que elas s&o encontradas nas bancas, podendo inclusive folhear as revistas
digitalmente através do computador. Porém, ao contrario da revista eletrénica televisiva,
esse modelo de revista na internet conserva quase tudo que o modelo impresso tem: o
visual da revista € 0 mesmo, 0 que muda muitas vezes é a relacdo hipermidia com o
contelldo. Nessas revistas online, o leitor pode abrir videos que complementam
instantaneamente as matérias, pode interagir com infograficos. E a relacdo entre revista
e internet ndo se limitou a apropriacdo dos recursos interativos pelas revistas ja
existentes em seus processos de digitalizacdo do contetdo: diversas outras revistas
surgiram com circulacdo somente em ambiente online. Ou seja, a internet ndo so6
ampliou as possibilidades de relacdo do leitor com as revistas, como fomentou dentro
dessa nova dindmica o surgimento de outras.

Bem antes dessa relacdo — necessaria — coma internet, a revista ja estava
estreitando os lagos com a televisdo, um dos mais fortes meios de comunicacéo da pos-
Segunda Guerra.Fica claro que, se a televisdo passa a desempenhar um papel tdo forte
no cotidiano das pessoas, 0os demais veiculos midiaticos irdo sofrer adaptacdes. Da
mesma forma, a televisdo, vendo seu impacto aumentar de forma exponencial na vida
do espectador, ird precisar cada vez mais aumentar seu leque de possibilidades e, para
isso, nada mais comum do que observar 0os modelos de sucesso ja desenvolvidos e
estabelecidos no mercado. Esses modelos muitas vezes seriam frutos de outros meios de
comunicagdo, adaptados para o contexto da televisdo. Da mesma forma que o jornal ja

existia em sua versdo impressa e no radio, as novelas tambem j& existiam em
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fotonovelas ou em radionovelas. Nessa conjuntura, surge entdo a revista eletronica

televisiva.



3. A REVISTA ELETRONICA TELEVISIVA

No contexto televisivo brasileiro, revista eletrbnica € um conceito que
caracteriza determinados programas jornalisticos com um formato e contetdo marcado
por algumas propriedades. Alguns dos programas que usam essa categorizacao de forma
mais explicita no pais sdo o Fantastico, da TV Globo — e que sera analisado de forma
mais detalhada adiante —, e o Domingo Espetacular, da TV Record. Contudo, as
caracteristicas que compdem o modelo televisivo de revista ainda sdo pouco estudadas e
a definicdo do que efetivamente seria esse género de programacéo acaba ficando pouco
clara.

Alids, em se tratando de revistas eletronicas televisivas, vale lembrar que tanto o
Domingo Espetacular quanto o Fantastico, apesar de pertencerem ao mesmo género,
apresentam estilos particulares na forma com a qual fazem a mistura de entretenimento
e informacdo. Os dois tém uma forte semelhanca na forma levemente descontraida com
a qual o conteudo de cada programa € apresentado ao espectador, assim como na
maleabilidade da organizacdo tematica e na ampliacdo dos critérios de noticiabilidade,
entre as outras caracteristicas que definem ambos 0s programas como revistas
eletronicas televisivas. A diferenca entre as duas estd justamente no que confere
individualidade a cada uma delas. Nada mais normal, visto que tanto entre revistas,
como entre qualquer outro produto de jornalismo ou entretenimento, essa
individualidade sera buscada para conferir personalidade ao tal produto. Por exemplo, a
revista IStoE e a revista Veja sdo revistas de contetdo geral, mas nem por isso deixam
de ter suas proprias marcas editoriais. A mesma coisa com o Fantastico e 0 Domingo
Espetacular — e qualquer outra revista eletronica televisiva. Basta analisar como, por
exemplo, o entretenimento se desdobra nos dois programas. No Fantastico, ele surge
mais explicito em quadros voltados para humor e cujo contetudo envolvem variedades,
quando no Domingo Espetacular o entretenimento € utilizado em quadros que trazem
assuntos que certamente nao seriam considerados prioritarios em outros programas de

jornalismo.

3.1  Caracteristicas do meio de comunicacao revista
Para tratar do que é a producdo do jornalismo televisivo no estilo magazine, é
necessario primeiramente entender as particularidades que definem o modelo do

jornalismo de revista e, ainda antes disso, € necessario esclarecer qual a fundamentacao
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basica de revista. Em seu texto Revista e jornalismo: conceitos e particularidades,
Marcia Benetti (2013), doutora em Comunicacdo e Semidtica pela Pontificia
Universidade Catdlica de S&o Paulo, explica que a revista 1) seria uma materialidade
possuidora de caracteristicas singulares; 2) estaria subordinada a determinados
interesses econdmicos e institucionais; 3) seria segmentada de acordo com determinado
publico e por interesses especificos; 4) possuiria carater periodico; 5) possuiria
durabilidade e poderia ser colecionada; 6) se apresentaria como sendo um repositorio
diversificado de temas referentes a atualidade; 7) trabalharia diretamente com a
reiteracdo de grandes tematica; 8) colaboraria para o processo de formacao de opinido e
gosto; 9) permitiriaser exercitada a pratica de estilos textuais diferentes; 10) se
apropriaria de critérios especificos para definicdo das capas; 11) apresentaria uma
estética particular onde a arte e o0 texto sdo compreendidos como uma s6 unidade; 12)
seria um espaco que entende a leitura como sendo um processo de fruicdo estética; e 13)
faria uma ponte direta e emocional com o publico leitor.

Se esses pontos podem ser observados nas revistas, todos os que ndo dependem
da materialidade dela também podem ser vistos na revista eletronica televisiva. Os que
dependem desta materialidade impressa acabam por sofrer mudancas significativas no
modo de operar — como é o caso da questdo da durabilidade e da ideia de colecédo, que
s6 funcionam quando se analisa 0 contexto tecnoldgico em que programas televisivos
podem ser gravados e armazenados em dados, ou até mesmo ser comercializados pelas
emissoras em DVDs. Entre os outros fatores, é certo afirmar que revistas eletronicas
televisivas como o Fantéstico estdo subordinadas a interesses econémicos e
institucionais ou que possuem carater periodico. Os demais pontos, como a formacao de
opinido e gosto, ou a ponte direta e emocional com o publico ficardo mais claros no
decorrer do trabalho.

Benetti (2013) analisa o jornalismo como forma de conhecimento e também
como discurso para, desse modo, evidenciar o poder hermenéutico do jornalismo de
revista. Este, por sua vez, seria entdo um tipo bastante especifico de discurso que, de
maneira lenta, reiterada, fragmentada e emocional, constréi sentidos acerca do mundo.
O poder hermenéutico do jornalismo seria exercido de muitas maneiras, desde o ato de
destacar as tematicas que deverdo ser consideradas relevantes até o fato de conceder
poder de fala a determinados grupos e ideologias, passando pela instituicdo de

angulacdes e quadros interpretativos para perceber, avaliar e compreender relagoes.
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Benetti (2013) diz que o primeiro postulado que o jornalismo define é o
estabelecimento da nocdo de contemporaneidade, e no caso do jornalismo de revista,
essa nogdo do que é o tempo presente é ampliada: o sindbnimo de contemporaneo passa a
ser o termo “atual” e deixa de ser o termo “novo”. A diferenca entre atual e novo €
definida por Antonio Fidalgo (2010), em seu artigo Jornalismo online segundo o
modelo de Otto Groth, onde afirma que atual significa algo que acontece no tempo
presente, enquanto a novidade ndo é propriamente um conceito temporal, mas sim algo
que o sujeito em questdo simplesmente desconhecia e naquele dado momento passou a
conhecer. Junto a nocdo de atualidade, o jornalismo teria também outro conhecimento
relevante implicito: a nocdo de experiéncia. Benetti explica que as revistas apontam
para as formas de vivenciar o tempo presente, através ou do estimulo a experimentacao
ou pela identificacdo com a experiéncia alheia — podendo ser também ainda através do
conhecimento acerca do que contextualiza a experiéncia. Ou seja, o0 jornalismo presta o
papel de auxiliar o homem em direcdo ao autoconhecimento utilizando como recurso
para isso as experiéncias alheias.

O sentido sobre 0 que é ser contemporaneo — e, portanto, sobre o que
esta ultrapassado e deve ser substituido — esta poderosamente inscrito
no jornalismo de revista. Ele diz o que importa saber agora e como
deve agir, ou se imaginar agindo, o sujeito que esta de acordo com o
espirito do seu tempo. Ora, provavelmente o saber mais importante,
para a maioria dos seres humanos, seja 0 saber sobre a sua época: 0
gue se diz, 0 que se pensa, como se aprende, do que se gosta, 0 que se
deseja, aonde se vai, como se enfrentam os dilemas da existéncia.
(BENETTI, 2013, p. 46)

E importante salientar aqui que quando se fala de o que é contemporaneo, de
tempo presente, ndo esta se falando de imediatismo noticioso. A contemporaneidade da
revista seria, portanto, quase um aspecto social, ou seja, as inimeras fases do periodo
temporal e historico no qual o individuo esta inserido. Quem atenta para a necessidade
de desvincular “atual” e “novo” na pratica é Marilia Scalzo (2011), autora do livro
Jornalismo de revista. A periodicidade das revistas seria um ponto importante na
diferenciacéo delas de outros meios, por conta de o fator temporal estar intrinsecamente
ligado a forma como a noticia € transmitida. Scalzo lembra que as revistas sdo em geral
semanais — como é o caso da revista eletrnica televisiva dominical Fantéstico —,
quinzenais ou mensais ao passo que veiculos de comunicagdo como radio, televisdo e a
internet tém a capacidade de veicular as informacgdes noticiosas de forma quase
instantanea, no dito tempo real. Aos jornais, cabe o papel de divulgar de forma mais

detalhada e organizada ja no dia seguinte ao acontecido, assumindo uma posi¢do menos
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factual e mais analitica. No caso das revistas, Scalzo diz que elas ndo podem se limitar a
fazer um resumo do que aconteceu de importante durante a semana e lancar isso ao
leitor. E necessario que as revistas busquem explorar novos angulos, buscar noticias que
sejam exclusivas ou ajustar o angulo de um fato para o que € interessante ao leitor.

Nas redacbes de jornais ou de telejornais, quando acontece um
terremoto, por exemplo, tudo treme. E preciso correr e dar a noticia
em cima da hora. Nas revistas, a redacdo ndo treme. Ou treme bem
menos. Se for falar do terremoto, serd necessario descobrir o que
ninguém sabe sobre ele, explica-lo de forma diferente. (...) E por isso
que a noticia “nua e crua” nunca teve lugar de destaque em revistas (a
ndo ser em lugares e periodos em que elas eram 0 Unico meio de
comunicacdo de que se dispunha). Nesse sentido, as revistas ja se
anteciparam ao problema que atualmente os jornais tém enfrentado.
(SCALZO, 2011, p. 41-42)

Esse ponto também ¢ assinalado por Benetti (2013) ao falar de jornalismo de
revista. Nesse modelo especifico, ndo basta apenas informar, apresentar 0s
acontecimentos de maior relevancia e fornecer o estatuto do que mereceria ser objeto de
debate. No jornalismo de revista, é preciso ir além do meramente factual e estabelecer
um vinculo emocional — e dessa forma, fazer com que o leitor sinta a revista como
sendo plenamente dele, um fragmento de sua rotina, cujo consumo se torne algo
ritualizado. Observando esse aspecto, vale mencionar desde ja que a producdo
jornalistica do Fantéstico ultrapassa o factual diario e fala sobre tematicas de interesse
publico, muitasvezes atemporais, utilizando como premissa a imparcialidade para
veicular reportagens investigativas, onde podem estar inclusos extras como
reconstitui¢Oes, entrevistas exclusivas e analises indicando varios pontos de uma mesma
noticia. As tais entrevistas exclusivas produzidas pela equipe do programa tém um apelo
emocional consideravel, utilizando ainda recursos técnicos como closes e iluminagao
para assinalar a humanidade dos entrevistados. Entrevistas com personalidades como a
apresentadora Xuxa Meneghel? e o humorista Renato Aragdo®, onde a primeira revelou
ter sofrido abusos sexuais na infancia e o segundo falou sobre a infancia pobre e sofrida,
fortalecem o vinculo emocional do publico. Sobre as entrevistas exclusivas que véo
além do factual diario, episodios historicos como a entrevista com Suzane Richthofen,

presa em 2002 apos confessar ter participado do assassinato dos pais Manfred Alfred e

2 Disponivel em http://globotv.globo.com/rede-globo/fantastico/v/eu-vivi-0-que-pouquissimas-pessoas-
viveram-diz-xuxa/1956074/. Acessado em 20/11/14.

* Disponivel em http://globotv.globo.com/rede-globo/fantastico/v/renato-aragao-descreve-sua-trajetoria-e-
se-emociona-em-depoimento/2309670/. Acessado em 20/11/14.
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Marisia Von Richthofen®, também exemplificam bem esse ponto. E comum que, na
dindmica da revista eletronica televisiva, o publico crie expectativas em relagdo ao
Fantéastico quando um fato de forte repercussdo permanece sem explicacdo durante a
semana ou faltando algum detalhe importante. Em geral, as entrevistas exclusivas vém
acompanhadas de reportagens que utilizando atores, bonecos ou arte graficatambém
acaba sendo uma marca forte das constru¢es do Fantastico, que aplica 0 maximo de
recursos possiveis para que, em tese, o publico possa visualizar o méximo de detalhes
de um fato.

Voltando a revista como objeto tedrico, é importante salientar que o
conhecimento produzido pelo jornalismo sobre a atualidade estd ligado ao sentimento
de adequacéo — estar de acordo com seu tempo é, em outras palavras, estar adequado a
ele. As revistas se tornam, nesse contexto, guias normativos comportamentais, de estilo
e gosto ao se propor a responder e definir os parametros de normalidade que
determinam a adequacdo. De forma resumida, o conhecimento mais importante no
jornalismo de revista €, em relacdo a adequacdo ao tempo presente, 0 que €
contemporaneo, como vivenciar o espirito dessa época e em que valores o leitor devera
ancorar a adequagao.

“Estar de acordo com seu tempo ¢, em suma, ser adequado. A
inadequacédo é o maior receio do homem contemporaneo. Como saber
se estou ou sou adequado ao mundo em que vivo? De onde vém 0s
parametros de normalidade que determinam essa adequacao? Perceba-
se que ndo estou falando de pardmetros consensuais, mas
hegemonicos, supostamente consensuais. Ao final, esses parametros
sdo 0 grande conhecimento produzido pelo jornalismo; no caso das
revistas, sdo guias normativos de comportamento e guias

incessantemente renovados de estilo e de gosto.” (BENETTI, 2013, p.
47)

Contudo, Benetti (2013) explica que, para que a autoridade do jornalismo como
enunciador desses parametros possa ser reconhecida, o leitor precisa acreditar que a
producdo jornalistica em questdo estd comprometida com a nocdo de verdade. A
credibilidade, portanto, necessita ser algo percebido, reconhecido e conferido pelo
outro. Esta credibilidade, como pontua Benetti, estaria entdo firmemente apoiada na
autoridade e na integridade do enunciador, assim como a autoridade estaria relacionada
com a competéncia técnica e a integridade de quem enuncia. A fidelizacdo, portanto, é
resultante de uma série de fatores, mas com a verdade destacada em relagdo aos demais.

Conferir legitimidade ao jornalismo é algo que s6 ird acontecer, portanto, se houver

* Disponivel em http://memoriaglobo.globo.com/. Acessado em 20/11/14.
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confianca na aplicagdo dos mecanismos que buscam assegurar a verdade. Segundo
pontua Benetti, diante de uma banca de revistas, o leitor tem uma visao ampla do seu
proprio desconhecimento e entende que aquele lugar tem propriedade para prestar
conhecimentos relativamente especializados no momento em que o leitor tiver a
necessidade deles.

O jornalismo cumpre as funcgbes de narrar o presente social, oferecer
guias sobre relevancia e interesse publico (Karam, 2004), estabelecer
uma ordem hermenéutica sobre o0 mundo — em suma, construir um
modo de conhecimento a partir do qual o homem compreende a si
mesmo e aos outros. Todo jornalismo faz isso, mas nesse ponto, 0
jornalismo de revista tem um papel importante e particular, que deve
ser compreendido de forma ampla, com um olhar que se distancia da
revista como produto e observa como um tipo de discurso: exibir ao
leitor como o mundo é diverso, complexo e interessante. (BENETTI,
2013, p. 50)

Scalzo (2011) explica que a questdo de como a noticia vai ser contada é uma
importante marca do jornalismo de revista e isso se da através de uma equacao que
envolve a periodicidade do veiculo e os interesses dos leitores. Se uma noticia que
aconteceu no meio da semana vai ser publicada no fim desta mesma semana, ou duas
semanas depois, ou s6 no fim do més, a revista precisa encontrar uma forma de publicar
essa informacdo com um enfoque particular, além de lapidar a noticia de modo
complementado, analisado, interpretado e bem fotografado.

Como bem lembra Benetti (2013) o jornalismo de revista muitas vezes tem um
discurso marcado pela segmentacdo: revistas muitas vezes possuem um assunto
especifico no qual elasse focam e se aprofundam. Contudo, para esta pesquisa, € mais
importante abordar o discurso das revistas semanais de informac6es gerais, como as
revistas Epoca, Veja, IStoE, entre outras do tipo, do que o discurso segmentado de
revistas como Superinteressante, Quatro Rodas, Placar, entre outras do tipo. Esse tipo
de producéo voltado para informacdes gerais procurar tratar dos acontecimentos mais
importantes da semana, englobando deste modo os desdobramentos politicos,
econbmicos, internacionais, cientificos e culturais. Mas a periodicidade ndo é o Unico
fator determinante na escolha dos temas abordados pelas revistas semanais ou pelas
manchetes das mesmas. O temada capa de uma revista semanal de informacéo geral é
resultante de investimento de reportagem, de entendimento do veiculo de que aquele
assunto é importante para o leitor perante os demais temas, e da percepgdo de

potencialidade verbal e ndo verbal no tratamento do acontecimento pelos editores.
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Levando em conta o universo das revistas gerais, Scalzo (2011) fala da
necessidade de destinar consideravel atengdo para a diversificacdo e o equilibrio entre as
pautas de cada edicdo. Essa diversificagdo seria justamente o que dita o ritmo da revista
e a natureza do veiculo. A proporcao equilibrada dos componentes é algo positivo para
as revistas. Scalzo pontua que, além desse equilibrio, fatores como a coeréncia editorial
de pauta, o ordenamento das secdes, colunas, especiais, e demais componentes, que
definem a personalidade da revista. Ou seja, durante o consumo daquela revista, o leitor
encontra a variedade informacional e as marcas que garantem identidade ao veiculo e
fazem com que este leitor estabeleca a sensacdo de familiaridade com aquela revista.

Nesse momento, é importante apontar a conceituacdao de José Luiz Aidar Prado
(2009), doutor em Comunicacdo e Semidtica pela Pontificia Universidade Catolica de
Sdo Paulo e autor do artigoExperiéncia e receituario performatico na midia impressa,
sobre enunciadores giratorios. Utilizando a midia semanal como objeto, ele diz ser
possivel tracar uma espécie de tipologia de enunciadores de acordo com a estruturacdo
tematica das capas. Esta ai a pratica do jornalismo de revista de realizar um tipo de
revezamento tematico entre os mesmos assuntos de forma muito rotineira — como salde,
juventude, relacionamentos, carreira profissional, educacdo, religiosidade e tecnologia.
Segundo Prado, ao apresentar o que 0s parametros do que é adequado ou desejavel, essa
forma de producéo jornalistica se torna altamente performatica e formadora de habitos.
Benetti (2013) aponta que dois grandes saberes estdo implicitos na escolha das
tematicas, que seriam a ideia do que o leitor deve saber sobre o mundo e a ideia do que
o leitor pode e deve consumir para estar adequado a esse mesmo mundo.

O leitor/espectador recebe as informagdes dos enunciadores
midiaticos organizadas como mapas cognitivos que orientam seus
agires no mundo, segundo varias estruturas tematicas em que se
agregam vozes dos especialistas (estilistas, esteticistas, médicos,
psiclogos, jornalistas, economistas, analistas, varios). (..) Se
tomarmos a midia semanal como exemplo, podemos tragar uma
tipologia de enunciadores segundo a estruturagdo tematica das capas,
constituindo o que se poderia chamar de enunciadores giratorios. Os
enunciadores do mundo do Mesmo constroem 0S mapas e
modalizagdes dos valores relativos ao imaginario dos leitores. Os
enunciadores de sucesso indicam as figuras emblematicas da
sociedade dos consumidores que chegaram no topo: celebridades, os
nimeros um, oS empresarios pos-modernos malhadores, 0s novos
ricos, as mulheres alfa, etc., e apresentam as receitas de criatividade,
liderancga, inteligéncia, etc., para o leitor trilhar o caminho desse
sucesso. (PRADO, 2009, p. 39 —40)
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Os dispositivos de autoridade e a utilizacdo do vinculo emocional sdo pontos que
Benetti (2013) classifica como constitutivos importantes do discurso. A utilizacdo do
discurso de autoridade no jornalismo é primordial, visto que reforca a questdo da
credibilidade. Benetti considera que se had maior fluidez no texto, se os titulos e as
chamadas estdo autorizados a aplicar trocadilhos e jogos de linguagem, se o fator
diversdo esta presente no processo de uma leitura que visa ser sensorial e prazerosa, se
h& ambiguidade imagética e se as ilustracdes trazem humor, de alguma outra forma o
discurso precisa lembrar de forma efetiva o leitor que aqueles determinados assuntos
abordados estdo sendo tratados de forma jornalistica. O dispositivo de autoridade seria,
entdo, 0 mecanismo que o jornalismo de revista usaria para lembrar o leitor do trabalho
de apuracdo da informagéo e sustentar a ideia de que a revista tem propriedade para
saber 0 que € novo e atual, além de que ela estava na matriz da producéo da noticia — a
revista ndo esta produzindo uma mera opinido, mas sim apresentando dados precisos e
modos de mensuragdo que sustentam o saber cientifico dela. Nesse ponto, vale ressaltar
a presenca constante de especialistas em quadros do Fantastico. O médico Drauzio
Varella é um dos que ja teve inimeros quadros na revista eletronica televisiva, como a
Viagem ao corpo humano, E agora, doutor?,Foélego, Gravidas, Cérebro, super
méaquina, Filhos deste solo, Quest&o de peso e Tempo, dono da vida®. Outro exemplo de
especialista no programa estd nos proprios apresentadores do programa que, como
veremos mais a frente, possuem uma sélida carreira em suas areas especificas.

O efeito de autoridade é crucial, mas Benetti (2013) diz que ndo € suficiente ao
leitor somente confiar na autoridade do enunciador, ele precisa também sentir prazer
pela companhia dele — e ai se d& a necessidade de estabelecer o vinculo emocional. O
leitor ndo criaria fidelidade a uma revista s6 por ter assim decidido racionalmente ou, de
modo oposto, porque foi manipulado para tal. O processo de fidelizacdo do leitor passa
por mecanismos complexos que sdo alimentados por sentimentos e sensacdes de
acolhimento, surpresa e prazer associados ao jornalismo. A revista garante a sensagédo
de fruigdo estética atraves de imagens carregadas de beleza, drama, intensidade, entre
outros, a0 mesmo passo que traz relatos que provocam emogdes universais tais quais
medo, melancolia, revolta, inveja, curiosidade, alegria, desejo, entre outros. Benetti

pontua, portanto, que é através desses mecanismos que 0 jornalismo de revista vai

® Disponivel em http://memoriaglobo.globo.com/. Acessado em 20/11/14.
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cumprir entdo com sua funcdo hermenéutica de empregar sentido ao mundo e auxiliar o
homem a realizar uma auto compreenséo e um entendimento da realidade que o cerca.

O jornalismo de revista € um discurso e um modo de conhecimento
que: é segmentado por publico e por interesse; é periddico; é duravel e
colecionavel; tem caracteristicas materiais e graficas distintas dos
demais impressos; exige uma marcante identidade visual, permite
diferentes estilos de texto; recorre fortemente a sinestesia; estabelece
uma relacéo direta com o leitor; trata de um leque amplo de tematicas
e privilegia os temas de longa duracdo; esta subordinado a interesses
econémicos, institucionais e editoriais; institui uma ordem
hermenéutica do mundo; estabelece o que julga ser contemporaneo e
adequado; indica modos de vivenciar o presente; define pardmetros de
normalidade e de desvio; contribui para formar a opinido e o gosto;
trabalha com uma ontologia das emocdes. (BENETTI, 2013, p. 55)

De acordo com Benetti (2013), o jornalismo de revista € uma producéo,
portanto, complexa, diversificada e especializada, que engendra olhares e percepcoes
sobre 0 mundo, sobre a pessoa que 1€ e sobre o restante da comunidade — e seria nessa
possibilidade e propriedade em lidar com essa articulagéo que residiria um poder amplo
e fecundo do jornalismo de revista. E basicamente esse tipo de producéo que deve ser
pensada quando se aborda a parte abstrata da revista eletronica televisiva. Esse é 0
conjunto de fatores que funcionam no papel e que vao precisar ser peneirados,

adaptados e desdobrados para que sejam reproduzidos em outros ambientes.

3.2.  Particularidades da producdo midiatica televisiva

No Brasil, atualmente a televisdo € um meio de comunicacdo que alcanca
praticamente todos 0s municipios do pais e tem penetracdo em cerca de 90% das
residéncias, de acordo com dados do IBGE reunidos por Luciana Bistane e Luciane
Bacellar (2003) no livro “Jornalismo de TV”. Segundo Bistane e Bacellar, a televisao
ainda é aprincipal fonte de informagdo e diversdo de uma quantidadeconsideravel de
brasileiros.

Por onde quer que se olhe, estdo as antenas para captar as
transmissdes: nos gabinetes e botecos; as margens de rios da
Amazodnia e nos barracos das favelas.Segundo o Ibope, em maio de
2004, s6 na Grande Sao Paulo, o telejornal com maior audiéncia foi
visto por mais de trés milhdes de pessoas. No mesmo periodo, a
tiragem diaria da Folha de S.Paulo, o jornal impresso de maior
circulacdo do pais, foi, em média, de 307 mil exemplares. (BISTANE
e BACELLAR, 2003, p.10)

Questionamentos acerca do conteudo que é veiculado na televisdo sdo cada vez
mais recorrentes e exaltados. Bistane e Bacellar (2003) afirmam que existe

umacontestagdona sociedade sobre a superficialidade dos noticiarios televisivos, sobre a
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auséncia de representatividade no contetdo que é veiculado, além de um quadro de
exigéncia por mais qualidade e menos apela¢do no que € transmitido — desvirtuado pela
busca desenfreada por audiéncia, privilegiando os interesses de patrocinadores ao
mesmo passo em que vai minando a funcdo social das emissoras de televisdo. Para
Bistane e Bacellar, essas discussfes sao uma forma de ratificar que a televisdo tem um
poder e uma influéncia social e cultural inquestionaveis. A histdria televisiva brasileira
possui pouco mais de meio século e nesse periodo tanto o objeto televisdo quanto sua
programacdo avancaram tecnologicamente, se popularizando por todo o pais. E
importante lembrar que, apesar de as emissoras de televisdo serem frutos de concessdes
publicas com carater de exploracdo mercantil, é dever delas o fornecimento um servico
de qualidade para a populacdo. Enxergada apenas pela 6tica mercadoldgica, a televisdo
acaba se privando de alimentar um espaco de conscientizacdo e de construcdo da
identidade cultural, enriquecendo intelectualmente o telespectador e apresentando uma
visdo critica da realidade.

A produgdo da televisdo brasileira, em especial, tem a qualidade
reconhecida e respeitada mundialmente. Defeitos existem, é claro, e é
bom que sejam permanentemente analisados. Se 0 modelo atual da
televisdo e dos programas jornalisticos ndo agrada, que se fale mal
mesmo, que se repense 0 que esta sendo feito. Um protesto individual
do telespectador insatisfeito é a troca de canal, boicote solitario
imensamente facilitado pelo uso do controle remoto. (..)E
indispensavel estabelecer a ética como limite, privilegiar a
boainformagc&o, respeitar o interesse publico e do publico. E preciso
buscar uma formag&o que sustente o senso critico e permita identificar
0 que € uma noticia e a dimensdo de um fato. Facilmente, um
profissional ruim pode se transformar num agente da desinformacéo, o
pecado maior de um jornalista. (BISTANE E BACELLAR, 2003, p.
10-11)

Para falar do modelo televisivo de forma a contextualizar sua aplicabilidade no
surgimento da revista eletrénica televisiva, € importante voltar na ideia do sistema de
complementaridade. Ou seja, a ideia de que quando falamos de produtos jornalisticos
como o telejornal, ou a revista eletrénica televisiva, temos o sistema constituido pelas
partes fisica e conceitual.Fidalgo (2010) torna essa nogao mais clara quando explica que
o0 jornal é o que ele chama de realidade de sentido. Ou seja, partindo desse pressuposto,
a materialidade do jornal e sua forma de produgdo acabam sendo de certo modo
extrinseca a esséncia do jornal, que se mantétm a mesma independente de sua
materializacdo. Fidalgo usa esse argumento de forma a explicar que um jornal continua

sendo um jornal independente de ser impresso, televisivo ou radiofénico. O que faz um
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jornal ser interpretado como um jornal € a ideia, ou no caso, o principio que lhe subjaz.
Para Fidalgo, a identidade de um jornal impresso nédo se altera mesmo que se mude todo
seu esquema grafico — assim como em um jornal radiofénico pode-se mudar os
redatores da noticia, os locutores ou a hora de emissdo que, mantendo-se o0 principio
ideal, o jornal se mantém sendo jornal.

Porém, Fidalgo (2010) ressalta que essa realidade ideal do jornal obviamente s6
podera se tornar acessivelcaso haja a manifestacdo material. Sendo assim, as sucessivas
emissdes de um telejornal seriam apenas as emanacdes, ou materializagdes, da realidade
ideal do jornal.

Quando se diz que o jornal é antes do mais uma realidade ideal ndo
significa isso que se trata de uma quimera ou de uma ideia platénica.
Trata-se sim de uma ideia objetivada, real, que ganha autonomia a
medida que se realiza. Ou seja, ‘a realidade de um jornal ndo comega,
portanto, com 0 seu primeiro nimero, mas sim quando a sua ideia
comeca a atuar na mente do seu autor e ai se autonomiza. A ideia
torna-se, assim, uma realidade ideal. E a partir dai que o autor da ideia
inicia os trabalhos para a realizar, e comega a sacrificar-se por ela.’
Mesmo o0 nome ou o titulo do jornal é algo que advém posteriormente
a constituicdo original e ideal do jornal e que surge no seu processo de
individualizacdo e concretizagdo. (FIDALGO, 2004 p. 3)

Levar esseconceito por trds de um produto jornalistico de um meio de
comunicacdo para outro exige uma adaptacdo as determinadas particularidades desse
segundo meio. Para falar especificamente de producdo jornalistica televisiva, vale
utilizar outros exemplos relevantes do jornalismo na televisdo. O Jornal Nacional,
primeiro telejornal em rede no Brasil, foi criado em setembro de 1969 e de acordo com
0 vice-presidente das OrganizacGes Globo e presidente do Conselho Editorial, Jodo
Roberto Marinho (2004), suas raizes estdo em dois outros jornais: A Noite, fundado em
1911, e O Globo, de 1925. Tanto O Globo, quanto A Noite e o Jornal Nacional teriam
em comum “a paixdo pela noticia e a busca permanente de formas eficientes de
transmitir informacdo correta ao maior niimero possivel de cidadios” (MEMORIA
GLOBO, 2004, p.11).

Vale lembrar que o Jornal Nacional ndo foi o primeiro telejornal brasileiro. Na
prépria TV Globo, o primeiro telejornal da emissora foi o Tele Globo, que era exibido
em duas edi¢des, uma as 12h e outra as 19h — passando em 1966 a ter uma edi¢&o Unica
as 13h. Qutros telejornais como o Reporter Esso na TV Tupi e o Ultranoticias na TV
Globo tambem antecederam o Jornal Nacional. A intengdo aqui ndo é abordar

especificamente 0 momento do surgimento do jornalismo ou do entretenimento na
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televisdo brasileira ou internacional, mas apontar exemplos em que o jornalismo em
papel influenciou o estabelecimento e desenvolvimento do jornalismo televisivo de
forma a fazer com que o segundo se tornasse também, mas ndo apenas, uma adaptacao
tecnoldgica, evolutiva ou ndo, do primeiro.

Herdeiro de uma tradicdo, o Jornal Nacional foi também o criador de
uma nova linguagem jornalistica no Brasil. (...) No Jornal Nacional,
palavra e imagem tiveram desde o inicio a mesma importancia. Hoje,
assistindo aos diversos telejornais da Globo e da concorréncia, parece
gue todo o conjunto de regras que rege o telejornalismo nasceu
pronto; na verdade, foi construido pouco a pouco por uma geragao de
profissionais dedicados. Assim como n’O Globo, também na Globo
Roberto Marinho fez questdo de se cercar dos melhores, dos mais
preparados. E eles fizeram o mesmo com seus auxiliares. Antes de
Armando Nogueira — e o Jornal Nacional — a Globo ja contara com
Mauro Salles. Vieram depois nomes expressivos do jornalismo
brasileiro: Alberico de Sousa Cruz, Evandro Carlos de Andrade e,
hoje, Carlos Henrique Schroder. (MEMORIA GLOBO, 2004, p.12)

Fica claro j& nesse ponto a existéncia da apropriacdo experimental de
conhecimentos, formatos e modelos de producédo jornalistica impressa no momento em
que a esséncia do produto é absorvida por outro meio de comunicacdo — no caso a
esséncia do jornal impresso e 0 meio de comunicacéo televisivo.

E importante saber que, apesar de o conceito de revista ter obtido muitas
vantagens em relacdo ao alcance e as adaptacdes tecnoldgicas ao ser levado para 0 meio
televisivo, essa transicdo ndo s6 absorveu os aspectos positivos do meio, mas também
esbarrou em limitacbes na reproducdo adaptada dele. Um desses aspectos que a
televisdo, no momento em que o género de revista eletronica televisiva foi ao ar, ndo
pode ser apropriar foi do fator colecionavel da revista impressa. Outro aspecto foia
questdo da adequacéo temporal da revista. O fato de o leitor poder comprar a revista em
qualquer momento do dia e ler a mesma também em qualquer momento do dia foi uma
caracteristica que a televisdo ndo conseguiu incorporar imediatamente. O consumo da
revista eletrdnica televisiva estava diretamente condicionado ao horario em que o
programa era transmitido. No caso do Fantastico, o espectador s6 poderia ter acesso as
noticias se estivesse assistindo ao programa no exato momento em que 0 mesmo era
transmitido. Se formos comparar com, por exemplo, a revista Epoca, o leitor, a partir do
momento em que teve a revista em maos, poderia ter acesso as noticias no momento em
que acreditasse ser mais conveniente. No primeiro caso, 0 consumidor precisaria se
adaptar ao produto, enquanto que no segundo o produto esta passivel de ter seu

consumo adaptado as demandas do consumidor.
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Portanto, esse talvez seja um dos motivos pelo qual o Fantéstico é veiculado aos
finais de domingo, visto que é uma faixa horéria em que a maioria das pessoas ndo
trabalha ou estuda, nem tem programas marcados — dado que no dia seguinte estara
iniciando a rotina semanal de estudos e/ou trabalhos. Uma parcela consideravel da
populacdo utilizaria esse pedago do dia e da semana justamente para descansar, sendo
esse um intervalo em que a maioria das pessoas estaria com o tempo livre. Clay Shirky
(2011) lembra que hoje grande parte das pessoas ocupa seu tempo livre justamente
assistindo TV. De acordo com ele, “desde a década de 1950, qualquer pais com PIB
ascendente invariavelmente presenciou uma reorganizacdo das relacdes humanas; em
todo o mundo desenvolvido, as trés atividades mais comuns atualmente s&o trabalhar,
dormir e ver TV”. (SHIRKY, 2011, p.11)

Contudo, essa rigidez que deixava as revistas eletrdnicas televisivas em
desvantagem em relacdo as suas antecessoras de papel comegou a ser superada. Quando
se analisa que a maioria dos leitores de revista atualmente recebe suas revistas atraves
de assinaturas, percebemos que a busca por comodidade € um traco comum dos
consumidores da atualidade. O leitor de revistas de assuntos gerais, em sua maioria, ndo
estd acostumado a parar na banca e comprar a revista ap0s se interessar por uma capa
atraente. A revista Veja, por exemplo, tem uma tiragem de 1,1 milhGes de exemplares,
dos quais 900 mil s&o vendidos por assinaturas®-. A maioria dos leitores de revistas de
assuntos gerais confia no contetdo daquela revista especifica e aguarda o recebimento
da mesma em casa para, independente da capa, ler o que a edicdo do més tem a dizer (o
que ndo quer dizer também que o leitor ndo possa ficar ansioso para o recebimento da
mesma quando sabe que ela trara alguma matéria que desperte seu interesse).

No caso do Fantastico ocorre um fendmeno semelhante, porém relacionado com
0 universo de consumo televisivo. Como as pessoas em geral utilizam o tempo livre
para ver TV e nos domingos a noite elas estdo justamente com o tempo livre, elasirdo
sintonizar os aparelhos de televisdo naquele canal cuja programacédo € de confianca e
irdo assistir ao programa que ja é familiar a elas (o que também ndo quer dizer que o
espectador ndo possa ficar ansioso para assistir ao programa quando, através das
chamadas comerciais, fica sabendo que a edicdo trara alguma matéria que desperte seu
interesse). Dados do Ibope comprovam essa relacdo do consumo de midia no periodo

noturno: as pessoas veem televisdo, leem jornais e revistas, escutam radio ou acessam

® Disponivel em http://www.publiabril.com.br/marcas/veja/revista/informacoes-gerais. Acessado em
20/11/14.
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mais a internet de forma progressiva durante o dia. No periodo compreendido entre 18h
e 00h, o consumo de meios de comunicacdo é a principal atividade de uma grande

parcela da populacéo brasileira’.

Assistir a novelas, sitcoms, seriados e a enorme gama de outros
entretenimentos oferecidos pela televisdo absorveu a maior parte do
tempo livre dos cidaddos do mundo desenvolvido. (...) A deciséo de
ver televisdo muitas vezes antecede qualquer preocupacdo com 0 que
estd no ar num determinado momento. Ndo é o que vemos, mas
quanto vemos, hora apés hora, dia apds dia ano ap6s ano, ao longo de
nossas vidas. Alguém nascido em 1960 ja viu algo em torno de 50 mil
horas de televisdo e pode ver outras 30 mil antes de morrer.
(SHIRKY, 2011, p.10-11)

O que mudou nesse quadro foi o advento da internet, que desde o principio dos
anos 2000 tomou bastante forca no Brasil, e mais recentemente as novidades
tecnoldgicas relativas a televisdo que alteraram substancialmente a forma do consumo
televisivo. O crescimento de consumo de conteudo pela internet fez com que 0s meios
de comunicacgdo precisassem conquistar seu publico que estava agora passando grande
parte do tempo na frente do computador. Para isso, emissoras passaram a disponibilizar
seu contetido na internet, sendo possivel de ser acessado em qualquer momento.

Além disso, uma crescente parcela dos lares brasileiros atualmente tem
assinaturas de TV a cabo, que acabam alterando também a forma de ver TV aberta.
Muitas assinaturas oferecem hoje em dia a opgdo de agendar algum programa para
gravacao e assistir depois, ou ainda de assistir quantas vezes quiser algum programa de
agrado, através de recursos tecnoldgicos para gravacdo de conteddo diretamente nas
Smart TVs, como o Time Machine da LG, o HD Recorder da Philco, o Program da
Phillips, o PersonalVideo Recorder Ready da Samsung. Ou seja, as inovagoes
tecnoldgicas vao superando até mesmo limitacdes quase que naturalizadas do meio. Um
espectador pode agora, assistir sua revista eletrnica televisiva no momento em que
estiver mais disposto a isso, ou ainda rever alguma matéria, pular o que néo for do seu
interesse, pausar e voltar a assistir da mesma forma como quem folheia uma revista. A
influéncia disso € tdo substancial que nos Estados Unidos quea maior parte dos
domicilios atualmente conta com um sistema que permite essa liberdade de poder
assistir determinado programa quando for mais conveniente. Recentemente, o0 proprio

Ibope também passou a considerar a ideia de medicdo do consumo de programas

7
Ver Anexo Il.
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gravados para dimensionar o impacto da audiéncia de programas de forma desvinculada
ao horario em que ele é transmitido®.

O Fantéstico, assim como a revista eletronica em geral, entdo passa a operar
com um leque de possibilidades ainda mais amplo a partir dos anos 2000: ele ocupa
uma faixa de tempo livre que o individuo naturalmente dedicaria ao consumo televisivo,
mas ndo se prende mais a isso para ser consumido. A revista eletrénica televisiva, com
as inovagdes tecnoldgicas, se torna comoda de ser assistida em seu horério por fatores
rotineiros comportamentais, mas também se torna comoda por poder ser assistida em

qualquer horario gracas aos adventos tecnologicos.

3.3  Aapropriacdo conceitual da revista pela televisao

Para avaliar a legitimidade do Fantastico como revista, ainda que televisiva
eletrdnica, é preciso que se tenha em mente aspectos essenciais como o dia e o horario
em que o programa € transmitido; o modelo de conducdo desenvolvido pelos
apresentadores e demais atores envolvidos no protagonismo do programa; a forma como
s&o aplicados os recursos tecnoldgicos, entre diversos outros fatores. E esse conjunto de
elementos isolados que, quando somados, confere personalidade ao programa e define o
que de fato é o Fantastico, além de apontar os caminhos para entender como ele
conquista sua parcela de audiéncia e a mantém semanalmente, ao longo dos anos.

E preciso, portanto, avaliar a questio do género televisivo. De forma
momentaneamente superficial, um género pode ser assumido como uma convencao
social e tecnoldgica, no caso dos meios de comunicacdo, que orienta a construcdo
narrativa de um determinado programa por seus realizadores, assim como orienta a
compreensdo do mesmo pelo telespectador. O objeto de estudo deste trabalho, o
Fantastico, se desdobra como um determinado género telejornalistico — a revista
eletrdnica —, mas ao mesmo tempo articula as caracteristicas do programa na busca pela
construcdo da sua propria identidade, ou seja, do que o distingue entre as demais
revistas eletronicas televisivas.

Mas por qual motivo o Fantastico é o principal exemplo e objeto de estudo
representativo do género de revista eletronica televisiva? Em seu livro Géneros e
formatos na televisdo brasileira, José Carlos Aronchi de Souza (2004), doutor em
Ciéncias da Comunicacdo pela Escola de Comunicagdes e Artes da Universidade de Sdo

Paulo (ECA-USP), explica que a definicdo de um género na televisdo brasileira é fruto

® Disponivel em http://www.ibope.com.br/pt-br/Paginas/home.aspx. Acessado em 12/11/14.
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de uma convergéncia entre 1) a teoria dos géneros; 2) a classificacdo do programa pela
emissora; 3) a analise da programacdo. Tanto o segundo quanto o terceiro postulado séo
confirmados de forma instantdnea: a TV Globo classifica seu programa como uma
revista eletrénica e a disposicdo, selecdo e apresentacdo de contelido atestam a
nomenclatura, como ficara claro mais adiante. E preciso, entdo, compreender um pouco
melhor a questdo de géneros televisivos para encerrar as exigéncias dessa triade.

Partindo disso, é necessaria a abordagem dos géneros de forma mais analitica.
Souza (2004) aponta que existem cinco grandes categorias que abarcam a maior parte
dos géneros: 1) a categoria entretenimento, 2) a categoria informacéo, 3) a categoria
educacdo, 4) a categoria publicidade e 5) a categoria outros, com programas cujas
caracteristicas ndo permitem ligagdo com os outros quatro grupos mais definidos em
suas propostas. Souza identifica 37 géneros que se dividem por essas categorias e entre
eles estd 0 género de revista, que tratamos aqui como revista eletrdnica televisiva. O
género revista, vinculado a categoria de entretenimento, pode ser inclusive também um
formato de quadros veiculados em programas da categoria informacao.

O formato [revista], também classificado como género da categoria
entretenimento, pode ser aplicado aos programas da categoria
informacdo. A formula revista pressupde um apresentador em estudio
gue introduz os assuntos em diversos formatos — ao vivo ou gravados
—, COMo entrevista, reportagem e videoclipe,entre outros formatos que
garantem a multiplicidade de assuntos e informacdes. (SOUZA, 2004,
p. 174-175)

Este trabalho, por outro lado, visa trabalhar a questdo da revista eletrGnica
televisiva como género completo, visto que a intencéo € tracar as influéncias da revista
fisica no processo de convergéncia com a televisdo, e ndo abordar recortes isolados em
outros tipos de producdo. Alguns exemplos desse género televisivo certamente
acertaram a férmula e o objeto de estudo observado nesse trabalho é um dos programas
mais antigos da televisdo brasileira, ha mais de trinta anos no ar. Souza (2004) diz que,
apesar da segmentacdo entre as cinco grandes categorias, alguns programas se
apropriam da combinacdo de formatos provenientes de categorias diferentes. A forma
de um programa se apresentar pode entdo acontecer de modo combinado, na busca de
agregar elementos de diversos géneros e fomentar o surgimento outros tipos de
programa. A revista eletronica televisiva é um exemplo classico dessa combinagdo de
caracteristicas: oferecendo uma combinagdo de informacdo noticiosa e assuntos

variados de entretenimento, na maioria das vezes introduzidas por uma locucdo mais
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descontraida. Para Souza, 0 exemplo mais expressivo de revista eletronica televisiva €
justamente o Fantastico.

O Fantéstico continua servindo de padrdo para o género revista
eletronica, por causado inegavel sucesso, que faz uma audiéncia de
todos os niveis sociais ligar a TV nodomingo a noite. Oferece
entretenimento e informacdo em doses bem equilibradas,com grandes
reportagens e noticiario resumido dos assuntos em pauta no Brasil e
nomundo. D& ao telespectador a sensacdo de estar bem informado
sobre tudo — politica, economia e artes e até 0s desastres no seu bairro
ou no mundo. (SOUZA, 2004, p. 129)

Se o Fantéstico apresenta tracos oriundos tanto de entretenimento quanto de
informac&o noticiosa, é necessario também que se entendam também os motivos de o
programa ndo ser nem um telejornal e nem um programa de variedades. Na revista
eletronica televisiva, o apresentador ndo tem a necessidade de conferir animacdo a
plateia ou a atracdo, como é comum em programas de variedade em geral, que conta
com apresentadores frequentemente interagindo com a plateia e buscando um pouco
mais de descontracdo de suas atracfes convidadas. Souza (2004) aponta ainda que o
género tem a formatacdo de um telejornal, trazendo reportagens, prestacao de servigos,
entrevistas, comentaristas e, pelo lado do entretenimento, 0s espetaculos, a musica, a
dramaturgia e o0 lazer. Mesmo com a apropriacdo de marcas evidentemente
telejornalisticas, a intensa presenca do entretenimento na sua composicao nao permite
que seja classificado com telejornal — e a inversa vale da mesma forma para a relacédo
entre a revista eletrbnica e os programas de variedade. Ou seja, 0 Fantastico se
manifesta como um programa televisivo que conserva marcas claras de telejornais, mas
que adiciona em sua formatacdo caracteristicas tdo expressivas que fazem com que ele
esteja desajustado demais ao género do telejornal — caracterizando-se assim como

revista eletronica televisiva.
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4. ESTUDO DE CASO: PROGRAMA FANTASTICO

O principal exemplo de revista eletronica televisiva dentro do cenério nacional é
o0 programa dominical Fantastico, painel dindmico exibido semanalmente as 20h45 dos
domingos e que vai ao ar desde o dia 5 de agosto de 1973 pela emissora TV Globo.
Com duracdo de aproximadamente duas horas, o programa é dividido em sete blocos. A
ideia de painel dindmico é algo apresentado pela prépria emissora, que classificaria o
Fantastico como o lugar de exibicdo da variedade de conteddo produzido por uma
emissora televisiva. O Fantastico tem, portanto, sua grade composta por jornalismo,
prestacdo de servigos, humor, dramaturgia, documentérios, musica, reportagens
investigativas, denuncia, ciéncia, e seria também um espaco onde novas linguagens e

formatos poderiam ser experimentados de forma mais livre®.

4.1. O show davida

A concepcdo do Fantastico, no momento de sua criacdo, foi de certa forma
revolucionaria para o género, visto que ndo existiam precedentes semelhantes na
televisdo brasileira na década de 1970. A ideia de revista eletronica televisiva surgiria,
portanto, no Brasil em paralelo a estreia do programa, que se definiria como uma revista
eletrobnica de variedade reunindo jornalismo e entretenimento na forma de levar ao
telespectador os temas relevantes durante a semana no Brasil e no restante do globo.

A responsabilidade pela criagdo do programa de José Bonifacio de Oliveira
Sobrinho, o Boni, que na época era diretor de operacGes da Rede Globo. A revista
eletrbnica de variedades entra na grade do canal em 1973 para substituir o jornalistico
chamado S6 o Amor Constr6i'®. O que o diretor de operacdes buscava era uma revista
eletronica visualmente sofisticada e que lidasse tanto com assuntos tocantes a realidade
(através do jornalismo) quanto com assuntos relacionados a ficcdo (através da
dramaturgia e de uma linha de shows). A criacdo do programa envolveu, portanto,
diretores da Central Globo de Producées, diretores da Central Globo de Jornalismo,
diretores e produtores gerais da dramaturgia, diretores da Divisdo de Reportagens
Especiais, além de alguns dos principais jornalistas, autores de novela, produtores e

diretores musicais e diretores de TV da emissora. O nome do programa, inclusive, foi

% Disponivel em http://memoriaglobo.globo.com/. Acessado em 12/11/14.

'°0 programa “S6 0 Amor Constr6i” falava sobre uma possivel importincia do amor na vida e na carreira
de personalidades de destaque, usando para isso depoimentos de parentes e amigos.
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uma sugestdo do produtor musical Ronaldo Béscoli na primeira reunido, que acreditava
que o nome Fantéstico refletia de forma eficiente a proposta de apresentar um novo
programa focado na diversidade tematica. O titulo inicial sugerido por Boni era O Show
da Vida, mas acabou se chamando Fantastico - o show da vida, uma juncdo das duas
ideias — como conta Oliveira Sobrinho (2011) em sua biografia “O livro do Boni”.

Eu e o Borjalo jantdvamos juntos todos os domingos e nos vinha
sempre a cabeca a ideia de uma revista dominical. Mas eu ndo queria
apenas um programa de reportagens com numeros musicais
entremeados e sim alguma coisa que reunisse tudo o que a televiséo
fazia, com noticias, reportagens, musica, humor, circo, dramaturgia e
curiosidades. Enfim, um mosaico com todas as pec¢as costuradas entre
si para formar uma unidade. Anotei isso em um memorando e chamei
o projeto de ‘O show da vida’. (...) O Boéscoli batizou definitivamente
0 programa, sugerindo unir as duas coisas: Fantastico — o show da
vida. (OLIVEIRA SOBRINHO, 2011, p. 151)

De acordo com Oliveira Sobrinho (2011), o Boni, o Fantastico foi o primeiro
grande programa em formato de revista feito no mundo e chamou tanta atencéo que,
posteriormente, teria sido plagiado na Italia e na Espanha. Na Italia, a emissora RAI
colocou no ar em 1979 um programa do mesmo tipo e formato e a revista eletrénica
italiana acabou sendo denunciada pela revista convencional Eva Express como sendo
um pléagio do programa brasileiro Fantéstico. Oliveira Sobrinho conta que existiam e
existiram outros programas semelhantes como o TwentyTwenty*!, que surgiu muito
depois do Fantastico, e como o Sixty Minutes*?, anterior ao dominical brasileiro, que era
apenas jornalistico. O género televisivo e o titulo do Fantastico se tornaram produtos de
exportacdo da TV Globo e foram vendidos para mais de 60 paises.

A ideia de abordar um leque variado de assuntos ficou evidente ja na primeira
edicdo do programa. Oliveira Sobrinho (2011) conta que durante o primeiro programa
marcou indices recordes de audiéncia na estreia do dia 5. A diversidade de assuntos
ficou clara ja naquele momento: foi exibida uma reportagem completa sobre a artista
Carmen Miranda, marcando os 18 anos do falecimento da brasileira (Carmem havia
falecido em Hollywood, no dia 5 de agosto de 1955); o humorista Chico Anysio
apresentou sua primeira historia do personagem Azambuja ao longo de quatro partes

divididas no decorrer do programa; o esporte foi além da divulgacédo dos resultados da

0 20/20 é um programa de noticias na televisio estadunidense também classificado como revista
eletronica televisiva, funciona como uma revista de noticias na televisio e é transmitido pela
BroadcastingCompany Americana, ABC, desde 6 de junho de 1978.

20 60 Minutes é um programa de televisdo estadunidense produzido pelo canal de televisdo americano
CBS, focado no formato e na analise jornalistica. O programa esta no ar desde 24 de setembro de 1968.
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rodada e mostrou ao vivo o craque da selecdo de 1970, Tostdo, recebendo um laudo
médico declarando que ndo poderia nunca mais jogar futebol na vida por conta de um
problema no globo ocular. Além disso, a revista eletrdnica mostrou o maior espetaculo
de motocicleta do mundo, gravado no parque norte-americano da Disneylandia e exibiu
ao vivo de Nova York um show estrelado por Sergio Mendes no Central Park — além da
entrevista dele feita pela jornalista Cidinha Campos. Outros destaques da primeira
edicdo foram uma entrevista com o cirurgido plastico Ivo Pitanguy e uma matéria
apresentada por Cidinha sobre uma técnica de congelamento de doentes terminais com o
objetivo de preserva-los até que fossem descobertas as curas para as suas doencas,
chamada de criogenia. No final do programa, o jornalista Cid Moreira leu um texto
especial, escrito por José Itamar de Freitas, com o tema do “fantastico show da vida”.
Esse texto no final do programa se tornou uma espécie de encerramento da edicdo
durante muito tempo e foi lido por diversos outros jornalistas e atores do elenco da TV
Globo.

As inovacgdes na forma de fazer jornalismo e o interchmbio com o trabalho
desenvolvido em revistas convencionais estiveram presentes desde o comeco, portanto,
da trajetoria do Fantastico. Oliveira Sobrinho (2011) conta que o modelo de passagem
em revista dos principais assuntos da semana foi crucial para propria aprovacao do
projeto e lancamento da revista televisiva na grade de programacdo da Rede Globo.
Nessa parte do jornalismo, o programa abordaria com uma grande reportagem o que
fosse noticia no domingo no mundo e o telejornal Jornal Nacional produziria algumas
matérias cujo desfecho seria apresentado durante o Fantastico, no domingo. As noticias
recebiam tratamento sofisticado em contetido e imagem e as reportagens do programa
foram classificadas por diretores-gerais como um meio termo entre a producdo dos
telejornais diarios e o programa de profundidade Globo Reporter.

O Unico problema foi levantado pelo Armando Nogueira, que temia
gue ndo houvesse noticias suficientes no domingo e que todas as
grandes matérias tivessem se esgotado ao longo dos diversos
telejornais da Globo, durante a semana, e durante o recém-lancado
Globo Repdrter. Pediu um tempo para estudar o assunto. Marcamos
uma nova reunido dali a dez dias, para avaliar as contribui¢cdes. O
Armando foi o primeiro afalar, confirmando os seus temores de que
ndo haveria material jornalistico para o Fantastico da forma como eu
esperava e que a contribuicdo do jornalismo teria que se limitar a um
breve boletim de noticias e ao esporte. O Guga, meu irmao, de posse
de uma revista Manchete, daquela semana, contestou o Armando,
mostrando que nenhuma das matérias publicadas na revista havia sido
mostrada em qualquer programa jornalistico da Globo. [..] A
provocacdo do Guga foi decisiva. Na reunido seguinte, 0 Armando e a

29



Alice-Maria levaram uma pauta de reportagens que era tudo de que
precisavamos. (OLIVEIRA SOBRINHO, 2011, p. 151)

Quarenta profissionais formavam a equipe original de jornalismo do programa,
que tratava de reportagens nacionais, de estabelecer o vinculo entre noticias e
espetaculo, além de um grupo de pesquisa. Os principais assuntos das reportagens
veiculadas nos primeiros anos da revista eletronica televisiva eram salde e inovagédo
cientifica, tomando cuidado de ser didaticos o suficiente de modo a ndo tornar a
linguagem excessivamente académica para o grande publico.

O Fantastico conseguiu realizar noticias que nenhum outro telejornal alcancou,
em parte pela forma de producdo e tratamento da noticia, em parte pelo forte apelo
emocional dos textos. O programa considerava de fundamental importancia empregar a
capacidade de emocionar da televiséo para distribuir informagdo ao telespectador sem
que houvesse prejuizos jornalisticos. Um marco dos primeiros anos do programa foi a
entrevista que o jornalista Hélio Costa conseguiu com o senador Edward Kennedy sobre
0 assassinato do irmdo, de acordo com Oliveira Sobrinho (2011). Ele até entdo se
recusava a falar sobre o assunto e no momento do acerto da entrevista, 0s assessores de
Kennedy impuseram a apenas a temética de liberdade de expressdo e direitos humanos
as perguntas do jornalista. Hélio Costa ponderou no inicio da entrevista, com Edward
Kennedy, que ndo havia como falar sobre liberdade se suas proprias perguntas estavam
de certo modo censuradas. O senador respondeu que Costa podia perguntar entdo o que
quisesse e a primeira pergunta foi justamente sobre o assassinato do irm&o. Edward
Kennedy falou entdo pela primeira vez sobre o assunto com a midia, como aponta
Oliveira Sobrinho.

No campo da inovagdo do meio, o setor de entretenimento da revista eletronica
foi bastante produtivo. De acordo com Oliveira Sobrinho (2011), o programa foi o
lancador dos clipes no Brasil, criados e produzidos pelas equipes do Fantastico.
Musicas como “Gita”, do cantor Raul Seixas, receberam forte produgdo grafica e o
programa desenvolveu o primeiro clipe em externas da televisdo brasileira, com o
cantor Ney Matogrosso. A experimentacdo andava ao lado da improvisacdo: a equipe do
programa na década de 1970 criou um aparelho constituido de um gravador doméstico e
um alto-falante corneta que permitia realizar playbacks e dublagens em locagdes. O
aparelho gravava o audio todo e na edicdo eram consertados sincronismos de video e

audio.
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O programa trouxe também um ponto de vista mais curioso sobre noticias,
enviando repérteres como Cidinha Campos e cinegrafistas como Ricardo Strauss para
diversas partes do mundo, abordando temas desde bolivianos que alcangavam a marca
dos cem anos de idade até historias sobre uma mumia de um antigo fara6 do Egito.
Matérias coordenadas por outros jornalistas também abordaram temas como
estimulagdo eletrénica do cérebro, a trajetdria de Martin Luther King, as atividades da
Ku Klux Klan, a vida dos astronautas, 0 movimento hippie, técnicas de microcirurgias
para reimplante de membros, entre diversas outras. Jornalistas como Hélio Costa e
Gldria Maria trouxeram inimeras entrevistas com personalidades internacionais para o
programa, tais quais Paul Newman, Groucho Marx, Liza Minelli, Frank Sinatra, Henry
Fonda, Shirley Temple, Paul McCartney, Mick Jagger, Sophia Loren, Bill Gates, Paul
Newman, Julia Roberts e Tom Cruise.

Juntando informacdo e entretenimento o Fantastico levou um modelo editorial
de revista e conseguiu um publico fiel nas noites de domingo. Rocha e Aucar (2011),
autores do artigo Fantastico, o show da vida: televisao, convergéncia e consumo, dizem
gue esse processo traz a memoria a Revolucdo Grafica, onde o mercado editorial foi
inundado de imagens gracas a grande producdo de material visual e ao desenvolvimento
de novas tecnologias. As imagens foram as responsdveis em grande parte pelo
encantamento do publico consumidor e forneceram uma nova dimensdo para o
momento historico das culturas de massa.

Entretendo e informando ao mesmo tempo, o Fantastico fez a transposicdo do
modelo editorial para dentro do ambiente televisivo e consolidou um publico leal nas
noites de domingo. Essa unido traz a memoria do que Daniel Boorstin (1992), em seu
livro The Image: a guide to pseudo-events in America, chama de Revolucdo Grafica.
Em meados do século XIX, o mercado editorial passou ficou repleto de imagens por
conta do advento de novas tecnologias e por conta da enorme producdo de material
visual. Essas imagens foram o que deram sustentacdo e uma nova forma de encarar a
cultura de massas, em um momento em que a distracdo, a diverséo e o prazer passaram
a amparar uma parte substancial do poder vinculado a essa cultura.

Esses eventos fizeram parte de uma grande, mas pouco percebida,
revolucdo — que eu chamaria de Revolucdo Gréfica. A capacidade do
homem de fazer, preservar, transmitir e divulgar imagens precisas,
imagens da imprensa, de homens e de paisagens e eventos, de vozes
humanas e de monstros, agora cresceu a um ritmo fantastico. O
aumento da velocidade de impressdo foi revolucionéario. (...) A
fotografia foi destinada rapidamente a dar um novo papel para os
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impressos, mas através de um salto gigante 0s norte-americanos
atravessaram o abismo do daguerreotipo para a televisdo a cores em
menos de um século. (BOORSTIN, 1992, p. 13)

Se pararmos para analisar o Fantéstico sob a 6tima do que é revista de Benetti
(2013), utilizando as defini¢cbes enumeradas anteriormente, podemos ver que a producao
se encaixa com facilidade na maioria dos postulados e que os Unicos pontos
preliminares para se definir revista que o programa ndo atinge sdo exclusivamente

ligadas ao meio de comunicagdo no qual o formato é reproduzido, a televiséo.

4.2.  Analise de contetdo, desempenho e execucao

O que o Fantastico faz, de forma bastante resumida, é reunir jornalismo e
entretenimento em uma missdo particular de trazer o que for mais extraordinario —
fantastico — no Brasil e no mundo nesses dois campos e levar isso ao conhecimento do
espectador. E como se o programa colocasse uma espécie de lupa em uma caracteristica
ja comum a producdo de contetdo midiatica. Pierre Bourdieu (1997), em seu livro
Sobre a televisdo, diz que, tratando em termos gerais, 0s jornalistas se interessam pelo
que na opinido deles é excepcional — lembrando que o que pode ser banal para eles pode
também ser excepcional para outras pessoas, € preciso ndo tratar a questdo como
verdade absoluta. Os limites que Bourdieu usa para explicar o que um jornalista acredita
ser excepcional é tudo aquilo que rompe com o ordinario e com 0 que € cotidiano.
Bourdieu diz ainda que para jornais cotidianos a tarefa ainda é mais ardua, visto que
precisam tratar cotidianamente o que seria extra-cotidiano. Existem eventos que ja sdo
previstos de possuirem teor extraordinario: seriam 0s eventos que acontecem, porém em
ocasifes mais raras. Incéndios, inundacdes, terremotos, chacinas, assassinatos brutais,
eventos de relevancia internacional. Tudo isso € noticia extraordinaria, mas ainda assim
ndo é novidade como categoria de noticia. Bourdieu fala entdo da busca implacavel por
furos jornalisticos, que sdo justamente tudo aquilo que ndo é ordinario tendo como base
comparativa o que é veiculado por outros jornais.

Dispondo dessa forga excepcional que é a da imagem televisiva, 0s
jornalistas podem produzir efeitos sem equivalentes. A visdo cotidiana
de um subdrbio, em sua monotonia e seus tons cinzentos, ndo diz nada
a ninguém, ndo interessa a ninguém, e aos jornalistas menos ainda.
Mas caso se interessassem pelo que ocorre realmente nos subdrbios e
desejassem realmente mostra-lo, isso seria extremamente dificil, em
todo caso. Nada mais dificil do que fazer sentir a realidade em sua
banalidade. Flaubert gostava de dizer: ‘¢ preciso pintar bem o
mediocre’. E o problema que encontram 0s soci6logos: tornar
extraordinario o ordinario, evocar o ordinario de maneira que as
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pessoas vejam a que ponto é extraordinario. (BOURDIEU, 1997, p.
27-28)

A missdo do Fantastico acaba sendo, portanto, amplificar o conceito de
extraordinério: o programa precisa ou descobrir o furo jornalistico, ou descobrir como
tratar o ordinario de forma extraordinaria. E essa forma de abordar as noticias que
confere a personalidade ao programa dominical. Toda a programacéo deve se destacar e,
ainda assim, o Fantastico destaca seus principais exemplos onde essa lupa na busca
pelo extraordinario aparece de forma mais evidente. A cobertura da morte de Tancredo
Neves em 21 de abril de 1985; o quadro do jornalista Alexandre Garcia, que estreou em
1988, fazendo uma critica bem-humorada da politica em Brasilia a partir de imagens
captadas durante a semana; a reportagem que trouxe informagdes em primeira méo
sobre o desaparecimento do pianista brasileiro Francisco Tendrio Junior, em Buenos
Aires, no dia 18 de marco de 1976; a matéria que denunciou falhas na distribuicdo das
verbas do Bolsa Familia em outubro de 2004; o flagra de um golpe de falso sequestro
por telefone pelo Fantastico em abril de 2007; a cobertura da morte do piloto Ayrton
Senna em maio de 1994; a cobertura da tragédia que encerrou a carreira dos Mamonas
Assassinas em mar¢o de 1996; as entrevistas feitas por Pedro Bial e Gldria Maria, em
agosto de 2003, com o entdo presidente da Republica Luiz Inacio Lula da Silva; as
reportagens de Eduardo Faustini, o repdrter sem rosto, responsavel por matérias sobre
corrupcdo, trafico de drogas e venda ilegal de armas, entre outras dendncias; as
entrevistas dos ex-presidentes José Sarney, Fernando Collor de Mello, Itamar Franco e
Fernando Henrique Cardoso feitas pelo jornalista Geneton Moraes Neto e exibidas no
Dossié Brasilia em agosto de 2005; a exibicdo em marco de 2006 do documentario
“Falcdo, Meninos do Trafico” produzido e dirigido pelo rapper MV Bill e por Celso
Athayde; o quadro Profissdo Reporter que passou a ser apresentado todos os domingos
no Fantastico desde maio de 2006, até virar efetivamente um programa autbnomo; a
entrevista exclusiva de Suzane Louise Von Richthofen, presa em 2002 depois de
confessar ter participado do assassinato dos pais Manfred Alfred e Marisia Von
Richthofen com o namorado Daniel Cravinhos e o irméo dele, Christian Cravinhos; a
entrevista exclusiva com o casal Alexandre Nardoni e Anna Jatoba, pai e madrasta da
menina Isabella, de cinco anos, morta no dia 29 de margo, ap6s ser jogada do
apartamento do pai; a cobertura do 11 de setembro de 2011, quando a jornalista Patricia
Poeta ancorou o Fantastico direto de Nova York; as revelagfes sobre a espionagem

americana no Brasil feitas no dia 1° de setembro de 2013, quando o Fantastico revelou
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ao mundo que o governo americano espionou a presidente Dilma Rousseff em uma
reportagem feita por Sonia Bridi em parceria com o jornalista americano Glenn
Greenwald, onde foram exibidos documentos confidenciais da Agéncia de Seguranca
Nacional dos EUA (NSA), entregues pelo ex-analista da NSA, Edward Snowden; sem
contar ainda com a propria entrevista exclusiva da repérter Sénia Bridi com o ex-
analista da agéncia norte-americana de informacoes, a NSA, Edward Snowden em 1 de
junho de 2014%,

Outro ponto curioso do Fantastico estd na escolha dos apresentadores do
programa, que reflete a proposta da revista eletronica televisiva. O Fantastico é
apresentado atualmente por Tadeu Schimidt e Poliana Abritta. Enquanto Tadeu
Schimidt tem toda uma construgéo de carreira relacionada com o jornalismo esportivo,
tendo no curriculo a cobertura de eventos como a Copa do Mundo de Futebol em 2006 e
o0s Jogos Olimpicos de Pequim, Poliana Abritta ja fez entrevistou politicos como Dilma
Rousseff, Luiz In&cio Lula da Silva, Antonio Palocci e José Serra, além de ja ter
integrado o time de telejornais como o Jornal Hoje, o Jornal da Globo e de ter sido
correspondente internacional em Nova York™.

Os outros apresentadores que passaram pelo Fantastico seguem na mesma linha
e refletem essa diversidade, trazendo algo de entretenimento articulado com reportagens
especiais e investigativas, se diferenciando assim do factual dos telejornais diarios. Zeca
Camargo que esteve durante 15 anos no time do Fantastico, por exemplo, iniciou sua
carreira com repérter de masica e teve passagem pela MTV Brasil, quando apresentou o
programa MTV no Ar. Zeca Camargo deixou a revista eletrdnica para assumir o
comando o programa de entretenimento Video Show. Patricia Poeta, que comegou na
TV Globo ja na apresentacdo do tempo do Jornal Nacional, tem passagens no SPTV, no
Jornal Hoje, foi correspondente da Globo em Nova York e deixou o Fantastico para
ocupar a bancada do Jornal Nacional. Varios outros jornalistas com historicos
diversificados ja passaram pelo programa, como Cid Moreira, Sérgio Chapelin, Valéria
Monteiro, Willian Bonner, Celso Freitas, Fatima Bernardes, Sandra Annemberg, Pedro

Bial, Gloria Maria, Renata VVasconcellos e Renata Ceribelli. Todos esses apresentadores

3 Disponivel em http://memoriaglobo.globo.com/. Acessado em 12/11/14.

4 Disponivel em http://memoriaglobo.globo.com/. Acessado em 12/11/14.
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fizeram histdria na revista eletronica, se revezando na apresentagdo do programa e
conduzindo os quadros fixos e as reportagens semanais®>.

E curioso apontar que a relacionamento dos apresentadores durante a exibicio
do programa costuma acontecer de forma bem descontraida, passando ao espectador
uma ideia de intimidade, que reflete também no tratamento dos apresentadores com o
proprio publico. Esse comportamento pode ser identificado com mais clareza nos
momentos em que 0s apresentadores interagem um com O outro, comentando oS
quadros, as noticias ou se reportando ao publico em construcdes que nao possuem
relevancia jornalistica — mas que funcionam muito bem no que diz respeito a
aproximacdo com o espectador, dando mais leveza a transmissdo. Essa postura dos
apresentadores € algo que Bourdieu (1997) trata com importancia. Segundo ele, os
detentores do discurso na televisdo possuem papel de extrema relevancia tanto pelo
discurso verbal quanto pelo ndo-verbal. No caso do Fantastico, existiria, portanto, todo
um trabalho para garantir que o comportamento dos apresentadores estivesse justamente
no equilibrio entre a descontragdo e a credibilidade.

Primeiro nivel: o papel do apresentador. E o que sempre impressiona
0s espectadores. Eles bem veem que o apresentador faz intervengdes
restritivas. E ele quem impde o assunto, quem imp@e a problematica.
[...] Ele distribui a palavra, distribui os sinais de importancia. Certos
socidlogos tentaram destacar o implicito ndo-verbal da comunicagdo
verbal: dizemos tanto pelos olhares, pelos siléncios, pelos gestos,
pelas mimicas, pelos movimentos dos olhos etc. quanto pela prépria
palavra. E também pela entonacdo, por toda espécie de coisas.
(BOURDIEU, 1997, p. 44)

Outro recurso que garante a quebra da rigidez comum aos telejornais € a
presenca de artistas conduzindo quadros no programa. O humorista Chico Anysio, por
exemplo, esteve no ar todo domingo durante os primeiros 16 anos do Fantastico. Outros
humoristas marcaram o programa, como o portugués Raul Solnado e os humoristas do
Casseta & Planeta, que colaboraram como redatores do Fantastico do final dos anos
1980 até 2012. O ator e humorista Pedro Cardoso também esteve presente em muitos
momentos, desde o quadro Vida ao Vivo, onde Pedro dividia a cena com o ator e
humorista Luiz Fernando Guimardes, até o Vide Bula e o Taxi do Agostinho. Luiz
Fernando Guimardes esteve no programa mais uma vez no quadro Super sincero. Outra
gque marcou presenca na revista eletrénica foi Denise Fraga, com seu quadro Retrato

Falado, que trazia encenacdes de humor baseadas na vida real. A frequéncia com que

> Disponivel em http://memoriaglobo.globo.com/. Acessado em 12/11/14.
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sdo apresentadas atuacdes vinculadas a realidade no Fantastico lembra, de uma forma
um pouco mais literal, do que Bourdieu (1997) fala sobre a aplicacdo da dramatizagéo
no jornalismo.

Os jornalistas tém “Oculos” especiais a partir dos quais veem certas
coisas e ndo outras, e veem de certa maneira as coisas que veem. Eles
operam uma selecdo e uma constru¢cdo do que é selecionado. O
principio da selecdo é a busca do sensacional, do espetacular. A
televisdo convida a dramatizacdo, no duplo sentido: pGe em cena, em
imagens, um acontecimento e exagera-lhe a importancia, a gravidade,
e o carater dramatico, tragico. (BOURDIEU, 1997, p. 25)

Além disso, especialistas em moda e etiqueta, como Gléria Khalil, e
especialistas em salde, como o médico Drauzio Varella, passaram pelo programa,
garantindo a legitimacdo da grande variedade temética que o Fantastico trata. Os
quadros Exagerados,Super Sincero, Liga das Mulheres, Menina Fantéstica, Bola Cheia
e bola murcha, Reunido de condominio, O conciliador, Me Leva Brasil, Jogo da
Verdade, Turma 1901,Papo Irado, entre outros, tratam de uma demanda enorme de
assuntos que passa por humor, comportamento feminino, beleza, conciliacdo judicial,
comportamento adolescente, esportes, entre varias outras teméticas'®. Nesse ponto, o
Fantastico segue a risca a ideia da revista de informacdo geral de forma aplicada a
televisdo, fazendo uma verdadeira miscelanea de atracGes préprias da televisdo e
produzindo conteldo que vai desde prestacdo de servico publico até entretenimento
despretensioso.

O funcionamento da programacdo do Fantastico nem sempre é algo regular, vale
salientar. Existem quadros de duracdo de algumas semanas, outros que se alternam
periodicamente, outros que se apresentam em temporadas bem mais extensas e inclusive
existem quadros que se tornaram programas externos ao Fantastico. Esse aspecto é
interessante para ratificar a importancia da revista eletrénica dentro do cenario de
producdo da emissora. O Fantastico, por conta de sua diversidade de conteudo, acaba
servindo também como local propicio para que se possam testar formatos novos, ideias
novas, experimentaces. O programa Profissdo Repdrter foi um caso onde um quadro
ganhou vida propria: o formato exibido em 2006 deu tdo certo que o Profissdo Reporter
se tornou um reconhecido e premiado programa jornalistico, com vida prépria desde
2008. E curioso ver que o mesmo processo de spin of por vezes também acontece em

revistas: a revista de curiosidades cientificas e culturais Mundo Estranho foi publicada

16 Disponivel em http://memoriaglobo.globo.com/. Acessado em 12/11/14.
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pela primeira vez pela editora Abril no ano de 2001, mas teve origens em uma coluna de
1987 da revista Superinteressante. Essa coluna, no ano de 2001 deu origem a uma
publicacdo especial que posteriormente passou a ter edi¢cbes mensais.

4.2.  Contexto histérico: publicidade e televisao

Sobre o contexto historico referente ao impresso e ao televisivo, Sodré (1984)
explica que na realidade o jornalismo impresso sempre foi mais caracterizado pela
participagdo politica dentro da sociedade do pela influéncia econémica no processo
historico do pais. Sodré diz que essa diferenca funcional acaba abrindo espaco para que
seja feita uma divisdo da evolucdo da imprensa em trés intervalos: um primeiro
momento politico-artesanal que vai até o final do Segundo Império, onde a funcéo da
imprensa era fundamentalmente modernizadora através da insercdo no pais de uma
comparacao ideoldgica com bases europeias de luta antifeudal; um segundo momento
comercial-politico que vai da Republica Velha até o fim do governo de Vargas, onde a
imprensa era controlada praticamente pelos grupos de extracdo latifundiaria, mas
comegava a se aproximar das camadas burguesas e se vincular aos interesses
oligarquicos; e o terceiro momento industrial-monopolista desde o governo de
Kubitschek e com intensificacdo forte nos anos 1960.

Esse terceiro momento € marcado por uma forte concentracdo de varios meios
de comunicacdo controlados por uma mesma empresa — como era 0 caso dos Diarios
Associados de Assis Chateaubriand, como lembra Sodré (1984) —, além da
profissionalizacdo do jornalismo e de um processo produtivo mais complexo. Ja no final
da década de 1950, Sodré aponta que o aumento do custo produtivo do jornal (aumento
do preco do papel e sofisticacdo tecnoldgica, pro exemplo) faz com que a dependéncia
do veiculo em relagdo a publicidade seja ainda mais fortalecida.

Os meios de informacdo que se expandem, principalmente a base de
publicidade, tendem, por sua vez, a indiferenciar suas mensagens, a
fim de conquistar pablicos cada vez mais amplos. (...) No jornal, o
fendmeno politico tem encontrado tradicionalmente uma chance de
manifestar-se, porque a economia deste meio o obriga a levar em
conta a opinido do publico leitor, mesmo quando busca receitas
publicitarias. Num meio como a televisdo comercial, inexiste esse
relacionamento com a audiéncia. A preocupacdo é determinar a
melhor férmula de programacgdo para aumentar a eficicia dos
anuncios, e consequentemente, das vendas de um produto, do prestigio
de uma marca, da influéncia de uma instituicdo, etc. O sistema vai
basear-se, portanto, em indices de audiéncia, a serem avaliados por
pesquisas ou sondagens. A vendagem de tempo aos anunciantes sera
em funcdo do nimero e do nivel de vida dos telespectadores
potenciais. (SODRE, 1984, p. 100)
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Sodré (1984) explica ainda que a entrada no Brasil, na época, de agéncias de
publicidade norte-americanas significou uma especializacdo neste sistema informativo-
publicitario. Essa entrada causou, portanto, uma reorganizagdo empresarial nos meios
de comunicacdo, impulsionando especialmente a televisao e as revistas — essas ultimas
com seu processo econdmico estritamente relacionado ao mercado capitalista moderno e
que, entre as décadas de 1960 e 1980, teriam passado por um desenvolvimento
consideravel.

A televisdo suplantou, em termos de publico e de receitas
publicitarias, todo e qualquer meio de informacéo no Brasil. Para dar
uma ideia melhor, em 1962, a televisdo detinha 24,7% do total de
investimentos em publicidade, enquanto os jornais ficavam
com18,1%, as revistas em 27,1% e o radio com 23,6%. Dez anos
depois o jornal (21,8), revistas (16,0) e radio (9,4) juntos praticamente
equivaliam a tevé (46,1). Depois de 1972, a televisdo conquistou a
hegemonia do mercado publicitario, aumentando progressivamente o
seu percentual. Em 1980, obteve 57,8% (cerca de 27 bilhdes de
cruzeiros) do total de verbas distribuidas por agéncias, ou seja, 0
dobro do segundo meio, o jornal. (SODRE, 1984, p. 103)

Para entender melhor o modelo, é importante fazer um apanhado dos dados de
audiéncia do Fantastico. Diversos sites na internet fornecem dados de audiéncia com
base nas analises comercializadas pelo Ibope. O jornal O Globo divulga, diariamente,
através da pagina virtual especializada em contetdo televisivo da colunista Patricia
Kogut, os indices de audiéncia diarios dos principais programas das emissoras de
televisdo aberta do pais. Os dados divulgados no site sdo relativos aos estados do Rio de
Janeiro e de S&o Paulo, e os utilizados aqui para analise sdo os dos dois estados nos
meses de setembro dos Gltimos quatro anos. No Rio de Janeiro, de acordo com o Ibope,
as medicbes sdo feitas todos os dias das 06h00 as 05h59, no universo de 39.600
domicilios e 109.982 individuos em S&o Paulo, os universos sdo de 65.201 domicilios e
193.281 individuos. Portanto, um ponto de audiéncia corresponde a 1% destes
respectivos universos. (Em 2013, o ponto de audiéncia correspondia a 61.952
domicilios e 185.814 individuos na regido de Sdo Paulo, 38.621 domicilios e 108.578
individuos no Rio de Janeiro) . Nesse ponto, é interessante mencionar que Rocha e
Aucar (2011) o Brasil ¢ o segundo maior mercado televisivo do mundo ocidental,

contando com 80 milhdes de televisores distribuidos pela extensao territorial do pais.

7 Disponivel em http://www.ibope.com.br/pt-br/Paginas/home.aspx. Acessado em 12/11/14.

38


http://www.ibope.com.br/pt-br/Paginas/home.aspx

Até hoje nenhum outro veiculo movimenta mais a audiéncia das
massas do que a televisdo. O consumo com outras midias muitas vezes
se da& de forma simultanea. As novas geragdes ja crescem dentro de
uma logica de consumo diferenciada e estdo acostumadas a fazer
varias atividades ao mesmo tempo. Muitas vezes 0 ato de assistir
televisdo acontece concomitantemente com a navegagao na internet e
no celular. Uma pesquisa americana feita em janeiro de 2010, constata
gue os jovens de 8 a 18 anos gastam em média 8 horas por dia
consumindo midia, entre televisao, internet, celular e MP3 Player — na
semana, o total supera 53 horas. Como forte caracteristica dessa
geracdo foi identificada o que chamam de media multitasking (o
consumo de diversas midias a0 mesmo tempo), onde esse tempo pode
ser estendido para 10 horas e 45 minutos por dia. Portanto, esse
consumo interligado ndo significaria mais dispersdo e sim a
canalizacdo das convergéncias que atuam em diversas dimensdes da
vida moderna. Os nexos que regem o comportamento jovem sdo néo-
lineares e se misturam nos diferentes espacos publicos e privados,
reais e virtuais. (ROCHA; AUCAR, 2011, p. 56-57)

No caso do Fantastico, os dados relativos @ média da audiéncia didria mostram
que o programa € quase sempre lider de audiéncia da TV Globo aos domingos e lider de
audiéncia em relacdo aos principais programas transmitidos na mesma faixa de horario
por emissoras de televisdo aberta. A média de audiéncia do programa em setembro de
2014 ficou em pouco mais de 19 pontos percentuais no Rio de Janeiro e pouco menos
de 19 pontos percentuais em Sao Paulo. No mesmo periodo dos quatro anos anteriores,
a média de audiéncia no Rio de Janeiro foi de 20 pontos percentuais em 2013, 19 em
2012 e 20 em 2011. Em Sé&o Paulo, a audiéncia média ficou em 18 em 2013, 19 em
2012 e 20 em 2011. Ainda que tenha havido altas e baixas nos dois grandes centros
urbanos do pais, os nimeros apontam para uma estabilidade no pablico do programa
nesses Ultimos anos'®. A passagem de Bourdieu (1997) sobre fatias de mercado e
concorréncia ajudaria a explicar o motivo de o Fantastico liderar durante tanto tempo a
audiéncia do horario. A questdo estaria justamente na ideia do furo jornalistico: a
missdo da revista eletrdnica de buscar o extraordinario seria justamente o que garantiria
o retorno da audiéncia. E como se a proposta do programa fosse o que fizesse dele o
principal programa televisivo do horario.

Um campo é um espaco social estruturado, um campo de forcas — ha
dominantes e dominados, ha relacBes constantes, permanentes, de
desigualdade, que se exercem no interior desse espaco — que é também
um campo de luta para transformar ou conservar esse campo de
forcas. Cada um, no interior desse universo, empenha em sua
concorréncia com os outros a forca (relativa) que detém e que define
sua posicdo no campo e, em consequéncia, suas estratégias. A
concorréncia econdmica entre as emissoras ou 0s jornais pelos leitores

'8 Disponivel em http://kogut.oglobo.globo.com/noticias-da-tv/index.html. Acessado em 12/11/14.
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e pelos ouvintes ou, como se diz, pelas fatias de mercado realiza-se
concretamente sob a forma de uma concorréncia entre os jornalistas,
concorréncia que tem seus desafios proprios, especificos, o furo, a
informacéo exclusiva, a reputacdo na profisséo, etc., e que nao se vive
nem se pensa como uma luta puramente econémica por ganhos
financeiros, enquanto permanece sujeita as restricdes ligadas a posi¢do
do drgdo de imprensa considerado nas relagdes de for¢a econdmicas e
simbolicas. (BOURDIEU, 1997, p. 58)

Bourdieu (1997) vai falar ainda que um campo jornalistico afeta os demais
campos. Ou seja, através da pressdo sofrida por intermédios dos indices de audiéncia, 0
peso da economia se faz determinante na producdo televisiva. Por causa do peso da
televiséo no jornalismo de forma mais generalizada, essa pressao se exerce nos demais
produtos midiaticos. Apesar de todos 0s problemas que esse sistema acarreta — Bourdieu
critica a televisdo regida pelo indice de audiéncia por esse sistema exercer sobre o
consumidor as pressdes do mercado, pouco democraticas — é como se ele, de certo
modo, impedisse que a producdo jornalistica se estagnasse em relacdo a qualidade.
Ainda de acordo com o Ibope, ao contréario do que se imagina, 0s nimeros de audiéncia
televisiva no Brasil ndo estdo caindo, mas, pelo contrario, tem aumentado. Segundo o
instituto de pesquisa, nos ultimos 10 anos, a audiéncia do total de domicilios que
assistem TV, por exemplo, aumentou de 31,85%, em 2001, para 33,86%, em 2011%°. O
que o Ibope afirma observar €, na verdade, uma tendéncia de consumo simultaneo dos
meios.

O Ibope aponta diretamente para esse que 0 consumo de dois ou mais meios ao
mesmo tempo cada vez mais comum entre os brasileiros com os seguintes dados: 17%
dos entrevistados em uma pesquisa do instituto afirmaram ter utilizado TV e revista nos
ultimos 30 dias (outros meios de comunicagdo associados também atingiram
porcentagens significativas: a utilizacdo de TV e internet ao mesmo tempo alcancou
32%, TV e jornal chegou a 22% e radio e internet ficou em 18%) *°. Esse acesso
crescente a novos dispositivos para o consumo de midia seria, portanto, um dos fatores
que explicariam o crescimento da convergéncia e da simultaneidade dos meios. Rocha e
Aucar (2011) apontam que depois de sessenta anos desde que a televisdo entrou no
Brasil, o pais ja € o segundo maior mercado televisivo do ocidente, com 80 milhGes de
televisores espalhados por todos os estados do pais. Claro que o cenario evoluiu
bastante em relacdo a década passada: hoje em dia o telespectador conta com recursos

9 Disponivel em http://www.ibope.com.br/pt-br/Paginas/home.aspx. Acessado em 12/11/14.
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de imagens em alta definicdo, explosdo da quantidade de canais disponiveis,
convergéncia de midias, interatividade. Ainda assim, essa apropriacdo da relacdo entre
emissor e receptor no discurso televisivo ndo € tdo grandiosa quanto a possibilidade de
criagdo de comunidades especificas de relacionamentos que a internet proporciona.

Os habitos de consumo de midia realmente mudaram, como € natural. A ideia de
gue um meio de comunicagdo novo e poderoso engole todos os outros é desafiada por
dados como o da pesquisa Ibope que traga um novo cenério relativo aos consumidores
brasileiros para esse consumo de midia. De acordo com o infogréfico produzido pelo
instituto de pesquisa, a internet cresceu 129% entre os anos de 2003 e 2013 e ainda
assim as novas formas de consumo conviviam com as tradicionais. Questionados sobre
consumo televisivo nos ultimos sete dias anteriores a pesquisa, 92% responderam que
assistiram TV atraves de midia exclusivamente off-line, 6% responderam que assistiram
através tanto de midia online quanto off-line e 0% respondeu apenas online. No caso da
revista, 24% respondeu que consumiram apenas de midia off-line, 3% respondeu que
consumiram tanto através de online quanto de off-line e 4% respondeu que apenas de
online?.

Se a convergéncia € uma realidade entre diversas midias, por que abordar
especificamente a questdo dentro da televisdo? Uma das coisas que esse trabalho
enfatiza € o0 mesmo que Rocha e Aucar (2004) apontam: ndo existe atualmente algum
veiculo que consiga alcancar a movimentacdo da audiéncia proveniente das grandes
massas como a televisdo faz. O proprio consumo de outros veiculos acontece de
maneira simultanea e esse aspecto multifuncional do consumidor moderno é cada vez
mais um habito dentro das geracdes mais recentes. A logica de consumo muda de
acordo com o passar dos anos em todos 0s campos e ndo poderia ser diferente quando se
fala de consumo de midia. Parcelas mais jovens da sociedade assistem TV a0 mesmo
tempo em que estdo acessando a internet em plataformas moveis, assim como é cada
vez mais natural que determinados veiculos estejam adaptados e disponiveis em
diversas plataformas diferentes. Geragdes mais antigas acabam néo entendendo muito
bem esse processo de convergéncia por conta de utilizarem a realidade onde elas
cresceram como parametro para o futuro. Um erro muito comum €é que a convergéncia e
0 consumo simultaneo gerariam um cendrio confuso de dispersdo, mas na realidade o

que acontece € uma canalizacdo pratica de interesses e alteracbes da percepc¢do dos que
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é espaco virtual, real e o que é esfera publica e privada.Assim como 0s avancos
tecnoldgicos que j& permitem o telespectador assistir televisdo sem depender da grade
imposta, devido aos recursos de gravagdo da programacéo televisivos, Rocha e Aucar
(2011) acreditam que o atual panorama caminha para um futuro onde a ideia de grade
fixa sera extinta e o publico podera montar sua propria programacao, de forma muito
mais independente e personalizada.

O Fantastico ndo so foi fruto das transformacgdes midiaticas no contexto do seu
surgimento, como também estaria cada vez mais buscando agregar ao seu formato todos
0s novos processos de inclusé@o do telespectador, trabalhando cada vez mais com outras
formas de convergéncia. Se no momento em que o Fantéstico foi lancado, ele surge
como um fruto conveniente da adaptacdo da revista para a TV, 40 anos depois essa
revista eletronica televisiva precisa modificar sua dinamica em funcdo da internet. Essa
modalidade de convergéncia é percebida atraves de uma reestruturacdo da linguagem e
da priorizacdo de quadros que convidam o telespectador a participar e interagir — seja
com o programa, seja com outras midias. Quadros como O conciliador, Menina
fantastica, Bola cheia e Bola murcha séo formatos que partem da premissa de interacao
entre online e televisivo, onde o telespectador utiliza a internet como uma ferramenta
que faz a ponte entre ele e o programa. O Fantastico vem ainda garantindo que o
telespectador, através de seus videos, fotos e e-mails relatem suas histdrias e
conquistem seu espaco no meio televisivo de forma mais ativa — e mais em paralelo
com as tendéncias de consumo midiatico contemporaneas®’. Ou Sseja, mesmo o
programa que surgiu como uma adaptacdo ao contexto de mudanca na forma de
consumo, como o passar dos tempos precisa também encontrar sua propria forma de ir
se alterando de acordo com as novas realidades — e se algum género televisivo tem essa
caracteristica de convergéncia em sua raiz, é revista eletrénica televisiva. Os dados de
audiéncia, as propostas intrinsecas aos novos quadros, assim como as mudancas que
vém sido feitas nos Gltimos anos no Fantastico mostram que, ho minimo, 0 programa
estd se esforcando para garantir seu lugar dentro do cendrio de consumo de midia

brasileiro.

*’Disponivel em http://memoriaglobo.globo.com/. Acessado em 12/11/14.
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5. CONSIDERACOES FINAIS

A crise que o mercado de revistas tem sofrido nos Gltimos anos ocorre também
com todo o restante da imprensa, como aponta Scalzo (2011). A concorréncia € algo que
ndo pode mais ser vista de maneira localizada, entre revistas ou entre meios. Os veiculos
de comunicagdo se comunicam e competem entre si: a televisdo compete com o rédio, o
jornal compete com a revista, a revista compete com o0 cinema, e assim em diante.
Todos os veiculos de comunicacdo querem ganhar uma parcela do tempo e do dinheiro
do publico consumidor, que sdo cada vez mais escassos.

O que os dados reunidos e analisados neste trabalho indicam é para um olhar
mais aprofundamento sobre um dos frutos desse contexto de convergéncia anterior a
internet: a revista eletronica televisiva. A internet de fato deixou a questdo de como 0s
veiculos conversariam — e sobreviveriam — tdo explicita que pela primeira vez foi
necessario discutir academicamente esse relacionamento. O que esse trabalho mostra é
que, mesmo que de forma menos evidente talvez, essa convergéncia ja existia ha muito
tempo. No recorte utilizado para mostrar isso, fica claro que a televisdo e a revista
conversaram quando o contexto foi mais propicio para isso: ambas precisavam de fato
desse dialogo. A televisdo estava se expandindo rapidamente e precisava de
experiéncias bem sucedidas no campo da comunicacdo, e a revista precisava adaptar sua
prépria existéncia ao cenario redesenhado pelo impacto televisivo. Entre 0s varios
reflexos que essa situacdo causou, um dos mais interessantes foi o surgimento de um
novo formato na televisdo usando como conceito a prépria revista. A revista eletrénica
televisiva é fruto de convergéncia, de dialogo entre meios de comunicacdo, de
incorporacdo conceitual de um meio de comunica¢do mais antigo por um novo veiculo,
assim como de apropriacdo material desse novo veiculo por um meio de comunicacgédo
mais antigo.

Contudo, € necessario entender o conceito por tras desse género. Por que revista
eletronica televisiva? Por que revista? Por que televisiva? O trabalho, portanto, busca
entender melhor o que define uma revista e apontar se revistas eletrdnicas televisivas no
molde do Fantastico correspondem as mesmas caracteristicas de revistas com propostas
semelhantes. Além disso, o trabalho traga o cenério televisivo que influenciou no
surgimento desse produto e explica as adaptagdes que o conceito de revista foi sofrendo
ao ser apropriado pelo meio até que desenvolvesse sua forma propria de apresentacao.

Metade do que confere personalidade ao Fantéstico é justamente sua inspiracdo nas
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revistas. A outra metade € seu contexto fisico, a televisdo. Logo, somente por esses
argumentos basicos, a classificagdo do Fantastico (ou do Domingo Espetacular, ou de
outros programas que sigam o mesmo padrdo) como revista eletrbnica televisiva é
praticamente inquestionavel.

Os hébitos relativos ao consumo de midia realmente mudaram e certamente
deverdo continuar mudando, uma vez que a sociedade ndo estagnou e 0s meios de
comunicacdo estardo sempre voltados a suprir 0s novos cenarios que forem se
desenhando com o passar do tempo. A ideia de que um meio de comunicacdo novo e
poderoso engole todos os outros é algo que dados de pesquisa, estudos, publicacdes de
autores que sdo referéncia no assunto ja desmistificaram. O que fica claro nesse trabalho
€ que, se existe um cenario relativo aos consumidores brasileiros de midia que comegou
a se desenhar pouco depois do meio do século passado e vem cada vez mais se
fortalecendo, esse cenario estd justamente no consumo de dois ou mais meios a0 mesmo
tempo.

O panorama que se desenha é o de que as geracdes mais recentes ja reforcam
uma sociedade em gque o consumo tem como ponto central a participacdo do publico
dentro dos processos criativos. As geracdes mais recentes, que ja nasceram num mundo
midiatico regido pela influéncia da internet, ttm o costume de esperar essa relacdo de
interatividade na televisdo. A revista eletronica televisiva é entdo, ao seu modo, uma
dessas adaptacdes de acordo com a demanda oriunda da modernizacdo do publico e dos
meios. Todos os fatores anteriormente aqui apresentados facilitam o surgimento da ideia
de que levar o conceito de revista para a TV foi algo ndo apenas formidavel, como
também foi mais eficiente e menos arriscado. Se h4 um cenério onde o consumo de TV
e revista € algo que vem se tornando uma constante expressiva, nada mais justo do que
se antecipar a essa tendéncia e juntar os dois modelos de forma mais préatica: através da
revista eletronica televisiva.

Scalzo (2011) lembra com precisdo que € dificil analisar, com o0 necessario
distanciamento critico, os fenbmenos no momento em que eles estdo se desdobrando.
Por isso é importante avaliar as circunstancias e seus atores através de uma perspectiva
historica e perceber qual o papel, a finalidade e a motivacdo que envolve cada meio de
comunicacgdo. Scalzo lembra que quando o cinema surgiu, as pessoas falavam que ele
iria tomar o lugar do teatro, a0 mesmo passo que a televiséo foi recebida como sendo o
atestado de 6bito de veiculos como o rédio e o proprio cinema. Nenhuma das situacoes

aconteceu e cada meio foi encontrando sua aplicabilidade e seu lugar na sociedade de
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acordo com as mudancas contextuais. Numa sociedade mais conectada, nada mais
I6gico do que meios de comunicacdo mais convergentes. O que Scalzo aponta € que
historicamente ¢ comprovado que uma tecnologia mais moderna pode sim substituir
uma mais antiga, mas que, quando se fala em meios de comunicacdo, isso ndo acontece
necessariamente como as pessoas supdem. O que geralmente ocorre é um processo de
ajustes, de corregdes, de adaptacGes — nada mais natural.

N&o é possivel afirmar que o género da revista eletronica televisiva seja a
principal tendéncia do jornalismo televisivo. Mas ¢é, sem sombra de davidas, um reflexo
bem executado da necessidade de atingir o publico consumidor tanto de TV quanto de
revista.O Fantastico, a revista eletronica televisiva e a televisdo estdo aprendendo a
lidar com esse processo de reconfiguracdo cultural que transforma os hébitos
individuais e coletivos na forma de consumir midia. E preciso distanciamento histérico
para poder tratar determinados fenbmenos de forma critica — eo fendmeno pelo qual
todos os veiculos de comunicacdo estdo passando em funcdo da convergéncia
impulsionada pela internet é algo ainda bastante contemporéneo. Contudo, é possivel
arriscar dizer que o Fantastico, como fruto de outro cenario de convergéncia, ja tem de
certa forma um conhecimento acerca desse mecanismo de compreensdo e absor¢do de
aspectos de outros meios para a garantia de sua propria existéncia. Ao que tudo indica, o
programa segue fazendo as adaptaces que 0 contexto cibernético permite. E preciso
observar o comportamento de consumo de midia nas proximas décadas em paralelo com
as evolucdes tecnoldgicas, mas, pelo que o curso das coisas aponta, tdo cedo a revista

ndo deixara de ter seu lugar na televisdo.
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7. ANEXOS
Anexo I:

o CONSUMO
DE MIDIA

NA AMERICA
LATINA EM 2013

O Media Book, publicacéo
do IBOPE Medlia, traz

0s principais dados

sobre 0s meios de
comunicacao da regiao

O consumo de

internet aumentou
em todos os pafses

]

Na Guatemala,
86% assistem a
TV aberta com
frequéncia, indice
que representa um
aumento de 12%
na comparagao
com 2012

Em Honduras,
73% leem jornal
regularmente. O meio
representa 27 %
dos investimentos
publicitarios
no pais

No Equador,
99% assistem
aTV aberta.
Enquanto 37 %
consomem
TV paga

e

81% da
populagao do
Peru escuta radio,
o maior indice
entre os paises
da regiso

No Chile, 68%
da populacao
acessa a internet,

dentre os
quais 90%
se conectam
de casa Na Argentina,
a posse de
computadores
e laptops passou de

42% em 2012, para

65% em 2013.
Q No pais, 58%
acessam a internet

Fonte: Penetragdo dos meios: Target
Group Index e Multimeios. Filtros: TV
(assistiu nos ultimos sete dias), Radio
(ouviu ontem), Revistas e revistas
(leitores recentes). Investimento
publicit Monitor Evolution (IBOPE
Media — Brasil e Paraguai) | IWKS (IBOPE
Media - Colombia) | Megatime - Chile.

pesquisados pelo IBOPE
Media em 2013. Os maiores
indices de crescimento foram
registrados na Costa Rica

%) e no Panama

()

51% dos.

colombianos
leem revista com
frequéncia. O maior
indice de leitura da
América Latina

A participagao da TV
aberta (comerdiais e
patrocinios) corresponde
a53% do total de
investimentos em
publicidade no Brasil.
Ja 0 Merchandising
representa 5% do
bolo publicitario

P

Juntos, TV
aberta e jornal
representam

5% dos
investimentos
publicitarios do

Paraguai

]

Os programas esportivos,
como a transmissao
das Eliminatorias para
aCopado Mundo e a
Copa das Confederacoes,
registraram os maiores
indices de audiéncia no
periodo da tarde das
principais emissoras de TV

Uruguai

IBOPE

media




Anexo II:

0S
BRASILEIROS &/
E O TEMPO

b

O DIA UTIL TIPICO
DO BRASILEIRO

__manha (6:01 as 12h)

Comunicaca
Deslocamento N
a pé, carro, 6nibus

Trabalho

Cuidados pessoais
escovar os dentes, Afazeres
tomar banho... domésticos

Online

=
=
S
<

Deslocamento

' DESLOCAMENTO

CHTRTH
8 28 NE BN

Panjaninninn

Deslocamento  Atividade

Trabalho fisica 2 2 I I

Meios de Cuidados Socializacdo
Comipiataig ot noite (18:01 as Oh)

Namorar

Online

Estudo Eventos
culturais/

Afazeres entretenimento

domésticos

Fonte: IBOPE Inteligéncia. IBOPE

Jogo do Tempo. www.Ibope.com/Jogodotempo inteligéncia



Anexo Il1:

UM NOVO CENARIO PARA

0 CONSUMO DE MIDIA

ENTENDA AS PRINCIPAIS TRANSFORMACOES
NOS HABITOS DOS CONSUMIDORES
BRASILEIROS E LATINO-AMERICANOS.

Nos ultimos 10 anos, a internet cresceu
129% no Brasil e 121% na América Latina

= BRASIL
AMERICA LATINA

=F T S F 7 <= F I
2003 2006 2012/2013

0 NOVO CONSUMIDOR

Com a popularizacao da internet, novas palavras
surgem no cenario de consumo e planejamento de midia:

SIMULTANEIDADE
MULTIPLATAFORMAS MULTIMEIOS

TRADIGITAL

INTERACAO CONVERGENCIA

NOVAS FORMAS DE CONSUMO
CONVIVEM COM AS TRADICIONAIS

EXCLUSIVAMENTE
OFFLINE

ONLINE + OFFLINE

EXCLUSIVAMENTE
ONLINE




Anexo |V:

UM NOVO CENARIO PARA

0 CONSUMO DE MIDIA

ENTENDA AS PRINCIPAIS TRANSFORMACOES
NOS HABITOS DOS CONSUMIDORES
BRASILEIROS E LATINO-AMERICANOS.

0 CONSUMO DE MIDIA ACONTECE
DE FORMA SIMULTANEA

A utilizacao de dois ou mais meios ao mesmo tempo
é cada dia mais comum entre os brasileiros

A CONVERGENCIA AUMENTA

0 crescente acesso a novos dispositivos para o consumo
de midia € um dos fatores que explica o aumento
da convergéncia e simultaneidade dos meios

NO BRASIL, 4% DA
@ POPULACAO JA POSSUI
TABLET, 16% TEM
SMARTPHONE E 31% E
DONA DE CELULAR COM
ACESSO A INTERNET.

E O DESEJO DE SE MANTER
ATUALIZADO CONTINUA...

No dltimo ano, tanto no Brasil, como na América
Latina, a compra efetiva de celulares, televisores e
computadores foi maior que a intencao de compra

desses aparelhos registrada no ano anterior.

BRASIL X AMERICA LATINA

Intencdoem  Compraem Conversdo
2011/2012 2012/2013

16% 258%

%

- COMPUTADOR
M

Fonte: Target Group Index Latina Y 13w2+Y14w1
Target Group Index Brasil Y13w2+Y14w1

Target Group Index Brasil Y14w1 (dados sobre convergéndia) l B O P E

media
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