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RESUMO

Este trabalho tem o intuito de analisar a ligagdo entre o movimento feminista e as
publicagdes do mercado editorial focadas em moda, tendo como objeto de estudo a
Revista Elle Brasil e a sua edigao de dezembro de 2015, dedicada ao empoderamento
das mulheres. A pesquisa compara o manifesto feminista publicado pela revista com o
restante do conteudo apresentado por ela, incluindo anuncios publicitarios, site e redes
sociais, uma vez que o discurso das revistas nao se encontra mais apenas em suas
paginas impressas. O objetivo foi investigar se a publicacdo, ao abordar o feminismo, se
limita a um recorte de classe.

Palavras-chave: Comunicagao, Moda, Feminismo, Revistas, Internet.
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ABSTRACT

This work is intended to analyze the link between the feminist movement and the
publications of the editorial market focused on fashion, having as object of study the Elle
Brasil Magazine and its edition of December 2015, dedicated to the empowerment of
women. The research compares the feminist manifesto published by the magazine with
the rest of the content presented by it, including commercials, websites and social
networks, since the discourse of magazines is no longer just on their printed pages. The
aim was to investigate whether publication, when approaching feminism, is its limited to

a specific class.

Key words: Communication, Fashion, Press, Feminism, Magazines, Internet
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1. INTRODUGAO

Este trabalho aborda o feminismo nas revistas de moda e em como estas
publicagdes ajudam a construir uma nog¢ao do feminino e de identidade de género para
O seu publico alvo. A anadlise se concentrara na edicdo de dezembro de 2015 da
Revista Elle Brasil, assumidamente feminista, com direito a um manifesto incentivando
o empoderamento das mulheres.

O projeto nasceu de uma vontade pessoal de unir os dois assuntos que mais me
interessam, moda e feminismo. A moda € meu campo de atuacgao profissional, no qual
estou inserida ha sete anos, cobrindo desde semanas de moda, para blogs e portais
online, até trabalhando no marketing de grandes empresas de moda nacionais.

Ja o feminismo € um campo de estudo académico. O movimento me despertou
um interesse ainda maior por conta dos estudos e do convivio dentro da Universidade
Federal do Rio de Janeiro. Ambos os pontos tém sido ressignificados nos ultimos anos
e mais recentemente tém atingido alguns pontos de convergéncia na midia, que serao
analisados ao longo deste projeto.

O movimento feminista tem tomado conta das redes sociais, endossado por
personalidades e celebridades mundo a fora. Varios blogs e vlogs tém sido criados
sobre o0 assunto e percebe-se que o feminismo passa a ser pauta constante na midia,
inserido nas publicagdes voltadas para o publico feminino, nos programas de televisao
e na web. Hoje até as adolescentes tém acesso a esse conteudo e desde jovens
comecgam a reivindicar direitos pautados pelo movimento feminista. Desta maneira, o
movimento, antes restrito ao ambiente universitario e a academia, comecga a adquirir

outros espacos na sociedade.

O feminismo teve que se enfrentar, ainda, com o fato de ser uma
ideologia que tem marcas sociais precisas, sensibilizando mulheres
profissionais, com educagao universitaria, pertencendo a camadas sociais
com alguma experiéncia de vida cosmopolita, associadas ao exilio
politico ou a formacdo educacional e profissional. Pressupbe, assim,

recursos de ordem material e simbodlica ndo acessiveis a todas as
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mulheres, sobretudo na sociedade brasileira, marcada por profundas
desigualdades sociais. (SARTI,1989a)

Enquanto isso, a industria da moda vé o surgimento de campanhas com
mulheres de diversos tipos fisicos sendo representadas pouco a pouco na midia.
Percebe-se que também vem sendo influenciada pela nova onda do feminismo e pela
crescente ascensio de outros movimentos sociais, como o0 movimento negro.

Ha também uma crescente descentralizagdo na producdo e circulacido de
conteudo. Plataformas, como o youtube que consolidou um formato de noticia e de
entretenimento em um formato de videos de curta a média duracéo, se somam a redes
sociais, como o twitter, facebook e o snapchat, que surgiram na ultima década. A
concorréncia levou os meios de comunicagao tradicionais a mudarem seu formato de
producao e distribuicdo de conteudo.

No entanto, as revistas de moda ainda tém um peso significativo na industria.
Mesmo adaptadas a novos formatos, elas estdo presentes em peso na cobertura das
semanas de moda no Brasil e no mundo, com acesso privilegiado a backstages de
desfiles e em muitos casos com areas e lounges de divulgagao exclusivos' .

Deve ser com considerado ainda o peso dos anuncios de grandes marcas de
moda brasileiras e internacionais nas publica¢des impressas nas revistas do segmento.
Uma grande parte das paginas de revistas como a Elle ainda € composta por anuncios
publicitarios, mesmo que os banners digitais no portal da revista tenham um grande
peso e permitam um rastreio de cliques e de visualizagbes da propaganda.

As publicacbes especializadas no segmento de moda sao voltadas para a elite.
Mas as duas principais revistas de grande circulagdo no pais vém tomando decisdes
opostas quanto ao conteudo que publicam no material impresso e compartilham nas
redes sociais. Enquanto a Elle abraga a causa feminista, ainda que de maneira

elitizada, a revista Vogue, ainda segue uma linha editorial proveniente do século XX,

' Matéria sobre o Lounge da Elle Brasil na Sdo Paulo Fashion de verao 2015, disponivel em
http://elle.abril.com.br/moda/spfw-verao-2015-por-dentro-do-lounge-de-elle-e-estilo/ em 27 de novembro de
2016.
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com paginas repletas de colunas sociais, apropriagdes culturais, dicas de dieta e beleza
e a auséncia de conteudos de empoderamento feminino.

Elle Brasil, que sera ilustrada ao longo deste projeto, tem uma circulagdo que
atinge principalmente um publico de classes A e B das grandes metropoles. Dos
145.000 leitores da revista, 89% s&o mulheres, sendo 20,4% da classe A e 62,7% da
pertencentes a classe B,

O projeto ira analisar essa alteracao de posicionamento em relagao ao feminismo
e ao empoderamento da mulher, uma vez que a revista publicou no ano de 2015 uma
edicdo inteira sobre o movimento feminista que chegou as bancas no més de
dezembro. E discutira também este exemplo de feminismo que usa o discurso de
minorias, mas acaba vendendo a imagem de um movimento de mulheres brancas e de
classe média.

No segundo capitulo serdo analisadas as revistas de moda e a sua relagdo com
a mulher, desde as primeiras publicacdes, que tiveram inicio na Europa e nos Estados
Unidos, passando pela popularizagdao de revistas do género no mercado. O capitulo
fara também uma comparacdo do modelo de comunicagao e do alcance do conteudo
publicado pelas revistas com os novos formatos de midia online.

O terceiro capitulo deste trabalho ira focar no movimento feminista em si, nas
suas mudangas ao longo do tempo e na crescente popularizagdo obtida através das
redes sociais.

Sera utilizado o conceito de feminismo interseccional, que leva em consideragao
diferentes vertentes e particularidades do movimento feminista, como o feminismo
negro e o transfeminismo, que ainda tém pouca repercussao na grande midia. A analise
sera feita através de uma Otica pods-estruturalista do feminismo, que leva em
consideragdo o género como uma construgdo social complexa e ndo como algo

inerente aos seres humanos.

2 Fonte: Grafico - Estudos Marplan - Consolidado 2014 - 13 Mercados / Total de Leitores - Projegéo Brasil
de Leitores - Consolidado Jan a Jun 2015. Disponivel em 1 de dezembro de 2016 em
http://publiabril.abril.com.br/marcas/elle/plataformas/revista-impressa.

|
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No quarto capitulo sera analisada especificamente a edigdo de dezembro de
2015 da Elle Brasil, que se autointitula uma edicao feminista. A metodologia utilizada se
baseara na analise do discurso da Elle Brasil, tanto a publicacdo impressa quanto o
conteudo publicado em seu site e nas redes sociais.

Além disso sera levantada a repercussao desse discurso na internet, mostrando
a recepgao deste conteudo feminista pelo seu publico alvo, discutindo a
representatividade de diferentes tipos de mulheres dentro da revista a partir da

publicacdo da edi¢cao de dezembro de 2015.
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2. AS REVISTAS DE MODA E A RELACAO COM A MULHER

Desde o século 20 as revistas para mulheres sdo uma das principais liga¢des
entre a populacdo feminina e as engrenagens do sistema capitalista.

A moda tem carater ciclico, tem caracteristicas que podem se transformar a cada
década, a cada temporada, a cada estacdo. E mesmo antes da sua expansio, com a
industrializacdo cada vez mais acelerada e a intervencao do prét-a-porter, na década

de 1950, as revistas ja exerciam um papel crucial para a sua popularizagao.

Pode-se caracterizar empiricamente a “sociedade de consumo” por
diferentes tragos: elevacao do nivel de vida, abundancia das mercadorias
e dos servigos, culto dos objetos e dos lazeres, moral hedonista e
materialista, etc. Mas, estruturalmente, é a generalizagdo do processo de
moda que a define propriamente. A sociedade centrada na expansao das
necessidades €, antes de tudo, aquela que reordena a produgcdo e o
consumo de massa sob a lei da obsolescéncia, da seducido e da
diversificagado, aquela que faz passar o econdmico para a orbita da forma
da moda (LIPOVETSKY, 2005, p. 159)

Segundo Lipovetsky (2005, p. 210) a moda, assim como a cultura de massa,
atribui para si habitos e expectativas de facil compreensdo, imediatamente

identificaveis, pouco complexos e de interpretacdo minima. A moda, assim como a
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cultura de massa esta nas revistas e publicidades, intimamente ligada com o prazer
imediato. “O Império da moda significa universalizagdo dos padrées modernos, mas em
beneficio de uma emancipagcdo e de uma despadronizagcdo sem precedente da esfera
subjetiva” (LIPOVETSKY, 2005, p.176).

Ao exibir mensagens como “ndo se tem um corpo perfeito sem esforgcos” se
perpetua a ideia de que “as revistas mantém as mulheres consumindo os produtos de
seus anunciantes de maneira, que seu status social seja alterado através da beleza.
diferente dos homens, que atingem o status social através do dinheiro”. (WATTS, 1992.
p. 37).

Nao se pode considerar a analise do discurso de uma revista de moda sem
considerar o discurso de seus anunciantes. Porque os anuncios, além de constituirem
boa parte das paginas das publicagbes, sdo também a principal fonte de receita das
editoras. Com tamanha quantidade de anuncios, as leitoras acabam sendo também
influenciadas por eles. Sendo assim, é possivel produzir conteudo préprio repleto
discursos pro-feministas, se os anunciantes escolhem mostrar imagens que nao
condizem com estes ideais?

Mais do que vender um ideal de beleza, um padrdo que s6 pode ser copiado
apenas por uma pequena parcela da sociedade, alguns destes anunciantes também se
utilizam de uma mé&o de obra feminina extremamente desvalorizada, em confeccdes
que beiram a escravidao, para produzir artigos de luxo.

Fica evidente entao que o feminismo da revista e do mercado de moda ainda fala
para a mulher de classe média ou alta, sem considerar a pluralidade que existe dentro
do feminismo.

De acordo com Angela McRobbie (1997), o ideal da consumidora imaginaria no
ocidente preenche os requisitos da mulher branca de classe média, por mais que as
propagandas de moda acabem atingindo e vendendo para mulheres com outros
aspectos fisicos e sociais.

McRobbie se utiliza de exemplos dos Estados Unidos e da Europa, mas o seu

posicionamento em Bridging the gap: Feminism, Fashion and Consumption (1997).
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pode ser facilmente associado ao que ocorre no Brasil, principalmente se
considerarmos que o ideal de beleza branca e europeia € ainda mais raro entre a
populacido local, que ndo tem a sua diversidade estampada nas capas de revistas
nacionais de todos os segmentos. Mas é na moda que essa falta de representatividade
de etnias se torna mais evidente, uma vez que lida diretamente com a questdo da

estética.

2.1 Empoderamento e teoria feminista

No século XVIIl, a partir da capacidade de produzir roupas com mais
facilidade e cada vez mais diversidade, avango promovido pela revolugao
industrial que vinha tomando forma na europa ocidental, a moda comeca a ser
vista a partir de uma nova 6tica. E, conforme visto em O Império do Efémero, de
Lipovetsky, é possivel falar sobre tendéncias como um processo de consumo de
massa e de obsolescéncia.

Assim, comegam a surgir cadernos de moda, principalmente na Inglaterra
e Frangca e sdo publicadas as primeiras revistas periodicas sobre o assunto.
Segundo Renata Pitombo, em Os Sentidos da Moda, uma das principais
publicacdes da época foi o periddico Le Cabinet des Modes, de 1785, que
informava aos seus leitores as ultimas tendéncias nas vestimentas, despertando
o desejo e curiosidade do seu publico sobre as novidades na moda. (PITOMBO,
2007, p. 47)
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Mas € um pouco mais a frente, que os periédicos de moda passam a ser
institucionalizados como algo voltado para um publico-alvo feminino. O Le
Journal des Dames et Modes, publicado em 1797, como o préprio nome diz, era
uma revista voltada para o universo feminino, ilustrada na Franca, que
relacionava as tendéncias da moda com praticas direcionadas socialmente para

as mulheres francesas que viviam naquele periodo.

Em Le Journal des Dames et des Modes um senso de propdsito
mais claro levou a uma padronizagdo das praticas jornalisticas,
direcionando-as a um publico especificamente feminino.
Inovagbes foram incorporadas, visto que os periddicos incluiam
criticas e debates literarios e morais, reivindicagbes das mulheres,
modelos de conduta, “modos de fazer as coisas”, receitas,
remédios, anuncios, tudo destinado a moldar uma nova cultura da
feminilidade (ROCHE apud ELMAN, 2008; pag 25)

A partir desse momento a maneira como a moda € comunicada passa a ser
mesclada a outros valores difundidos na sociedade, como a beleza e os cuidados com
o corpo, a familia e a vida social. Até os dias atuais € possivel ver uma quantidade
significativa de paginas das revistas de moda mais vendidas, destinadas ao segmentos
de beleza, dieta e saude. E em algumas dessas publica¢gdes, como a Vogue Brasil,
ainda tem em suas edi¢cbes paginas inteiras sobre colunas sociais e eventos, com
imagens de socialites e celebridades em eventos luxuosos nas principais cidades do
pais.

No século XIX ocorre uma expansao editorial no segmento de moda,
principalmente na Francga, local de surgimento das primeiras maisons, com diversas
publicagdes semanais de pequeno porte. No mesmo século surgem nos Estados
Unidos duas das principais e mais vendidas revistas de moda da atualidade, a Harper's
Bazaar, em 1867 e, em 1892, a Vogue

As revistas americanas passaram a atingir um grande sucesso pois falavam

diretamente com as donas de casa de classe média sobre as tendéncias de moda e
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assuntos domeésticos. Tais publicagdes passam a funcionar como um guia de como

uma mulher deveria se comportar na sociedade:

Mulheres que estdo na sociedade sabem como se vestir
apropriadamente. Elas sabem exatamente o que vestir em todas
as ocasioes. Tal conhecimento é muito dificil para mulheres que
nao estdo na sociedade, que vivem longe das grandes cidades, e
que ndo tém acesso as melhores Ilojas e ateliés de
costura,....Vogue responde questdes e tem as melhores escolhas
de moda com boas descrigbes viaveis. (HILL, 2004; pag.9)

Em 1909 a Conde Nast adquiriu os direitos da Vogue e comegou a expandir a
territorialidade da revista, com um foco maior no mercado de elite. Em meados do
século, a sua principal concorrente, a revista Elle, nasceu na Franga, logo apos a
Segunda Guerra mundial. Ainda muito ligada as questdes domésticas e a posigao
social da mulher, a Elle, no entanto, encontra nesse periodo da histéria uma mulher e
uma situacao politica e econdmica muito diferentes.

Com a Europa fragilizada no pds-guerra, muitas mulheres de classe média ja
haviam saido de suas casas para trabalhar, apés seus maridos terem lutado ou
morrido. E com uma economia fragil, ndo havia mais a necessidade de ostentagao que
era promovida pelas revistas e maisons até o inicio do século.

Desde entao, o publico-alvo da Elle é caracterizado por ser de uma procedéncia
mais popular, de classe média, do que o da Vogue ou da Harper's Bazaar. Tanto pelo
seu conteudo, como pelo seu valor de mercado. No entanto, no Brasil, uma edicdo da
Vogue nas bancas de jornal pode ser encontrada por R$20,00 e a Elle, por R$18,00
tendo ambas uma quantidade média similar de paginas impressas. }

Dentre as revistas especializadas em moda hoje no Brasil, as de maior destaque
e venda sédo a Vogue e a Elle. Enquanto a Elle tem uma circulagdo mensal média de

54.518 exemplares4, a a Vogue tem uma circulagao de 62.000° revistas por més.

3 Informagéo disponivel nas capas das revistas Elle e Vogue Brasil em novembro de 2016.

4 Dados disponiveis em http://publiabril.abril.com.br/marcas/elle, acesso em 28 de novembro de 2016.

5 Dados disponiveis em http://editora.globo.com/midiakit/va/midiakit_vg.pdf, acesso em 28 de novembro de
2016.



http://pespmc1.vub.ac.be/Conf/MemePap/Marshall.html
http://publiabril.abril.com.br/marcas/elle
http://editora.globo.com/midiakit/vg/midiakit_vg.pdf
http://pespmc1.vub.ac.be/Conf/MemePap/Marshall.html

A Vogue chegou no mercado brasileiro em 1975, com um grande destaque para
as colunas sociais, cultura pop e celebridades, desde atrizes das novelas em voga a
icones da MPB. Sua primeira edi¢do tinha na capa a socialite Betsy Monteiro de
Carvalho’, membro de uma das familias mais conhecidas da alta roda carioca. Desde
entdo, artistas como Gilberto Gil, Caetano Veloso, Sénia Braga e Camila Pitanga
estamparam a capa da revista, bem como modelos de fama internacional, como Gisele
Bundchen e Isabeli Fontana'.

Ja a Elle Brasil foi langada em 19888, proximo ao fim da ditadura militar e da
abertura econémica no pais, com um conteudo mais critico e menos voltado para as
colunas sociais. “Com alta qualidade grafica, mantendo seu nome original, como ocorre
em todos os paises em que é publicada, € uma revista diferenciada por seu tratamento
grafico — diagramacao, paginagao bem trabalhada e a qualidade do papel empregado”
(SCHMITZ, 2007, p.40).

2.2 A concorréncia com os blogs de moda

Na ultima década a moda viu nascer uma nova maneira de comunicacao. Os
blogs, muitos deles especializados no assunto, se tornaram uma referéncia para o
mercado de moda e para as consumidoras. Com textos em primeira pessoa, tendéncias
transmitidas de maneira mais simplificada e com conteudos gratuitos, os blogs de moda

passaram a ser de extrema relevancia para uma juventude.

& Disponivel em
http://vogue.globo.com/moda/moda-news/noticia/2015/04/primeira-capa-da-vogue-brasil-e-estrelada-por-bet
sy-monteiro-de-carvalho.html em 26 de novembro de 2016.

" Disponivel em
http://vogue.globo.com/moda/moda-news/noticia/2015/05/40-anos-de-vogue-brasil-relembre-capas-mais-sur
preendentes-da-revista.html em 26 de novembro de 2016.

8 Disponivel em https://www.facebook.com/pg/ElleBrasil/about/?ref=page_internal em 26 de novembro de
2016.
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Como Paula Sibilia aponta, os blogs vém acompanhando uma tendéncia global
das comunicagdes virtuais e das redes sociais. Os icones de uma geracdo sao
embalados pela figura de individuos comuns, que tém seu dia-a-dia publicado
constantemente, ao vivo através de blogs e de aplicativos como o instagram ou

snapchat.

Por um lado, o foco do interesse foi desviado, abandonando
gradativamente as figuras ilustres, as vidas exemplares ou
heréicas que outrora reclamavam a atengcdo de biografos e
leitores, para enfocar as ‘pessoas comuns’. Isso, sem desprezar
uma busca pertinaz daquilo que toda figura extraordinaria também
tem (ou teve) de ‘comum’. Por outro lado, ha um deslocamento em
direcdo a intimidade; ou seja, aqueles ambitos da existéncia que
antes eram conhecidos de maneira inequivoca como privados.
Enquanto vao se alargando os limites do que se pode dizer e do
que se pode mostrar, a esfera da intimidade se exacerba sob a luz
de uma visibilidade que se deseja total. De maneira concomitante,
aqueles émbitos tradicionalmente conhecidos como publicos véao
se esvaziando e sdo tomados pelo siléncio e pela falta de
interesse. (SIBILIA, 2007, p. 32)

Um movimento mundial e nacional, os blogs de moda, personificados nas figuras
de mulheres jovens, comegaram a simplificar as tendéncias que vinham das passarelas
e das ruas, em looks do dia, que poderiam ser copiados facilmente pelas leitoras pais a
fora. Agora o publico comum passa a ter acesso as novidades do mercado de moda,
com apenas um clique e se reconhece na figura do seu interlocutor.

O carater informativo da tendéncia como noticia € deixado de lado e que passa a
se tornar uma realidade com o surgimento dos blogs € a tendéncia como uma dica.
Diferente das jornalistas, as blogueiras nao sao informantes, mas fazem uma curadoria
daquilo que mais se aproxima e se adapta a realidade em que vivem e entdo passa a

existir uma relagao de confianga da leitora.

Um dos aspectos mais intrigantes das redes de influéncia é a
capacidade de construir relacionamentos de confianga com
pessoas fora de circulos sociais tradicionais. A medida que as
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nossas redes sociais crescem, 0 mesmo acontece com o universo
de pessoas das quais dependemos para nos ajudar a tomar
decisbées, e um numero cada vez maior desses influenciadores
provém de fontes néo tradicionais. (TAPSCOTT, 2010, p. 239)

As meninas que comegaram a escrever seus blogs de dentro de casa passaram
a frequentar as passarelas internacionais e ocuparem o primeiro lugar nas filas dos
desfiles, que antes eram exclusividade de alguns poucos jornalistas de moda das
principais publicagdes do ramo, como a revista Elle ou a Vogue.

Esse movimento da blogsfera se estendeu pelas redes sociais e novos
aplicativos de troca de informacdes, atingiu hoje tamanha amplitude que pode ser
notada através de numeros. Um dos exemplos é a blogueira brasileira, Camila
Coutinho, seu blog, o Garotas Estupidas, foi eleito um dos 10 mais influentes do mundo,
de acordo com uma pesquisa feita pela signature9.com9.

Camila tem mais de 100 mil acessos diarios’’ em sua pagina e seus perfis
oficiais nas redes sociais ultrapassam em numeros os das revistas de moda nacionais.
Com mais de 2 milhdes de seguidores no Instagram11 a blogueira tem quase a mesma
quantidade de seguidores que os perfis das revistas Elle e Vogue juntas. Enquanto a
primeira tem 545 millz, a segunda atinge a marca de 1,6 milhdes de seguidores”.

Tanto as blogueiras quanto as marcas publicam e compartilham em tempo real,
em videos e fotos, as novidades que surgem nas passarelas de moda mundo afora.

Com a popularidade dos blogs de moda, as revistas especializadas tiveram que
se adaptar a essa nova realidade, com uma nova linguagem, mais informal e um
investimento maior de tempo e conteudo em redes sociais. O review de tendéncias, que
antes demorava pelo um més para ser lido nas publicagcbes de moda impressa, agora

chega em algumas horas em publicagdes resumidas nos portais online.

® Disponivel em http://vida-estilo.estadao.com.br/noticias/moda.camila-coutinho-blogueira-sa, 1581337,
acesso em 26 de novembro de 2016.

' Dado disponivel em http://www.garotasestupidas.com/sobre-camila-coutinho/, acesso em 28 de novembro
de 2016.

" Dado disponivel em https://www.instagram.com/camilacoutinho/, acesso em 28 de novembro de 2016.

2 Dado disponivel em https://www.instagram.com/ellebrasil/, acesso em 28 de novembro de 2016.

3 Dado disponivel em https://www.instagram.com/voguebrasil/, acesso em 28 de novembro de 2016.



http://pespmc1.vub.ac.be/Conf/MemePap/Marshall.html
http://vida-estilo.estadao.com.br/noticias/moda,camila-coutinho-blogueira-sa,1581337
http://www.garotasestupidas.com/sobre-camila-coutinho/
https://www.instagram.com/camilacoutinho/
https://www.instagram.com/ellebrasil/
https://www.instagram.com/voguebrasil/
http://pespmc1.vub.ac.be/Conf/MemePap/Marshall.html

Outro fator a se pensar € na segmentagcdo sofrida na industria e na prépria
maneira de se comunicar moda. Se hoje é mais facil produzir diferentes estilos e
modelos de vestimenta em larga escala, também ha uma facilidade de produgao de

conteudo e da distribuicdo deste de uma maneira geral.

Distribuigdo abundante e barata significa variedade farta,
acessivel e ilimitada — o que, por sua vez, quer dizer que o publico
tende a distribuir-se de maneira tao dispersa quanto as escolhas.
Sob a perspectiva da midia e da industria do entretenimento
dominantes, essa situacdo se assemelha a uma batalha entre os
meios de comunicago tradicionais e a internet. Mas o problema é
que, quando as pessoas deslocam sua atengdo para os veiculos
on-line, elas ndo s6 migram de um meio para o outro, mas
também simplesmente se dispersam entre inumeras ofertas.
Escolha infinita é o mesmo que fragmentagcdo méaxima.
(ANDERSON, 2006, p. 179)

Como afirma Anderson, no trecho acima, as escolhas se multiplicam e os
veiculos online encontram uma maneira mais facil de falar com os nichos. Assim,
passam a surgir um grande numeros de blogs sobre moda, moda plus size,
customizagdo, moda praia, sobre fast fashions e varios outros segmentos e interesses
mais especificos da area.

A comunicacdo de moda passa a ter uma otica que ndo € mais tida como
generalista e nem so6 produzida pelas mulheres que compunham o quadro de jornalistas
das grandes publicagbes impressas, em geral, mulheres de classe média-alta e

moradoras dos grandes centros urbanos.

Até cerca de trinta anos atras, o americano médio ndo tinha
acesso a nenhum meio capaz de satisfazer cada um de seus
interesses especificos. O que todos tinham era a midia de massa,

capaz de, com algum sucesso, atender a muitos de seus


http://pespmc1.vub.ac.be/Conf/MemePap/Marshall.html
http://pespmc1.vub.ac.be/Conf/MemePap/Marshall.html

interesses genéricos (ou seja, de ‘massa’). Até que as tecnologias
de midia evoluiram de maneira que comecaram a satisfazer aos
interesses especificos do publico. [...] O resultado foi que cada vez
mais pessoas, as quais, até entdo, usavam apenas os meios de
massa genéricos, pois nao dispunham de nada além disso,
migraram para essas publicagdes, canais ou sites especializados,
em vez de continuar a usar apenas as publicagbes, canais ou
sites de massa. Cada vez mais pessoas usam cada vez menos 0s
meios de massa. E esse ‘cada vez’ em breve sera maioria. As
pessoas nado mudaram; as populagdes sempre foram
fragmentadas. O que esta mudando sdo seus habitos de uso dos
meios de comunicagdo. Agora, estdo simplesmente atendendo a
seus interesses fragmentados. Ha tantos fragmentos quanto
pessoas. Sempre foi assim e sempre serad. (CROSBIE, apud
ANDERSON, 2006, p. 180)

3. ACONSTRUGCAO DO FEMINISMO CONTEMPORANEO

O estudo se da num contexto em que uma nova onda do feminismo nasce das
interacbes das redes sociais. Esse feminismo cresce e se empodera através de

diversos meios nao tradicionais de midia, ultrapassa a barreira da academia e toma
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forma em diversos blogs, que se desdobram em fanpages de redes sociais e passam a
alcancar mulheres de diferentes faixas etarias, localidades e classes.

O movimento toma as ruas, em manifestacoes e protestos cada vez mais
frequentes acerca dos direito das mulheres, e como consequéncia inevitavel vai
tomando espago também na midia mais tradicional. Neste momento alguns grupos

midiaticos fizeram a escolha de adotar ou ndo esta vertente feminista.

3.1 O feminismo ontem e hoje

As teorias feministas pés-estruturalistas, que comegcam a ser concebidas a partir
do final da década de 1970 por Joan Scott, Judith Butler, Gayle Rubin, entre outras, dao
uma nova visdo ao conceito de “mulher’” e passam a substitui-lo pelo conceito de
‘mulheres”. Assim, o movimento feminista passa a ser visto por estas ndo como uma
unidade, mas como uma diversidade de discursos que se complementam. Agora é
possivel falar ndo mais de “o feminismo”, mas de os “feminismos”.

O deslocamento dessas discussdes para uma pluralidade de discursos so se faz
presente a partir da década de 1970, quando a prépria questdo do género passa a ser
elaborada e discutida e as identidades sexuais passam a ser analisadas como objeto
dos estudos feministas (SARDENBERG, 2006).

A partir dai nascem diversas correntes de pensamento feminista, dentre as
principais estdo o feminismo radical, o feminismo liberal, o feminismo negro e o
feminismo interseccional. A ideia da interseccionalidade no feminismo surgiu no fim da
década de 80, mas so foi cair em uso nos discursos feministas apés a virada do milénio

e sugere uma maior pluralidade de discursos no movimento feminista:

A visdo de que as mulheres experimentam a opressdo em
configuragdes variadas e em diferentes graus de intensidade.
Padrdes culturais de opressdo ndo s6 estdo interligados, mas
também estdo unidos e influenciados pelos sistemas
interseccionais da sociedade. Exemplos disso incluem: raga,
género, classe, capacidades fisicas/mentais e etnia.
(CRENSHAW, 1989)
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Os estudos de género sdo outro ponto importante para o quadro teorico deste
projeto. Pois a partir dos estudos de género e da critica pos estruturalista ao sujeito,
sdo desfiadas as questbes antes ndo questionadas sobre sua universalidade,
neutralidade e unidade (, 2005, p. 484). Uma vez que “o masculino esta investido dos
significados de representagcdo da totalidade, ao mesmo tempo em que possui a
qualidade de um género frente ao outro” (HEILBORN, 1993, p.70) .

Os estudos de género comecar a derrubar a ideia do “ser feminino” como algo
inerente a mulher, a questao passou a ser vista como uma construgao social muito mais

complexa:

A emergéncia da categoria [género] representou, pelo menos para
aquelas e aqueles que investiram na radicalidade que ela sugeria,
uma virada epistemoldgica. Ao utilizar género, deixava-se de fazer
uma histéria, uma psicologia, ou uma literatura das mulheres,
sobre as mulheres e passava-se a analisar a construgéo social e
cultural do feminino e do masculino, atentando para as formas
pelas quais os sujeitos se constituiam e eram constituidos, em
meio a relagdes de poder (LOURO, 2002, p. 15)

Desde entdo a questdo do feminismo passa a ser vista de uma maneira mais
ampla, os estudos feministas pds-estruturalistas passam discutir cada vez mais as
separagdes de género impostas socialmente para as mulheres, ainda jovens e que se
estendem ao longo de suas vidas.

A construgcao dos género varia de acordo com diferentes culturas e épocas, de
maneira que o0 signo do feminino é uma variavel que tem diferentes significados

conforme a sociedade em que esta inserido:

[...] género é a organizagao social da diferenga sexual. O que ndo
significa que género reflita complemente diferencgas fisicas fixas e
naturais entre homens e mulheres mas sim que género € o saber
que estabelece significados para as diferengas corporais. Esses
significados variam de acordo com as culturas, os grupos sociais e
no tempo, ja que nada no corpo, incluidos ai os orgaos
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reprodutivos femininos, determina univocamente como a divisdo
social sera definida. Nao podemos ver a diferengca sexual a nao
ser como funcido de nosso saber sobre o corpo e este saber ndo é
"puro", ndo pode ser isolado de suas relagdes numa ampla gama
de contextos discursivos. (SCOTT, 1988)

Como define Simone De Beauvoir em O segundo sexo, “Ninguém nasce mulher,
torna-se mulher”. A partir dai os estudos do feminismo passam a desassociar sexo e
identidade de género. Tendo em vista que o sexo resulta das caracteristicas biologicas
e separa machos e fémeas, individuos que tém o cromossomo sexual xx, daqueles que
tém o cromossomo xy. E que o género se refere a como a pessoa se identifica na
sociedade em que vivemos, ao papel social que ela exerce, se ela se sente mais
préxima do universo feminino, do masculino ou de nenhum dos dois.

Desta maneira as questbes das transexuais e suas particularidades tém sido
incorporadas cada vez mais aos estudos do feminismo pds-estruturalista, alavancadas,
principalmente por Judith Butler a partir da década de 1990. No entanto, o
transfeminismo ainda ndo tem voz no feminismo pop que toma conta da grande midia,
dos canais de televisdo e portais de noticias, sendo este um dos pontos mais
relevantes na critica da questdo do feminismo nas revistas de moda, uma vez que as
mulheres transexuais estdo quase sempre ausentes nos textos e imagens produzidos.
A propria Elle Brasil sé teve uma edicdo até hoje cuja capa fosse estrelada por uma
modelo transexual, a edicio foi publicada em dezembro de 2011.

Partindo dos estudos de género e da multiplicidade no p6s-feminismo, chegamos
ao ponto em que algumas autoras do feminismo questionam o proéprio sujeito feminino,
como ser repleto de subjetividades. A partir de discussdes pés estruturalistas sobre a
existéncia do género, alguns fildsofos (homens) passam a discutir se ha ou ndo um
sujeito feminino.

O que as pensadoras feministas pos-estruturalistas justificam por outro lado &
que esse sujeito deve sim ser questionado mas que ele existe, ndo como sujeito unico,
mas como sujeito plural e ressignificando. De maneira que o préprio feminismo se

questione o que € ser mulher. (COSTA, 1998)
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Assim, deve-se considerar o feminino construido socialmente se constitui como
algo em que o proprio individuo se identifica. Ao contrario do conceito da feminilidade,
imposta como regra, como nicho social. Feminilidade esta que foi por muito tempo (e
ainda é) vendida como sinbnimo do que é ser mulher pelo sistema capitalista.

Outro ponto a ser questionado é o do feminismo cultural, criticado pelo
pos-estruturalismo. “O feminismo cultural se sustenta na crenca de que existe uma
natureza ou esséncia feminina” (ALCOFF, 1988). E a partir a ideia de que existem
caracteristicas naturalmente diferentes em homens e mulheres o campo de agao destas
na sociedade é diminuido.

Distinguir sentimentos e reagdes tipicamente femininas ou masculinas abre
espago para possiveis segregagdes e generalizagbes, como afirmar que todas as
mulheres sao sensiveis ou que as mulheres sdo naturalmente mais inclinadas a
trabalharem nas areas regidas pelas ciéncias humanas. Esse tipo de argumento vai
contra os pensamentos pos-feministas acerca das questdes de género porque
desconsidera que tais caracteristicas sao construidas por meio de uma criagao
impositiva de um modelo do que é ser homem e o que é ser mulher.

O feminismo cultural atravessa muitos discursos sobre a mulher na midia e a
coloca numa posicao diferente do que se esperava de uma mulher ha décadas atras.
Se antes a mulher idealizada era uma dona de casa, hoje ela exerce mil fungdes,
trabalha 8 horas por dia e ainda cuida da casa e dos filhos com perfeigédo.

Estudando particularmente o feminismo no Brasil, neste caso, podemos observar
gue existem muitas semelhangas com a maneira que o movimento se deu nos Estados
Unidos e Europa, muito por conta da influéncia sofrida pela dominagao cultural.
Contudo, o feminismo no Brasil tem suas singularidades, devido a sua formacgao cultural

e as diferencgas entre os discursos feministas que transitam entre as ruas e a academia.

[...] os problemas sociais em sociedade altamente desigual
impuseram ao feminismo brasileiro uma orientagdo muito mais
moderada no que diz respeito ao confronto entre os sexos e mais

articulada ao discurso dominante nas esquerdas. Em segundo
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lugar, o feminismo contou desde a sua origem com expressivo
grupo de académicas, a tal ponto que algumas versdes de sua
histéria consideram que o feminismo apareceu primeiro na
academia e, s6 mais tarde, teria se disseminado entre mulheres
com outras insergdes sociais. (HEILBORN, 1999, p. 185)

Como apontado por Heilborn, o feminismo no Brasil € durante muito tempo uma
pauta que surge apenas da academia, porque a sociedade patriarcal no pais é muito
consolidada em todas as esferas socioecondmicas. E numa sociedade com classes
sociais tao estratificadas, quanto menos poder aquisitivo tem uma mulher, menos voz
ela tem nessa sociedade e mais chances ela tem de sofrer repressao.

O feminismo brasileiro surge embrionario no pais no inicio do século XX e até
hoje ainda € muito associado com os ideais da esquerda. Na academia o movimento s6
passa a ser reconhecido na década de 1970. E, diferente do que ocorreu em outros
lugares do mundo, as feministas de academia no Brasil ndo se consolidaram em grupos
fortes dentro de seus respectivos departamentos, mesmo que alguns poucos nucleos
de estudo tenham sido criados nas universidades. (HEILBORN)

O distanciamento academia e a populagao foi um dos motivos pelos quais o
feminismo brasileiro adquiriu um carater popular de outros meios e mais lentamente do
que outros paises ocidentais. As mulheres que se auto intitulam feministas no pais
ainda sofrem preconceito, por mais que seja uma luta que adquiriu novas integrantes,
principalmente entre as mais jovens, durante a ultima década.

Assim, compreende-se em parte, o porqué do feminismo chegar tardiamente nos
meios de comunicagdo de massa. Mas mesmo quando ele chega ainda guarda uma
questao que também é muito forte na academia, de nao ser, neste caso, um lugar de
fala popular. A voz que o feminismo tem na midia, mais especificamente neste caso,
provém das mulheres que provém de classes mais abastadas.

Ainda sobre as diferencas entre o feminismo de academia e a realidade das
ruas, a propria questao dos estudos de género ainda € motivo de tabu. Se por um lado

os estudos de género se aprofundaram bastante e tiveram autoras brasileiras
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dedicadas ao tema, na vida social a historia € outra. (HEILBORN, 1999). Nao ha tal
flexibilidade de género nas escolas, nas politicas publicas, no mercado publicitario e

editorial.

3.2 O feminismo nas redes sociais

Nos ultimos anos, o movimento feminista no Brasil ganhou novas adeptas e boa
parte dessa mudancgas esta ligada ao conteudo produzido sobre o assunto na internet,
em blogs, viogs e em revistas digitais que vém atingindo e influenciando um publico de
mulheres cada vez mais jovens.

Com diversas abordagens diferentes, com algumas abordagens mais sérias e
outras mais descontraidas, surgiram diversas paginas focadas no movimento feminista,
como o Lugar de Mulher, um blog que hoje conta com mais de 82.000 seguidores na
sua fanpage no facebook .

O Think Olga é outro projeto que também tem grande repercussao, que nasceu
como um blog e virou uma ONG de apoio e empoderamento de mulheres através da
informagdo. Criado pela jornalista Juliana de Faria, que trabalhava anteriormente na
revista Elle Brasil, o Think Olga15 langcou campanhas de destaque na internet como o
#ChegaDeFquiu16 e #MeuPrimeiroAssédio hashtags compartilhada milhares de vezes
nas redes sociais. A primeira campanha, #ChegaDeFiuFiu, saiu das redes e se tornou
também uma campanha promovida pelo governo do Estado de S&do Paulo e a segunda
campanha teve tanto impacto que conseguiu, em apenas uma semana, atingir 82 mil

tweets' com a hashtag #MeuPrimeiroAssedio.

' Disponivel em http://portalimprensa.uol.com.br/revista/edicao_mes.asp?idMateriaRevista=71, acesso em 27 de
novembro de 2016

'S Disponivel em http://thinkolga.com/a-olga/, acesso em 27 de novembro de 2016

16 Campanha #ChegaDeFiuFiu desponivel em http:/thinkolga.com/chega-de-fiu-fiu/ acesso em 27 de
novembro de 2016

7 Campanha #MeuPrimeiroAssédio desponivel emhttp://thinkolga.com/cartilha/ acesso em 27 de novembro
de 2016

'8 Dados disponiveis em
http://thinkolga.com/2015/10/26/hashtag-transformacao-82-mil-tweets-sobre-o-primeiroassedio/
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O movimento também tem tido uma grande repercussdo no Youtube, onde
vlogueiras com um grande numero de assinantes e visualizagdes diarias tem filmado e
divulgados videos sobre o empoderamento feminino, a auto estima e quebra de
padroes de beleza. Dentre as de maior destaque podemos citar a Julia Tolezano, dona
do canal Jout Jout, prazerm, que tem mais de um milhdo de seguidores em seu perfil no
youtube. Em um dos seus principais videos, e o segundo mais visto do canal, “N&o tira
o Batom vermelho”zo, Julia atingiu mais de 2,5 milhdes de visualizagbes ao falar sobre
relacionamentos abusivos, que acometem, principalmente, as mulheres.

Um outro movimento que comecgou a tomar conta da internet foi de blogs que
antes tinham a moda e o comportamento como principalmente foco de conteudo e
passaram a produzir matérias de opinido e informativas sobre o feminismo e discussdes
que giram em torno do assunto.

Assim foi o caso do Modices que publica sessdes e posts semanais sobre
feminismo e passou a realizar uma série de encontros fisicos semanais, chamados de
textao coletiv021, que discutem o futuro da industria téxtii de maneira sustentavel,
buscando formas de empoderamento através da moda.

O GWS” - Girls with style e do Modices”, é um outro exemplo do género, que
apesar de falar sobre a moda tem uma abordagem mais séria sobre o assunto, tratando
de temas como a gordofobia, a auto aceitagdo e que mais recentemente tem
promovidos workshops24 feitos por mulheres para a valorizagdo das mesmas no
mercado de trabalho e teve em sua ultima edicdo um workshop sobre o

empoderamento das mulheres nas redes sociais.

'9 Canal Jout Jout, prazer disponivel em https://www.youtube.com/user/joutjoutprazer em 26 de
novembro de 2016.

2 Video “ndo tira o batom vermelho”, disponivel em
https://www.youtube.com/watch?v=I-30ocjJTPHg em 26 de novembro de 2016.

2 Matéria sobre o evento disponivel em http://modices.com.br/comportamento/textao-coletivo-o-evento/ em
26 de novembro de 2016

22Blog GWS - Girls With Style. Disponivel em http://www.gwsmag.com/ em 26 de novembro de 2016.

% Blog Modices. Disponivel em http:/modices.com.br/ em 26 de novembro de 2016.

24 Matéria sobre o workshop disponivel em
http://gwsmag.tanlup.com/product/1138406/empoderamento-nas-redes-com-stephanie-noelle em 26 de
novembro de 2016.
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4. O caso da Revista Elle
4.1 A edigao de dezembro de 2015

Em dezembro de 2015 a revista Elle Brasil publicou uma edigao inteira
assumidamente feminista”. Sete meses antes, a mesma revista ja havia publicado uma
edicao, intitulada “Vocé na capa”zé. A publicagéao, cuja capa é um espelho, mostrava no
seu interior diferentes tipos de mulheres, uma negra, uma gorda, uma idosa, uma
mulher com cabelo pintado de cores fortes. Esta edicdo ja mostrava uma mulher fora
dos parametros da industria da moda e ja previa a linha editorial que viria a ser seguida
pela revista.

Nos ultimos anos, a Elle publicou edigdes introduzindo personagens feministas
em entrevistas e comegou a publicar editoriais a favor da moda sem género. Ao longo
dos anos de 2014 e 2015 o feminismo na revista foi se intensificando e sendo acolhido
pelo publico também nas redes sociais, outro canal importante de comunicagao para as
revistas nos dias de hoje.

A mudanca na linha editorial se concretizou na edicao de dezembro, que trazia
com 4 capas diferentes, com mulheres de diferentes etnias e frases como "Meu corpo,
minhas regras", que sugerem um empoderamento feminino. A revista também publicou
um manifesto feminista, criado por mulheres de fora do mercado da moda, blogueiras
que falam constantemente sobre o feminismo e sobre o empoderamento da mulher na
internet.

O manifesto feminista foi assinado por Juliana de Faria, do blog Think Olga,
Clara Averbuck, do Lugar de Mulher, a fildsofa Djamila Ribeiro, do Coletivo Blogueiras
Negras, Sofia Soter, da Capitolina, e Helena Dias, da AzMina. No interior da publicagao
havia uma série de entrevistas com personalidades importantes da midia internacional
que se posicionam constantemente a favor do feminismo, dentre elas Carey Mulligan e

Viola Davis.

% Disponivel em

https://www.facebook.com/ElleBrasil/photos/pb.91682244049.-2207520000.1460944198./10153

936593879050/?type=3&theater em 26 de novembro de 2016.
% Disponivel em http://elle.abril.com.br/moda/capa-historica-da-elle-brasil-homenageia-voce-leitora/ em 27
de novembro de 2016.
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Em 2015, o ano da virada, a Elle Brasil tinha uma circulacio liquida de 61 972"
exemplares impressos por més (Fonte: IVC Jan/15 até Nov/15), 8.975 exemplares
vendidos no formato digital (Fonte: IVC Revistas Digitais Jan/15 até Nov/15) e um total
estimado de 145.000 leitores, dos quais 89% sao mulheres, 61,8% tém entre 20 e 39
anos e 83,1% estdo nas classes A e B (Fonte: Estudos Marplan - Consolidado 2014 -
13 Mercados / Total de Leitores - Projecao Brasil de Leitores - Consolidado 2014 ).

Se os numeros sao altos para a circulagao de uma revista nacional de moda, os
numeros que a Elle Brasil apresenta em suas redes sociais sdo ainda maiores, com
mais de 400 mil pessoas curtindo a sua pagina no Facebook™ e mais de 500 mil
pessoas seguindo o perfil da revista no Instagram. Desta maneira é inevitavel
considerar que o numero de mulheres que consomem o discurso da Elle Brasil” é muito
maior do que o numero de mulheres que efetivamente leem a revista, assim como
ocorre em outras publicagdes, devido uma mudanga nos costumes dos brasileiros e no
mercado editorial.

Isso faz com que o conteudo da edigao impressa se desdobre em outros pontos
de contato da Elle com o seu consumidor, como publicacdes diarias em seus perfis no
Instagram e no Facebook e em conteudos exclusivos no site. Sendo assim, quando
falamos em uma revista, periddico, ou outro meio tradicionalmente impresso, nos dias
de hoje, devemos entender que seu discurso vai muito além do que é publicado e
vendido nas bancas.

O numero da revista em questdo foi elogiado por muitas leitoras nas redes
sociais e virou pauta para muitos outros meios de comunicacao, de moda ou mesmo de

assuntos variados, a exemplo do Huffpost Brasil" e do Buzzfeed Brasil 1, que

27 Disponivel em http:/publiabril.abril.com.br/marcas/elle/plataformas/revista-impressa em 26 de novembro
de 2016.

% Dado disponivel em https://www.facebook.com/ElleBrasil/?fref=ts em 28 de novembro de 2016.

2 Dado disponivel em https://www.instagram.com/ellebrasil/ em 28 de novembro de 2016.

% Disponivel em http://www.brasilpost.com.br/2015/12/01/elle-brasil-feminismo n_8687120.html
em 27 de novembro de 2016.

31 Disponivel em
http://www.buzzfeed.com/manuelabarem/elle-brasil-lanca-edicao-com-capas-feministas#.xipXY]

14d em 27 de novembro de 2016.
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mencionaram uma mudanca de discurso nas revistas de moda. Mudanca essa que
pode ter sido gerada pela propria voz que o feminismo vem adquirindo nos ultimos
anos. O feminismo se tornou pop, atingiu as industrias musical e cinematografica e
virou uma das principais pautas de mulheres influenciadoras, como Beyonceé, Emma
Watson e Ellen DeGeneres.

Na edicdo de dezembro, a carta da editora, o texto que introduz todo o conteudo
a ser apresentado nas paginas seguintes, apresenta um cenario inovador dentro do
mercado de moda. Primeiro, ao assumir a propria posi¢cao das revistas de moda como
agentes de opressao na sociedade de consumo, e ao assumir a escolha de estampas
em sua propria capa a voz das ruas, com frases que foram extraidas dos cartazes

usados nas grandes manifestagdes feministas mais recentes.
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PARA
TODAS

Sendo ELLE uma revista feminina

(eeu uma mulher que trabalha, as
roprias contase também cuida cﬁaéam i

ia), me senti na obrigagio de fecharmos
©anoengrossando o coro de um assunto

que nos toca diretamente e nunca este-
Vetao em pauta: a tomada de consciéncia
sobre o feminismo. E como retratar isso

em uma revista de moda? Ela, vila, nao
seria o opostodessa histéria? Escolhemos

| estamparnacapaavozdas ruas, com fra-
. sesqueforam extraidas dos cartazes usa-
dos nas grandes manifestagoes feminis-
tas mais recentes. A maioriadelas falaso-
breaimagem e ovestir femininos - coisa
que tem tudo a ver com a gente (¢ com
voct, mesmo que ainda nio tenha para-
do para pensar nisso). Se hi uma revista
de moda que pode falar com consistén-
cia sobre esse assunto ¢a ELLE, que tem
o feminismo no seu DNA. Desde que
foi criada na Franga, cla incentiva a mu-
Iher a sc libertar dos padraes, buscar in-
ia, ter personalidade propria

o pelo seu espago. Aqui, no Brasil,

nao tem sido diferente.

Para ir além da moda ¢ das quatro ca-
pas statement que criamos, convidamos
algumas das representantes dos princi-

is movimentos feministas brasileiros
{juliana Faria, do Think Olgs, Clara
Averbuck, do Lugar de Mulher, Djami-

" laRibeiro, filésofa, Colctivo Bloguciras

souoconvite. Estavacom aagendacheia
¢prestes aembarcar paraos EUA. Quan-
dodesliguei o telefone, fiquei com aim-
pressio de que estava meio desconfiada
daminhaboaintencio (eu esperava que
ela aceitasse o convite de bate-pronto e
como maior entusiasmo. Confesso!). Es-
se foi justamente o turning point para
que eu tivesse certeza de que estdvamos
no caminho certo. Se ela realmente ha-
via hesitado, era porque tinha total ra-
zao. Afinal, o que uma revista de moda
(que sempre ditou regras e padroes) es-
tava se propondo a fazer ao entrar nes-
sa seara? Vender uns exemplares a mais
a0 surfar na onda de um movimento sé-
rio como esse? Historicamente, revistas
de moda sio, sim, uma das grandes res-
ponsiveis pela “objetificagio” damulher
Eor impor padrées de corpo, pele ¢ ca-
clo, por fechar os olhos (ou as paginas,
melhor dizendo)  diversidade. Nao po-
deOS ncgar quc PCI!' ui nés também
j4 caimos nessa armadilha. E remos nos
policiado para, a cada edi¢ao, manter a
coerénciaentre o discurso ea pratica. Eu
mesma fui questionada nas redes sociais
por uma ex-colega de trabalho (1:16 me
acusava de manter aqui, na minha car-
ta, uma foto em que eu aparentava estar
anos mais jovem ¢ muitos quilos mais
magra. Shame on me! Ela tinha razao,
embora nao precisasse ter me expostoem
um post do Facebook (olha a sororida-
deai, meninas!). Mas também me orgu-
Iho de dizer que hd algunsanosa ELLE
Brasil estd tentando escrever uma nova
histéria e abrir espago para outra con-

14 para ¢4, abrimos ¢spaco para a enrge
desconhecida Jout Jout, quebramos a g
ternet com a foto da blogueira plus size
Ju Romano nua em uma de nossas ca.
pas digitais, colocamos #vocénacapa cs-
pelhada da edigao de aniversirio ¢ ain-
da trés leicoras de idades ¢ tipos fisicas
diferentes (na capa de junho deste ang
lembra?). Para uma revista de moda, nag
¢ 56 uma evolugao, mas uma revolugao,
Grupos de todos os tamanhos estio
se organizando para discutir a questio
do feminismo ¢ da diversidade online
porque — thank God! - ainternet pos-
sibilitou esse didlogo amplo ¢ aberto,
Se por um lado, como midia impressa,
sempre fomos acusadas de impor pa-
drées — ¢ durante anos tivemos mesmo
esse poder —, por outro, estd mais do que
na hora de usar o alcance que temos em
todas as nossas plataformas para con-
tribuir de alguma forma para esse did-
logo sobre a mudanga. Queremos par-
ticipar e incentivar essa conversa. Por-
que acreditamos que o mundo mudou
e 56 existe im caminho: vocé pode ser
agente da mudanga ou ficar em sua zo-
na de conforto e ser atropelada por ela.
Impossivel é tentar conté-la ou ignord-
-la. Espero que vocé venha com agente!
Feliz ano novo! Feliz novo tempo!
Beijos,

M%%«Wf

versa. Step by step, eu reconhego (a EL-
LE UK ¢, delange, a mais engajada nes-
sacausa). Em 2013, publicamos nacapaa
modelo Gcorgia]lziger com a chamada
Girl Power. Considero que essatenhasi-

Nas paginas seguintes, o manifesto feminista proposto pela revista Elle abarca
mulheres de diferentes origens e pede, entre outros fatores, “15. Por respeito as nossas
préoprias construgdes de feminilidade, que possamos ampliar o conceito de feminilidade

e nao sejamos forgadas a seguir um padrdo de, seja de beleza, seja de
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comportamento.” e “35. Nao permitiremos mais que nossas mulheres, cis ou trans,
permanegam cabisbaixas e silenciadas, parafraseando a escritora estadunidense
feminista, negra e lésbica Audre Lorde, jamais seremos livres enquanto outra ainda for
prisioneira”.

No entanto, ainda que aproxime para si essas mulheres e seus posicionamentos,
a revista permanece, em boa parte do seu conteudo, como era anteriormente. Basta
folnear as 322 paginas do numero de Natal para perceber que em seus anuncios,
editoriais, entrevistas e reportagens em geral, cerca de 90% das mulheres séo brancas,
99% sao magras e 100% sao cisgénero, ainda que a prépria publicacdo dedique uma
matéria e um editorial inteiros sobre pegas de vestuario unissex.

O modelo ideal de mulher que a revista apresenta parece nao ter se alterado,
esse ideal de mulher ainda cumpre os requisitos criticados na industria da moda. Entdo,
para quem este feminismo fala?

Segundo Judith Butler, em Fundamentos contingentes: feminismo e
pos-modernismo, ha no feminismo uma necessidade politica de falar enquanto mulher e
pelas mulheres. Esse € o0 modo como a politica representativa funciona, no entanto,
como ha uma pluralidade de feminismos, ha de se contestar o lugar de fala desta
mulher. Assim, o discurso feminista oriundo de uma mulher branca de classe média nédo
€ igual e ndo pode ser imposto a uma mulher negra da periferia.

Levando em consideragao os pontos acerca do feminismo que esta pesquisa
contempla, é necessario refletir ainda sobre o conceito de empoderamento feminino e
criticar a apropriagédo da palavra. Empoderar-se € algo que so6 pode ser feito de dentro
para fora, que é feito pensando em conjunto. O empoderamento é da mulher, mas nao
de uma mulher especifica, 0 empoderamento individual s6 existe acompanhado do
empoderamento coletivo (SARDENBERG). Assim, como uma revista, ou qualquer meio
de comunicacgao voltado para um nicho elitista de mulheres, pode se utilizar da palavra

empoderamento, se no fundo ndo contempla todas as mulheres?
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4.2 O discurso nao verbal dos editoriais de moda

O discurso das revistas de moda vai além do que € apresentado nas
reportagens, cartas da editora e entrevistas publicadas ao longo de suas edicdes.
Grande parte do seu conteudo ¢é visual. Além de imagens de desfiles e pegas de roupa
que ilustram as tendéncias e novidades das proximas colegcbdes, as revistas
especializadas costumam produzir imagens proprias, editoriais que ilustram em suas
paginas diferentes estilos e maneiras de usar as pegas que estdo em voga, sempre
misturando diversas marcas.

Estas imagens sao produzidas com um conteudo menos comercial do que
anuncios, tendo uma caracteristica mais artistica. Editoriais sdo como pinturas feitas
para produzir o desejo de uma leitora comum de consumir e se identificar com uma
tendéncia. E normalmente as revistas convidam grandes fotégrafos e stylists para
produzirem esse conteudo;

Assim, como os textos que estdo no resto da revista, os editoriais também
compdem discurso. Seja pelas modelos que foram selecionadas para a fotografia, a
pose e atitude que elas estado incorporando, as roupas que estao vestindo ou mesmo o
cenario em que se encontram.

Essa correlagao entre o discurso escrito e o discurso da imagem € amplamente
estudado pela semibtica e precisa ser analisado para que se possa compreender

melhor a produgao de sentido na comunicagéio:

Eis por que o semidlogo deve tratar do mesmo modo a escrita e a
imagem: o que ele retém delas é que ambas séo signos e chegam
ao limiar do mito dotadas da mesma fungao significante; tanto
uma como a outra constituem uma linguagem-objeto. (BARTHES,
2003; pag. 206)
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Roland Barthes, aplica o conceito de semidtica e das relagbes de signo,
significado e significante a comunicacdo de moda. Para o autor sistema da moda é
composto por trés tipos: o vestuario-imagem, que aparece em fotografias, o vestuario
descrito, transformado em linguagem, e o vestuario real, que € o proprio tecido que foi
cortado e transformado em roupa. Todos estdo conectados, tem uma relagdo de

sentido entre si, mas apresentam uma logica diferente:

As unidades do vestuario-imagem se situam no nivel das formas;
as do vestuario escrito, no nivel vocabular; as unidades do
vestuario real, por sua vez, nao podem estar no nivel da lingua
porque, como sabemos, a lingua ndo € um decalque do real e,
embora a tentagdo seja grande, também nao é possivel situa-los
no nivel das formas, pois “ver’ uma peca de vestuario real, mesmo
em condi¢des privilegiadas de apresentacdo, ndo pode esgotar
sua realidade, muito menos sua estrutura; sempre se vé apenas
uma parte dela, um uso pessoal e circunstancial, um modo
particular de vestir (BARTHES, 2009. p. 19-20)

Aplicando os conceitos de semidtica estudados por Barthes nas revistas de
moda, podemos observar que ha uma dependéncia entre a linguagem verbal e a
linguagem imagética quando se trata da tendéncia de moda propriamente dita.

Porém, quando analisamos a edicdo de dezembro de 2015 da Elle Brasil,
estudada aqui, vemos que as diferencas entre o discurso verbal e o discurso da
imagem se intensificam. O conteudo produzido pela redagao da revista se inicia com
uma carta editorial que disserta sobre o empoderamento e a multiplicidade do feminino.
Espera-se também que esse discurso seja produzido no conteudo imagético, mas o que
se vé nos editoriais € um outro cenario.

De fato, a edicdo de dezembro de 2015 da Elle Brasil se preocupou em mostrar
uma maior variedade de mulheres do que suas edi¢cdes anteriores, tanto que seus
editoriais apresentam muitas personagens com diversas tonalidades de pele e tipos de
cabelo, mulheres negras e de cabelo crespo tiveram mais espago nos editoriais do que

tem normalmente nas outras edi¢gdes da revista.
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No entanto, o padrdo de beleza de uma mulher alta e magra continua sendo
produzido nestas imagens de moda. Desde a capa, que foi feita com 4 mulheres
diferentes, mas que tém essas caracteristicas fisicas, passando pelas imagens dos
desfiles de moda, até os editoriais produzidos pela publicagao.

O manifesto publicado pela revista pede: “Pelo fim dos padrdes de beleza irreais,
qgue nos diminuem, controlam e adoecem, para alimentar uma industria que so6 tem a
ganhar com nossa inseguranga e um machismos que quer nos manter enfraquecidas”.

Além de ter toda uma sec¢ao dedicada aos “padrbes de beleza”.

adroes de

HELENA DIAS, EDITORA DA REVISTA

eleza

AZMINA

NOS DIMINUEM, CONTROLAM E
ALIMENTAR UMA INDUSTRIA QUE SO TEM A m
COM NOSSA INSEGURANCA E UM MACHISMO

QUE QUER NOS MANTER ENFRAQUECIDAS.

IRREAIS, QUE
9 SOMOS CONTRA PADROES DE BELEZACEM bR

10

us|

CAPITOLINA

Elle Brasil, dezembro de 2015, pag. 179.
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Contudo, o conteudo apresentado nas paginas dos seis editoriais produzidos
para a edicao da revista se opde a ideia de uma multiplicidade de corpos, uma vez que
se utilizam de modelos contratadas através de agéncias tradicionais, cujo manequim
exigido € o tamanho P.

Tal afirmacéo também se aplica ao mini-editorial produzido pela Elle Brasil com
mulheres reais que inspiram a revista e que dao dicas de produgdes, festas e lugares
para frequentar no eixo Rio-Sao Paulo. “Um time de garotas estilosas do Rio e de Séo
Paulo revela os looks certeiros, os lugares mais quentes e os truques infaliveis para
arrasar na pista”, este € o texto que introduz as imagens, que por sua vez revelam
mulheres de classe alta e que se enquadram no padrdo socialmente dominante. As
mulheres que a revista escolhe para servirem de exemplo para a leitora, ndo apenas

fisico, mas intelectual, sdo parecidas também com as modelos.

4.3 A contradicdo dos anuncios na revista

Grande parte das revistas de moda sao repletas de anuncios, no caso da Elle
Brasil e da sua maior concorrente direta, a Vogue, esse conteudo publicitario chega a
ocupar quase metade das paginas das revistas. Mais do que a venda em banca e para
assinantes, € a principal fonte de renda para estas publicagdes. O conteudo produzido
pela revista chega a se confundir com aquilo que foi pago para estar ali.

Algumas campanhas de marcas de moda se assemelham muito aos editoriais
produzidos nas revistas, pelo refinamento estético e pela prépria proposta. Para muitas
grifes, ja ndo importa mais tanto vender uma roupa, sapato ou acessorio especifico,
mas o lifestyle, um estilo de vida, que a marca se propde a oferecer quando os clientes
adquirem seus produtos. Além disso, a mulher retratada nos anuncios e editoriais
segue 0 mesmo padrao: alta, magra, branca, de classe alta. Até as proprias modelos
escolhidas para o casting costumam ser as mesmas.

Em uma revista de moda com a Elle, a Vogue ou a Harper's Bazaar, as trés

maiores publicagdes do género no mundo, geralmente um tergco do conteudo impresso
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costuma ser composto de anuncios. No caso da edicdo da Elle Brasil de dezembro de
2015, esse conteudo responde por cerca de 100 paginas das trezentas sdo ocupadas
por anuncios com 80 mulheres diferentes. Dentre elas cinco sdo negras, trés sao
asiaticas, trés sédo plus size, uma é negra e plus size e nenhuma é transsexual ou de
origem indigena. E dessas oitenta mulheres vemos apenas trés de idade avangcada em
uma unica propaganda, da Dolce & Gabbana. Reforgando a ideia de que a beleza esta
na juventude. Neste caso, em mulheres na faixa dos 20 aos 30 anos.

A maioria das modelos escolhidas para os anuncios € branca e pelo menos
metade delas € loira. Quando se trata das imagens nos anuncios publicados pelas
marcas de moda, elas parecem ser ainda mais excludentes do que o conteudo
produzido pelas revistas de moda. De maneira que o conceito ideal de mulher, o
aspiracional das grandes grifes, esta ligado ao padrao socialmente dominante.

Fazendo uma comparagéao com as caracteristicas da populagao brasileira hoje,
possivel notar uma diferenga enorme. Segundo o censo realizado em 2010 pelo IBGE”,
50,8% da populagéao brasileira se autodeclara parda ou negra. Mas essa populagéo nao
€ inserida da mesma propor¢cdo em anuncios comerciais. Tragando um paralelo com a
edicdo da revista, pessoas com estas caracteristicas aparecem em menos de 10% de

suas propagandas.

Tabela Comparativa
representatividade racial nos anuncios na Elle Brasil x Senso IBGE 2010

Elle Brasil - Dezembro de Senso IBGE 2010
2015

Mulheres Brancas 88,75% 47,7%

Mulheres Pardas ou Pretas | 7,50% 50,8%

Mulheres Amarelas 3,75% 1,1%

Mulheres Indigenas 0 0,42%

32 Senso disponivel em http://cens02010.ibge.gov.br/resultados.html, acesso em 28 de novembro de 2016.
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Quanto ao ideal da mulher magra, ele continua sendo reforgado também nas
propagandas, com raras aparigdes de mulheres plus size. Na tradugao literal, plus size
corresponde a uma mulher que veste tamanhos maiores e nas confecgdes e lojas de
roupa o plus size normalmente se refere aos tamanhos acima de 44. No entanto,
quando esse conceito vai para as paginas de revistas e editoriais, ele sofre uma
distorcdo, uma vez que as modelos “convencionais” vestem tamanhos muito menores,
34, 36 e no maximo 38, o que corresponde aos tamanhos PP e ao P.

Assim, parte da imagem que a revista vende vem do discurso produzido por seus
anuncios. Com empresas anunciantes que nao sao socialmente responsaveis, tanto no
que abrange seus trabalhadores quanto na mensagem que passam aos seus clientes,
parece entdo haver uma incoeréncia do discurso promovido pela publicagéo.

Segundo Lipovetsky “Nada igual a publicidade: ao invés da coergdo minuciosa, a
comunicagao; no lugar da rigidez regulamentar, a sedug¢édo; no lugar do adestramento
mecanico, o divertimento ludico” (LIPOVETSKY, 2009, p. 223).

4.4 A reacao das leitoras

A edicao de dezembro de 2015 da revista Elle Brasil repercutiu na midia, em
portais especializados como o Fashion Foward (FFW)33 e em grandes periodicos como
o Meio e Mensagem34. Mas a maior repercussdo veio das proprias leitoras e
consumidoras da Elle, com reagdes positivas e negativas, através de comentarios nas
redes sociais e posts em blogs pessoais ou especializados em questdes feministas.

Assim que as capas da revista de dezembro foram divulgadas no Facebook, no
dia 30 de novembro de 2015, dias antes de irem paras as bancas, as imagens

repercutiram e geraram um grande engajamento. A primeira publicagao sozinha teve 11

33 Matéria disponivel em

http://ffw.com.br/noticias/moda/elle-faz-manifesto-feminista-em-capas-da-edicao-de-dezembro/
em 27 de novembro de 2016.
34 Matéria disponivel em

http://www.meioemensagem.com.br/home/midia/2015/11/30/elle-apoia-feminismo-em-edicao-es
pecial.html em 27 de novembro de 2016.
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mil curtidas e mais de 800 comentérios35, muitos deles a favor do material apresentado,
elogiando a revista que até o momento tinha sido a primeira a exibir uma edigao
inteiramente feminista.

Mas muitos desses comentarios iniciais vinham acompanhados de um “porém”,
em que as leitoras elogiavam o fato do feminismo ter um espago dentro das revistas de
moda, mas criticaram o fato das capas da edicdo feminista da Elle Brasil exibirem
apenas mulheres que se enquadram dentro do padrdo de beleza das modelos,
esquecendo-se das mulheres reais.

“‘Apesar do padrao de beleza reinar, desde a edigdo comemorativa, a revista tem
lancado discussdes interessantes”, “Acertaram mais ou menos... Nao entendi tanto
Photoshop e tanta magreza” e “A causa € boa, mas a revista poderia abusar mais
retirando todo esse photoshop usado e mostrando que as mulheres podem sim se amar
como sao!” sdao exemplos de alguns desses comentarios feitos por mulheres que

consomem o contelido da revista.

3% Dados disponiveis em https://www.facebook.com/pa/ElleBrasil/about/?ref=page_internal em 26 de
novembro de 2016.
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Passado o lancamento da revista e a rapida repercussao que teve na midia,
comegaram a surgir comentarios mais profundos sobre o conteudo completo que foi
publicado na edicdo de dezembro de 2015, ndo apenas nas redes sociais da propria
revista. As discussdes ocorrem também em grupos no Facebook e blogs.

Um exemplo desses grupos € o Modices, um grupo aberto que discute a moda
vinculada a assuntos como a cultura, o feminismo e a representatividade. Em uma das
postagens foi levantada um artigo de um blog feminista, o Marcha das Mulheres“, sobre
a edicdo da revista Elle. O texto, intitulado “ELLE, tire seu capitalismo e seu
colonialismo do nosso caminho!””’ alertou para a permanéncia de um padrao de corpo

magro e jovem nas capas, para o padrao de beleza reforgado pela revista e pelo

% Disponivel em
https://marchamulheres.wordpress.com/2015/12/03/elle-tire-seu-capitalismo-e-seu-colonialismo-

do-nosso-caminho/ em 3 de dezembro de 2016.
37 Disponivel em

https://www.facebook.com/groups/modices/search/?query=ELLE%2C%?20tire%20seu%20capital
1Smo em 26 de novembro de 2016
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trabalho escravo de mulheres e homens que ainda é usado em confecgdes e grifes e
que a revista evita falar.

O artigo fez surgir no grupo uma discusséo mais profunda sobre a revista e sobre
o movimento feminista em si. Algumas usuarias do facebook que fazem parte deste
grupo alegaram que a publicagao da revista foi valida para a exposi¢cao do feminismo,
mas questionaram se o apoio a causa nao foi feito devido ao ganho de popularidade do
movimento, como mencionado no comentario: “ Acho que o problema nao é ter
conteudo feminista na revista. Os problemas sao: 1) falar de feminismo num més,
vender pra xuxu, e nos proximos continuar cagando regras e mantendo padrdes de
opressao; 2) querer cookie por ser uma revista feminina falando de empoderamento
feminino. “

O assunto também foi pauta de maneira similar em alguns blogs que falam sobre
moda ou sobre o feminismo. Entre eles estdo o Sem saudades da Amélia” e o Belicia
blog39, que em seus discursos dao a entender que a publicacio foi um passo importante
para a publicagdo do feminismo, mas “com a sensacao de que perderam uma grande
oportunidade de concretizar a proposta do editorial” como menciona a postagem do

blog Sem saudades da Amélia.

4.5 Uma outra Elle no digital

A comunicagao tem passado por diversas transformacdes porque as relagcdes
sociais vem passando por transformagdes. Utilizando o conceito de modernidade
liquida, “a sociedade moderna, como os liquidos, se caracteriza por uma incapacidade
de manter a forma” (BAUMAN, 2001), deve-se considerar a fluidez com que as
informagdes circulam e a rapidez e objetividade que adquirem nos meios de

comunicacao.

38 Disponivel em
https://semsaudadesdamelia.com.br/2015/12/17/o-feminismo-na-capa-das-revistas-elle-brasil/, acesso em
28 de novembro de 2106.

3 Disponivel em http://beliciablog.com.br/o-feminismo-na-moda-apropriacao-ou-conquista/, acesso em 28 de
novembro de 2016.
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Porém, essa fluidez ndo é transmitida em sua totalidade para o meio de
comunicagao impresso, historicamente mais conservador. Hoje o conteudo das revistas
se desdobra através de outros meios de comunicagdo que nao apenas as proprias
revistas impressas, através de um site, e de redes sociais. No caso da Elle, de uma
pagina no Facebook e um perfil no Instagram.

Com a popularizagao da internet e de plataformas como redes sociais e blogs, o
mercado editorial, assim como empresas de outros ramos, viram ali um novo espaco
para disseminar suas ideias € ndo apenas publicizar o conteudo existente no impresso,
uma vez que ha um grande potencial de clientes e de pessoas que se identificam com a
empresa. No caso da propria Elle Brasil, s6 a sua pagina no Facebook tem 330 mil
curtidas, o que significa mais do que o dobro das leitoras da revista impressa.

Essa leitora da Elle no virtual também deve ser considerada como uma
consumidora tanto quanto aquela que efetivamente compra a revista. Porque mesmo
que os conteudos presentes nas diversas plataformas ndo sejam os mesmos, ou nao
passem sempre a mesma mensagem, eles estdo chancelados pelo peso da marca Elle.

Surge entdo uma demanda atual por novos conteudos, que se conectam com
aqueles que estdo no veiculo impresso, mas com outras noticias, que se caracterizam
por serem mais instantaneas, que acabaram de acontecer ou eventos muito proximos.
Sao notas e noticias que tém uma cobertura mais objetiva, leve e de rapida leitura.

E necessario apontar que os textos e imagens produzidos pela Elle para as
redes sociais, como Facebook e Instagram, séo elaborados tendo em vista os conceitos
de transmidia e cultura da convergéncia. O conceito de transmidia, idealizado por
Jenkins (2003), propée uma narrativa transmidiatica em que uma mesma historia, um
mesmo universo se desdobra em diferentes plataformas. Neles, ao contrario do que
ocorre no crossmedia, o conteudo ndo é o mesmo. As narrativas transmidiaticas
trabalham com conteudos que diferentes e complementares.

Assim, aplicando o conceito para a realidade das revistas de moda aqui
estudadas, espera-se que a leitora que |é uma nota nas redes sociais pode se

interessar por uma noticia do site e mais a frente por um conteudo completo na revista
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impressa, que explora outros fatores como editoriais exclusivos, entrevistas e matérias
que s6 podem ser acessadas quando se compra efetivamente esse material.

Na pratica, a revista realmente apresenta uma série de editoriais e entrevistas
gue nao estio disponiveis nas midias online. No entanto, o conteudo apresentado nas
midias online tem um carater mais feminista e libertario do que o que aparece na revista
impressa, ainda muito focada em padrdes de beleza, status sociais € um mercado de
luxo.

O perfil do Instagram da publicagdo € um bom exemplo dessa diferenga. Com
mais de 500 mil seguidores, esta rede social da Elle, focada em um conteudo muito
mais imagético do que qualquer outro meio de comunicagdo, tem um engajamento
forte, com pelo menos 1000 curtidas em cada imagem postada.

Essas imagens mostram uma diversidade constante de pessoas e conteudos.
Em inumeras referéncias da cultura pop, como as cantoras Rihanna e Anitta, o filme O
Diabo Veste Prada e festival de musica Coachella. Além de modos de usar e pecas
mais democraticas como os sapatos produzidos pelas marcas Melissa e Adidas e
tendéncias que nascem das ruas, tudo isso aliado também as passarelas de moda

internacionais e a moda produzida pelas grifes.
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Feed do Instagram da Elle Brasil com a cantora Rihanna e outras referéncias da cultura POP

No site da Elle Brasil podemos observar algumas diferengas. Além de também
ter um conteudo mais constante, com publicagbes diarias, as reportagens tém uma
maior diversificagdo e abordam temas como o0 movimento negro, a questao de género e

o empoderamento feminino com maior constancia.
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Casa de Criadores verao 2017: Género e raca
em pauta no fterceiro dia

ELLE

;. . ~ . 40
Matéria publicada sobre género e raga em uma semana de moda nacional

Essas matérias, mais curtas no site e sempre compartilhadas da préopria pagina
do Facebook da Elle Brasil, sugerem um novo modelo de jornalismo e propde uma
linguagem que se utiliza de elementos caracteristicos da comunicac¢ao realizada por
meio das redes sociais. Nesse contexto, a revista passa a utilizar videos curtos, gifs e

e 41 . . , . .o .
até memes , de maneira a aproximar o seu conteudo a realidade vivida pelos leitores.

40 Disponivel em
http://elle.abril.com.br/moda/casa-de-criadores-verao-2017-genero-e-raca-em-pauta-no-terceiro-dia/, acesso
em 28 de novembro de 2016.

41 Definicdo de memes segundo gary marshall, disponivel em
http://pespmc1.vub.ac.be/Conf/MemePap/Marshall.html
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5. CONCLUSAO

A moda, vista ndo apenas como uma tendéncia ou através da sua ldgica
capitalista, mas também como uma maneira de identificacdo do individuo e de sua
socializagdo no meio é de extrema importancia para o feminismo. Além de todo um
historico de identificagao do feminino através da sua vestimenta e de seus costumes, a
moda é também um dos primeiros contatos que o individuo tem para com os outros.

O tema tratado neste artigo, sobre a relacdo do feminismo e a sua
ressignificagdo dentro das revistas de moda, € atual, visto que em dezembro de 2015 a
Revista Elle Brasil foi a primeira a assumir uma posi¢ao clara sobre o assunto dentro de
seu segmento de atuagdo. Vemos que essa tendéncia tem uma forte relagdo com a
popularizacdo do movimento feminista através de icones da cultura pop.

Os novos modelos de comunicagao sao outro ponto-chave para compreender o
assunto. Com a facilidade de producao e distribuicdo de conteudos através das redes
sociais, sites e Youtube a transmissado de novidades e tendéncias se tornou mais
rapida. Além disso, a analise sobre a moda e sobre os comportamentos sociais agora
parte de pessoas que nao ocupam 0s espagos restritos do jornalismo de moda ou das
posi¢cdes de icones e celebridades da televisdo, dos filmes e novelas.

Mulheres comuns passam a ser referéncia de opinido dentro da websfera, de
diversas maneiras, desde a criagao de looks do dia, até a discussao sobre a construcéo
social por tras do uso do batom vermelho e influenciam milhdes de mulheres a se
sentirem mais poderosas e capazes.

Dentro dessa realidade, mais mulheres passam a ter acesso a informacao,
mesmo distantes dos grandes centros econdmicos e dos grandes grupos midiaticos,
fazendo com que as publicacbes de moda tradicionais diminuissem sua influéncia.

Atingidas por este movimento, as revistas de moda buscaram novas estratégias.

No caso da Elle Brasil, foi possivel enxergar um nicho de mercado no feminismo. Na
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edicdo de dezembro de 2015, foco desta pesquisa, a revista discutiu o papel da mulher
na sociedade, a libertagdo sexual, a quebra de padrdes de beleza e a autoaceitagao. A
edicado foi chancelada por algumas estudiosas do movimento feminista e mesmo por
mulheres que tratam do tema nas redes sociais e blogs.

No entanto, pode-se observar que, mesmo levantando a bandeira do feminismo,
o discurso da revista se limita majoritariamente ao campo verbal da comunicacgao, e tem
seu foco principal nesta edigdo. Em outros momentos e edigdes da revista, ha uma ou
outra reportagem relacionada ao empoderamento feminino. N&o faltam, contudo,
reportagens que servem de cartilha para determinados comportamentos sociais
tradicionais, principalmente nas sessdes de saude e beleza, presentes em um grande
numero de paginas das publica¢des impressas e com grande destaque no portal online.

O que mais se destaca, porém, € a disparidade entre a representatividade dos
diferentes tipos de mulheres quando se trata da informacao visual da Elle. Enquanto um
manifesto exalta a pluralidade de corpos e cores, os editoriais e exemplos de mulheres
de destaque da revista mostram em sua grande maioria mulheres brancas magras e
provenientes de uma elite econémica.

Fato que se agrava mais ainda quando falamos sobre as pecas publicitarias
veiculadas na revista, que se distanciam e muito do perfil da maior parte das mulheres
brasileiras. Do que adianta compartilhar um discurso feminista se na pratica as revistas
sdo financiadas por anunciantes que promovem padrbes de beleza que nao sao
inclusivos e nédo se adequam a realidade local?

Vimos no feminismo interseccional que é necessario reconhecer e dar luz as
diferengas que existem dentro do movimento feminista e considerar também os recortes
de classe que existem entre as mulheres, no sentido de dar voz as menos privilegiadas.
Apesar de um discurso escrito que menciona minorias existentes dentro do proprio
movimento, o feminismo promovido pela revista pode ser caracterizado como um

feminismo liberal e de classe.
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