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RESUMO

Este trabalho procura analisar a revista para tablets Globo A Mais, criada em agosto de
2012 pelo jornal O GLOBO, (atualmente disponivel na Apple Store e na Play Store) a
fim de tracar um perfil do veiculo, contextualizando sua relevancia no Brasil. Através
da andlise quantitativa e qualitativa das noticias e matérias veiculadas em trés edicoes
da revista (6/10/2014, 8/10/2014 e 17/10/2014) e tomando como horizonte um cenario
mundial onde eclodem diariamente novidades tecnolégicas, o trabalho busca entender
de que modo se comportam as publicaces nesse novo veiculo (que se encontra ainda
em estagio inicial) e como essas inovagdes contribuem para a construcdo do jornalismo
também como forma de conhecimento e ndo somente para atender as necessidades do
meio tecnoldégico.
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1. INTRODUCAO

A ideia de escrever sobre um assunto que envolvesse midias digitais mdveis
aconteceu quando acabei sendo obrigada (ndo por qualquer professor, mas pela
necessidade) a comprar um tablet para cursar uma das disciplinas da Escola de
Comunicacdo da UFRJ. Naquele momento, me questionei sobre a forma que a tal
disciplina seria ministrada anos antes, quando essa invencdo ainda nao tinha sido
difundida.

Em um processo que avanga a passos largos e traz gradativas inovagcdes ao n0osso
cotidiano, a expansdao das midias digitais mdveis propde novas formas de interacdo
tanto do usuario com seu aparelho, como com 0 mundo que o cerca. E nesse ambito, o
surgimento e disseminacdo dos tablets representou uma verdadeira revolucdo na
Imers&o os leitores estdo submetidos.

Desde acles rotineiras, como checar e-mails, até ler livros e informar-se, 0s
aparelhos de tecnologia touchscreem mudam a maneira pela qual o usuério se relaciona
com a tecnologia. Nessa linha, a proliferacdo de aplicativos de diversos contetdos, que
enriquecem essas midias digitais contribuem para o conceito de usuario mével, aquele
capaz de ter a mao tudo de que precisa a apenas um toque de distancia.

Diante de tantas inovacgdes, o0 universo do jornalismo ndo poderia ficar de fora.
Desde a explosao dos tablets, uma série de aplicativos de noticias vém sendo criados - 0
primeiro deles — brasileiro - da Revista Epoca (“Epoca Online”), em 2010, cuja
plataforma estava disponivel apenas para iPads. Dentre vérias experiéncias, erros e
acertos, esses apps significavam uma nova maneira de consumir a noticia, impulsionada
de um lado pela aumento de usurérios e, do outro, pelas proprias necessidades do
mercado.

Em agosto de 2012, quando foi criada a revista Globo A Mais, 0s
desenvolvedores do app se preocuparam, naturalmente, em criar um aplicativo
compativel apenas com o sistema 10s (da Apple) isso porque, até entdo, o iPad era o
tablet mais consolidado e vendido do mercado. Pouco mais de um ano depois, em
novembro de 2013, o conteudo do Globo A Mais se tornou mais acessivel. Com o
desenvolvimento de um novo aplicativo, os usuarios de aparelhos com sistema

operacional Android puderam passer a navegar.



Diferentemente de algumas tentativas anteriores de aplicativos de noticia, o
diferencial do Globo A Mais estava justamente em se preocupar em ndo ser apenas uma
reproducdo em apps para as noticias veiculadas no online. A revista diaria que vai ao ar
a partir das 18 horas se apresentou com uma proposta muito clara de veicular as
principais noticias do dia, porém de maneira aprofundada se valendo, para isso, de uma
série de recursos multimidia, tais como fotos, videos, audios e infograficos.

Enquanto muitos aplicativos de noticia ndo tiveram vida longa, alguns fatores
sdo responsaveis pela afirmacdo e consolidacdo do Globo A Mais. Sem ddvidas, o0
primeiro e mais forte deles é levar o selo Globo de qualidade, contando com toda a
infraestrutura das Organizac@es. Entretanto, dentre outros fatores esta o designio de uma
equipe especifica para ficar a frente das matérias que vao ao ar na revista e, claro, a
proposta que nao se atém somente a reproduzir as noticias do online.

Os usudrios de midias mdveis também sdo exigentes. Nao basta o “aplicativo
pelo aplicativo”. Eles precisam acrescentar e se encaixar a rotina de quem o esta
utilizando. Um app, por exemplo, que se vale somente da reproducdo de noticias como
em um browser, ndo condiz com a realidade de imersdo e em uma midia touch, portanto
parecerd muito menos atraente.

Entender isso é atentar para o fato de que a revista Globo A Mais apresenta um
potencial para expander os horizontes e funcionar como uma nova fronteira desse novo
jornalismo online. E foi me debrucando sobre essa ideia inicial que surgiu a ideia de
fazer um estudo de caso da revista em que se pudesse buscar entender se essa percpecao
condizia com a verdade ou se minha hipotese seria falha.

Para entender de que forma se comporta o aplicativo e, principalmente, de que
maneira ele se enquadra nessa logica de imersdo caracteristica das midias digitais
moveis, além de entender de que forma sdo utilizados os recursos multimidia, foram
analisados trés edicBes da revista em um tablet da LG (usando o sistema operacional
Android).

Escolhidas aleatoreamente, foram analisadas trés edi¢Ges da revista Globo A
Mais dos dias 6/10/2014, 8/10/2014 e 17/10/2014. Na analise, observou-se a
composi¢do de matérias de cada edicdo, a linha editorial, padrdes que se repetiam na
revista, bem como as se¢des individualmente. Em cada secgdo foi avaliada a linguagem,
0 uso de recursos multimidia para enriquecer as matérias € a maneira como foram
utilizados. Os cruzamento dos dados quantitativos e qualitativos gerou um perfil das
materias e do aplicativo.



As analises foram realizadas no dia em que cada edicdo foi ao ar para que fosse
possivel levar em consideracdo o contexto das publicacbes (por exemplo, declaraces
relacionadas a corrida pelo Segundo Turno das elei¢des presidenciais). Vale ressaltar
que o Globo A Mais € um aplicativo pago em que o usuario pode escolher entre
comprar a edicdo do dia (como uma revista que é vendida na banca) ou fazer a
assinatura do app e, aturomaticamente, ter disponivel para si todas as edi¢Ges ja
publicadas, bem como as futuras.

Tendo como base os conceitos de hipertextualidade, caracterizado por uma
linguagem ndo linear e ndo sequencial, multimidialidade, que se relaciona com a
convergencia dos formatos tradicionais, possibilitando a digitalizacdo da informacéo,
circulacdo e distribuicdo do conteudo em diferentes plataformas; interatividade, que se
relaciona entre as a¢fes do usuario com o aparelho, na qual o leitor ativa os elementos
pré-determinados dentro da publicacdo, foi possivel compreender de que forma se
comporta o aplicativo e como ele dialoga com cada um deles.

Contudo, para entender com precisdo 0 comportamento desse aplicativo em
especifico e de sua possivel representacdo de uma nova fronteira no horizonte do
jornalismo online, foi preciso, antes buscar entender o histérico de criacdo dos tablets
(comecando pelo iPad da Apple), além de entender a chamada revolucdo do
touchscreen.

Absolutamente nada disso seria possivel se ndo buscar andlisar previamente que
a histdria de evolucdo das midias digitais moveis se confunde com o surgimento e
aprimoramento da tecnologia touchsccreen. Essa novidade estabelece uma nova forma
do homem se relacionar com a maquina. Se por um lado as midias mdveis o tiram da
inércia, fazendo com que o usuario deixe de ser estatico, por outro, a tecnologia do
toque é capaz de fazer de cada midia uma extensdo de seu proprio corpo.

O toque como forma de comando torna menos burocratica a relagdo do homem
com a maquina, deixando 0 processo muito mais organico. O movimento
desempenhado para leitura de uma noticia, por exemplo, se assemelha aos movimentos
que seriam realizados na vida real, diferentemente daqueles realizados através de um
cligue com o0 mouse.

Dessa forma, é preciso olhar para fatores internos e externos para se ser capaz de
tracar uma diretriz que aponte para quais onde rumam os aplicativos de noticia e se eles
realmente podem reresentar um sopro de vida no que vem sendo feito no jornalismo
online até agora.
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2.0 GLOBO

Né&o se pode falar do Globo sem citar a trajetdria anterior de seu fundador, Irineu
Marinho. Ainda na revisdo da “Gazeta de Noticias”, Irineu logo se distinguiu dos
demais gracas ao seu gosto por descobrir noticias, isso em uma época na qual se
praticava muito o jornalismo de combate e o jornalismo literario. Essa caracteristica,
aliada a sua capacidade de fazer amigos, o fez ser escolhido pelos seus colegas de

secretaria de redagéo.

2.1 O histérico do jornal

No ano de 1911, Marinho fundaria seu proprio jornal.

E sua atuagdo como secretario acentuou a consideracdo de uma forma
tal que, em 1911, a maioria dos colegas resolveu acompanhéa-lo
guando ele deixou a Gazeta para fundar seu proéprio jornal: A Noite. O
empresario teatral Celestino Silva Ihe emprestara vinte e cinco contos
de réis para colocar o jornal na rua. (MARCOVITCH, 2007, p. 162).

A Noite era um vespertino, que trazia as novidades do dia para seus leitores ao
cair da tarde. Esse tipo de atualizacdo era extremamente Gtil para uma época em que
ainda ndo existiam televisdo ou radio. Foi um jornal bastante popular que trazia em seu
recheio um farto noticiario policial e, sempre na primeira pagina, o resultado do jogo do
bicho: “Os aumentos sucessivos da circulacdo, que chegariam a 200 mil exemplares
diarios, mostraram o acerto dessa orientagao”. (MARCOVITCH, 2007,p. 162)

A Noite chegou a apoiar revoltosos, em consequéncia, Irineu Marinho passou
quatro meses preso na llha de Cobras. Entretanto, apesar da prisdo de seu dono, 0
vespertino continuou a circular diariamente em seu horario normal. Apds vender o
controle de seu jornal a um dos socios, mediante o0 compromisso de recompra das agoes,
0 acordo nao foi cumprido. As acbes nao lhe foram revendidas e Irineu acabou

perdendo o titulo do jornal.
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Logo apds uma viagem de Irineu a Europa, em 29 de julho de 1925 nascia o
jornal O Globo.

Mais graves do que as questBes da politica eram os problemas de
satde enfrentados por Irineu hé varios anos. Em 1924 depois de uma
dolorosa operacdo de drenagem do pulmao, embarcou no Conte R0sso
com toda a familia para uma viagem a Europa em busca de ares mais
favoraveis.

Dez meses mais tarde de volta ao Brasil, com a saltde ainda abalada,
Irineu encontrou um jornal perdido num lance infeliz que ele
considerou uma trai¢cdo de Geraldo Rocha, seu socio. Sua reagdo foi
imediata. Apoiado pelo filho Roberto, que com seus 20 anos ja
participava ativamente dos negocios, Irineu decidiu langar um novo
jornal. (MARCOVITCH, 2007, p. 163)

Marinho negociou uma rotativa presa em um armazem na Alfandega do Cais do
Porto, que havia sido importada pelos donos do jornal A Nacao, Mauricio de Lacerda e
Lednidas Resende, que se encontravam impedidos de libera-la por estarem um preso e o
outro vivendo na clandestinidade, respectivamente. O negdcio sé pode ser fechado em
uma barbearia no centro do Rio. A Rotativa Marinoni serviria ao Globo nos 28 anos
sequintes. (MARCOVITCH, 2007, p. 163)

No dia de seu lancamento, O Globo estreou em duas edi¢Ges (com um total de
33.435 exemplares). Para compor sua equipe, lIrineu Marinho convidou alguns
reporteres de confianca, além de um corpo de redatores para dar a forma editorial que
idealizara. Um de seus principios, que acompanharia o jornal até os dias de hoje, era
buscar noticia em todas as partes da cidade.?

Contudo, seu idealizador e fundador ndo ficou muito tempo no comando,
falecendo em 21 de agosto de 1925, aos 49 anos. O primogénito Roberto Marinho,
substituto natural, preferiu ceder o comando do Globo a Euricles de Matos, amigo de
Irineu e acabou tomando posse de seu cargo apenas seis anos mais tarde, apds a morte

de Euricles.

O Globo perdeu seu fundador. A direcdo passou ao secretario Euricles
de Matos, que manteve a linha oposicionista em relacdo ao governo
Artur Bernardes e a sintonia com 0 movimento tenentista e com e com
a Coluna Prestes, que entdo agitava o interior do Brasil. Se, de inicio,
O globo se apresentou como um porta-voz das demandas populares

! Disponivel em: em: http://memoria.oglobo.globo.com/linha-do-tempo/a-primeira-telefoto-

9200015http://memoria.oglobo.globo.com/linha-do-tempo/primeira-sede-9657099.. Acesso em:
17/08/2014

2 Disponivel em: http://memoria.oglobo.globo.com/linha-do-tempo/o-globo-eacute-lanccedilado-
9196292. Acesso em: 17/08/2014.
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urbanas, pouco a pouco comecou a desenvolver sua fisionomia
caracteristica marcada pelos compromissos liberais permanentes, tanto
politicos quanto econdmicos, e por uma espécie de conservadorismo
pragmatico (...) (WELTMAN, 2008, p. 15)

Depois de cinco anos frequentando diariamente a redacédo, aos 26 anos, Roberto
Marinho se sentiu pronto para assumir a dire¢cdo do jornal. Chegaram a sugerir que a
diregdo ficasse por conta de seu cunhado, o0 médico Velho da Silva, mas o jovem estava
decidido e cuidou de imprimir a sua marca pessoal. (MARCOVITCH, 2007, p. 166)

Ja durante a Segunda Guerra Mundial, o jornal tornou-se favoravel ao
rompimento da alianga com a Alemanha e tomou posigéo a favor do fim da ditadura de
Getulio. Além disso, ao longo desse periodo, O Globo chegou a publicar, ineditamente,
radiofotos do conflito e, em 1959, foi o primeiro da América Latina a veicular a
primeira radiofoto em cores, trazendo na capa o registro de uma solenidade no Canada
com a presenca da rainha Elizabeth, da Inglaterra, e o presidente Eisenhower, dos EUA,
que inauguraram um canal para a navegacao direta entre os Grandes Lagos e o Oceano
Atlantico.®

Tendo apoiado os movimentos em prol da abertura politica no periodo de
ditadura varguista, O Globo, logo buscou se alinhar as ideias da Unido Democratica
Nacional (UDN), partido que se formou no ano de 1945, em oposic¢do a Getulio. Até,
pelo menos, a década de 1970, a imagem do jornal e de seus leitores esteve associada a
uma espécie de “udenismo”.

A partir do ano de 1954, Roberto Marinho teve de trabalhar na ampliacéo fisica
do jornal. Com sede (desde 1925) localizada na rua Bettencourt da Silva (atual Largo da
Carioca) em um prédio proprio onde funcionavam redacdo, oficina, salas de recepcéo,
clicheria, salas de radiofotos e de teletipos, o jornal se mudou no dia 15 de outubro. A
nova localiza¢do contava com um edificio projetado e construido pelo engenheiro Cesar
de Mello Cunha, caracterizou-se pela simplicidade e austeridade das linhas e pela
amplitude das instalacdes, com janelas largas e ventilacdo abundante.*

No dia da mudanca de casa, O Globo apresentava em sua primeira pégina o
editorial “Despedida”, de Roberto Marinho. Naquele dia, a tarde, os integrantes do

jornal fizeram uma caminhada da antiga até a nova sede, onde ja estavam instaladas as

3 Disponivel em: http://memoria.oglobo.globo.com/linha-do-tempo/a-primeira-telefoto-9200015. Acesso
em: 17/08/2014.

4 Disponivel em: http://memoria.oglobo.globo.com/linha-do-tempo/sede-da-irineu-marinho-9519865.
Acesso em: 17/08/2014.
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rotativas Hoe Super Production, de ultima geracdo, fabricadas sob medida para O
Globo.

Para atrair leitores e, consequentemente, anunciantes, Marinho ndo
hesitava em investir na compra de automaveis, lanchas e até avides de
pequeno porte para as reportagens. Comprou uma segunda rotativa
sem avisar Hebert Moses, seu homem de finangas, sempre preocupado
em cortar despesas. (MARCOVITCH, 2007, p. 169).

O regime militar inaugurado no Brasil com o golpe de 31 de marco de 1964
instalou-se com forte consentimento civil. Além de outros setores (principalmente
empresariais) a imprensa de maior prestigio e circulacdo foi um dos maiores apoiadores
do movimento responsavel por derrubar o regime constitucional. (ABREU, 2002, p.
13).

A maioria dos proprietarios de jornal encampava as ideias do liberalismo
econdmico e se identificava com o ideario da UDN, o partido que, junto com
0s militares, conspirou para a deposicdo do presidente Jodo Goulart.
Udenista era a familia Mesquita, proprietaria de O Estado de S&o Paulo,
assim como Roberto Marinho, o dono de O Globo. (ABREU, 2002, p. 13)

Com a subida dos militares ao poder, teve inicio um periodo de repressdo
politica que levaria a prisdo dos opositores do regime e a censura da imprensa que
variou de intensidade ao longo dos anos. Inicialmente mais branda, tornou-se cada vez
mais rigorosa, principalmente apds a instituicdo do Ato Institucional n° 5 (o Al-5) em
13 de dezembro de 1968. Através dele, o presidente da Republica teve seus poderes
ampliados e péde impor a censura prévia aos meios de comunicacdo desde que tal
procedimento fosse considerado necessario a defesa do regime. (ABREU, 2002, p. 14)

A relagdo entre imprensa e militares teve outra face. Ao mesmo tempo em que
censuravam e interferiam no contetdo da informagéo, os governos militares financiaram

a modernizagdo dos meios de comunicag&o.

Isso se explica porque, para eles, essa modernizagdo era parte de uma
estratégia ligada a ideologia da seguranca nacional. A implantagdo de um
sistema de informacdo capaz de "integrar" o pais era essencial dentro de um
projeto em que o Estado era entendido como o centro irradiador de todas as
atividades fundamentais em termos politicos. (ABREU, 2002, p. 15)

A partir da década de 1970 a televisdo se tornou um veiculo de comunicacdo em

massa no Brasil. Nos primeiros anos, logo ap6s a inauguragdo da TV Tupi de Séo
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Paulo, a televisdo atingia um puablico muito mais restrito e se caracterizava pela
improvisacgdo e a utilizacdo de modelos de programacdo copiados do radio. Contudo,
foi a entrada no mercado da TV Globo, em 1965, que alterou o padrdo de televisdo no
Brasil. Passou a existir maior profissionalizacdo, mais competitividade e o conteudo dos
programas da TV sofreram alteracéo radical. (ABREU, 2002, p. 16)

O surgimento e crescimento de grandes redes de comunicacdo, estimulados

pelos militares, exigia investimentos.

Foi entdo que se assistiu a formagdo dos oligopdlios da informagdo, com
recursos obtidos junto ao governo. N&o se deve esquecer que nos anos de
regime militar a imprensa escrita, o radio e a televisdo ja dependiam
fundamentalmente da publicidade para sobreviver, e que 0s maiores
anunciantes eram os 6rgaos estatais. (ABREU, 2002, p. 17)

Assim comecava a surgir o oligopélio da Rede Globo. A TV Globo iniciou a
operacdo em rede no Brasil ainda nesta época quando novas emissoras entraram no ar:
em S&o Paulo, através do Canal 5, que desde 1952 funcionava como a TV Paulista; Belo
Horizonte (1968); e posteriormente Brasilia (1971) e Recife, além das primeiras
afiliadas. Foi nesse cenario que se deu o inicio da TV Globo como uma rede de
emissoras afiliadas em 1° de setembro de 1969, quando entrou no ar o Jornal Nacional,
um marco na historia da televisao brasileira, sendo o primeiro noticiario em rede do pais
transmitido ao vivo®.

Enquanto isso, no impresso, em 1979 o jornal langava a nova versdo de seu
caderno de esportes. Dessa vez, o “Globo Esportivo” chegaria para o publico em cores e
traria a primeira telefoto colorida transmitida do Brasil, vinda de um jogo em Recife
entre Flamengo e Santa Cruz. Com o passar dos anos e o consequente desenvolvimento
de tecnologia e aperfeicoamento dos maquinarios, foram sendo incorporadas inovagoes
no perfil do Globo. Em 29 de julho de 2012, ao completar 87 anos, foi promovida uma
grande e radical renovacdo editorial, era a primeira edicdo do redesenho gréfico,
planejado em 1995, além do inicio da impressdo total e cores de todas as paginas.”

Apesar de nos anos 30 ter chegado a circular uma edi¢do dominical, foi somente
nos anos 70 que O Globo passou a veicular o jornal regularmente também aos

domingos. J& com Evandro Carlos de Andrade como diretor da redacéo, consolidou-se 0

% Disponivel em: http://mundodasmarcas.blogspot.com.br/2006/09/rede-globo-globo-e-voc-tudo-ver.html.
Acesso em: 5/11/2014.

® Disponivel em: http://memoria.oglobo.globo.com/linha-do-tempo/sede-da-irineu-marinho-9519865.
Acesso em: 17/08/2014.
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projeto de publicar em dias ininterruptos. Para saudar a nova etapa, Roberto Marinho
assinava na primeira pagina o editorial “O dia que faltava”. Em seu texto, o diretor-
redator-chefe anunciava a novidade, relembrando que a ativagdo do novo dia seria uma
etapa que ndo poderia mais ser adiada.’

Seguindo a linha editorial proposta desde a sua criacdo, O Globo, que sempre
buscou retratar as noticias por toda a cidade, teve o embrido do Jornal de Bairros
iniciado em 1963, com o “Rio de bairro em bairro”, editado pelo jornalista Péricles
Barros. Vinte e um anos mais tarde, Roberto Marinho, que buscava iniciativas para falar
mais de perto com os leitores de cada bairro, incumbiu o chefe de reportagem, Henrique
Caban, de dar sequéncia ao projeto. Uma semana depois, surgia o primeiro de uma série
de suplementos: “Globo-Tijuca”. Ainda naquele ano, seriam lancados mais sete
cadernos: Méier, Barra, Copacabana, Ipanema, Madureira, Botafogo, Leopoldina, llha e
Niterdi e, no ano seguinte, ainda surgiria mais um caderno, o “Globo-Zona Oeste”.?

Ao longo do tempo, os suplementos ganharam forca e se consolidaram. Além
disso, os cadernos também passaram por reformas graficas, se tornando revistas e, até
mesmo, chegando a atingir o mundo on-line. Os Jornais de Bairros se mostraram
extremamente eficientes em cobrir o cotidiano das comunidades do Rio e do Grande
Rio, permitindo que se pudesse focar em questbes de grande interesse para
determinadas areas da cidade que, normalmente, ndo teria espaco no Globo.

2.2 Uma reforma gréafica computadorizada

O periodo entre 1985 e 1986 foi de grande importancia para a redagédo do Globo,
que durante um ano passou por uma mudanca fisica no ambiente de trabalho com a
troca das antigas maquinas de escrever por terminais de computadores. O jornal agora
ingressava na era digital, através da ado¢do de um novo sistema de edicdo, o CSl,
responsavel por processar 0s textos ja com alguns recursos de composi¢éo. Ja no ano de
1995, O Globo deu mais um passo rumo ao avango tecnologico e adotou o bem mais

moderno sistema Hyphen com interface grafica para monitores SVGA. A novidade

" Disponivel em: http://memoria.oglobo.globo.com/linha-do-tempo/ediccedilatildeo-dominical-9173586.
Acesso em: 17/08/2014.

8 Disponivel em: http://memoria.oglobo.globo.com/linha-do-tempo/jornais-de-bairro-9173648. Acesso
em: 17/08/2014.
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deixava claro que era chegada a diagramacao eletronica a redacdo, trazendo consigo
mais agilidade e rapidez ao processo de edicao.’

Outra novidade, fruto da chegada das novas maquinas, foi o impulso recebido
pelo Departamento de Arte. Com a instalacdo de computadores Macintosh de Ultima
geracdo, o Departamento, que fica acoplado a redacdo, ganhou uma sobrevida para a
producdo de graficos, ilustracbes e mapas, que antes levavam cerca de cinco horas para
ficar prontos e agora pouco mais de meia hora. A chamada “Virada Tecnologica”
foi extremamente importante para o jornal se manter antenado as perspectivas de
producdo editorial que se abririam em um mundo de cada vez mais velozes
transformacdes, rumando para a total digitalizac&o da redac&o nos dias atuais.*

Em 20 de dezembro de 1995 O Globo mudou de cara. Desenvolvida em Nova
lorque pelo escritério dos designers Milton Glaser e Walter Bernard, o novo projeto
gréfico alterou radicalmente a apresentacéo do jornal. Na edicao do dia 20, o que se viu
foi uma tipologia mais moderna, um logotipo adaptado as cores da bandeira € um novo
conceito na redagdo. Na capa, uma charge de Chico Caruso em que a caricatura do
jornalista Roberto Marinho aparece lendo O Globo em oito diferentes padrbes graficos.
A imagem buscava retratar todas as mudancas pelas quais o jornal passou desde a sua
fundacéo, em 1925.1

Alguns anos mais tarde, ja em 2012, um novo processo de mudancas graficas foi
estabelecido no Globo. Foi realizado um redesenho das mudancas instauradas em 1995
e para marcar todas essas novidades, o titulo estampado na capa era: “O novo Globo”.

Um caderno especial que explicava o processo de mudangas acompanhava a edicao.

No suplemento que explicava as transformagdes, Jodo Roberto
Marinho, vice-presidente das Organizacbes Globo, comentou as
mudancas, reafirmando sua convicgdo de que o jornal impresso ainda
tem vida longa. “O papel ainda é a melhor midia, a melhor plataforma
de suporte para vocé ter um conjunto de informagdo organizada e
estruturada”, afirmou Jodo Roberto numa conversa — reproduzida no
caderno especial — com os jornalistas Ascanio Seleme, diretor de

® Disponivel em: http://memoria.oglobo.globo.com/linha-do-tempo/computador-na-redaccedilatildeo-
9173808. Acesso em: 17/08/2014

19 bisponivel em: http://memoria.oglobo.globo.com/linha-do-tempo/computador-na-redaccedilatildeo-
9173808. Acesso em: 17/08/2014
1 Disponivel em: http://memoria.oglobo.globo.com/linha-do-tempo/computador-na-redaccedilatildeo-
9173808. Acesso em: 17/08/2014
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Redacdo, e Luiz Antbnio Novaes, editor executivo de Primeira
Péagina.”

O Parque Gréfico do Globo foi inaugurado em 12 de janeiro de 1999 com um

investimento da ordem de US$ 180 milhdes. Localizado no quilémetro 2,5 da Rodovia

Washington Luiz (Rio-Petropolis), em Duque de Caxias 0 maior e mais moderno

complexo da América Latina que ocupa uma area total de 175 mil metros quadrados. O

espaco conta com maquinas que tem capacidade de imprimir 800 mil exemplares nos

dias Uteis e dois milhdes aos domingos.*®

Em 6 de agosto de 2003, aos 98 anos, morreu o jornalista Roberto Marinho.

Presidente das Organizagdes Globo, ele acompanhou ao lado do pai,
Irineu Marinho, todo o processo de criagdo do GLOBO, mas, mesmo
com a morte de Irineu, em 21 de agosto de 1925, s6 assumiu
efetivamente o comando do jornal em 8 de maio de 1931.*

Em uma entrevista a World Screen News (WSN) Roberto Irineu Marinho,

sucessor e atual presidente das Organizacfes Globo, enumerou trés importantes licdes

deixadas por seu pai para a conducdo dos negdcios, frisando que estas funcionam como

um guia para a execucao de seu préprio trabalho.

A primeira licdo seria sempre acreditar no Brasil, pois foi acreditando
no Brasil e nos brasileiros, ao longo dos ultimos 80 anos, que as
Organizagbes Globo foi construida. A segunda licdo é procurar
trabalhar sempre com os melhores e mais talentosos profissionais,
independente de amizades, lacos familiares e de divergéncias
ideoldgicas. A terceira licdo € manter a paixao pela comunicacao que
“nos motiva a construir um relacionamento com nossa audiéncia,
pesquisar por inovacdes e manter a qualidade do produto final.
Embora sejamos lideres do mercado, nés ndo estamos acomodados.
Nos ndo consideramos que perseguir a qualidade e a inovacdo seja
meramente uma despesa. Este é o caminho pelo qual geramos nosso
lucro”. (MATTOS, 2007, p. 8)

12 Disponivel em: http://memoria.oglobo.globo.com/linha-do-tempo/reforma-graacutefica-9178726.

Acesso em: 19/08/2014.

13 Disponivel em: http://memoria.oglobo.globo.com/linha-do-tempo/parque-graacutefico-9197388.

Acesso em: 19/08/2014.

1 Disponivel em: http://memoria.oglobo.globo.com/linha-do-tempo/morre-roberto-marinho-9199412.

Acesso em: 21/08/2014.
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3. O JORNALISMO ONLINE

A internet e a tecnologia tornaram o mundo menor. Apesar de néo ser a primeira
vez que isso ocorreu, agora ha a instantaneidade global. Atualmente, os jornalistas
buscam informac6es em alguns agregadores, como Google, Youtube, Wikipedia e em
uma série de outras ferramentas que também se encontram a disposicdo do publico. Por
isso, fica a cargo do internauta decidir se acredita naquilo que & em seu smartphone,
tablet ou qualquer outro dispositivo. (BARBEIRO, 2013, p. 29)

3.1 O Surgimento do jornalismo on-line no Brasil

Nesse ambito, cabe afirmar que as noticias estdo cada vez mais portéateis,
personalizadas e participativas, significando que, mais uma vez, o jornalismo passa por
uma reinvencdo. A multiplicidade de espacos na web tem acirrado o mercado
jornalistico da atualidade com uma segmentacdo cada vez maior: informacGes
direcionadas e um publico-alvo cada vez mais identificado.

Contudo, nem sempre o jornalismo online foi como o conhecemos hoje. Entre os
anos 80 e 90 as revistas acompanharam o desenvolvimento eletronico e fizeram vérias
tentativas de distribuicdo do seu contetdo, como, por exemplo, teletexto (um tipo de
servico eletronico que fornecia informagdes textuais através da tela — a TV utilizava
esse meio), o audiotexto (um servigo informativo que oferecia através de mensagem
gravada em audio) e os CD-ROM (armazenamento e distribuicdo de conteddos, que
poderiam ser lidos na tela do computador). (FERREIRA & BREGNOL, 2014, p. 3)

De acordo com Natansohn (2010), os anos 90 representaram 0
surgimento das revistas em CD-ROMS e mais precisamente em 1995,
ja existiam pelo menos dez revistas nesse modelo. Segundo Souza
(2003, online), essas primeiras tentativas e experiéncias falharam pela
falta de interesse da audiéncia por uma midia pouco atrativa. Para o
autor, as coisas comecaram a mudar a partir da internet. (FERREIRA
& BREGNOL, 2014, p. 3)
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Com o advento da internet, as revistas passaram a migrar 0s seus conteudos para
0 meio online, 0s chamados websites, assim, os leitores poderiam a consumir
informacdes de suas revistas preferidas. Algum tempo mais tarde, algumas delas
comecaram a disponibilizar na internet o formato PDF (Portable Document Format)

para a visualizacdo online.

Segundo Cunha (2011), o PDF é o principal formato disponibilizado
pelas revistas impressas no ciberespaco. Esse formato permite
visualizar as mesmas paginas originais da revista impressa em
qualquer tela de computador, basta ter instalado o leitor de PDFs
(Adobe Reader) disponibilizado sem qualquer custo pela Adobe
Systems. Desse modo, segundo Natansohn et. al (2010), ndo é feito
nenhum trabalho de conversdo para disponibilizar as revistas online.
(FERREIRA & BREGNOL, 2014, p. 3)

Outra forma de disponibilizar as revistas no meio online é através do programa
chamado Flash. O Flash permite exibir contetdos multimidia e interatividade com os
usudrios. Esse formato foi um dos pioneiros da interatividade, simulando uma revista
impressa (podendo inclusive ter a impressao de folhea-la).

No ano de 1994 o Jornal do Comércio de Recife foi o primeiro brasileiro a se
aventurar em sistemas digitais. O JC Online distribuia seus servicos através do sistema
Gopher, hoje em desuso devido a ascensdo da tecnologia de internet (World Wide
Web). Contudo, o primeiro grande impresso a se vincular a plataforma da web foi o
Jornal do Brasil maio de 1995. Apds o Jornal do Brasil, outros grandes jornais
trilhariam 0 mesmo caminho. Foram criados os sites do O Estado de S.Paulo, Folha de
S.Paulo, O Globo, O Estado de Minas, Zero Hora, Diario de Pernambuco e Diario do
Nordeste. (PEREIRA, 2002, p. 2)

No caso do JB Online foi criada uma equipe propria, inicialmente bastante
reduzida e com certas limitacGes na area tecnologica. Com o passar do tempo, foram
agregados novos profissionais que pudessem aumentar a capacidade de geracdo de
conteddo e de apuracdo de noticias. (PEREIRA, 2002, p. 2)

O ano de 1997 também foi de grande importancia para o jornalismo online,
porque passou a abrigar o contetdo de grandes revistas como a Veja, que passou a
disponibilizar online seu conteddo em edi¢Bes semanais. Cinco anos mais tarde, 0s
primeiros jornais online, bem como as grandes empresas de comunicacdo decidiram
apostar parte de seu capital em efetivamente produzir conteudo especifico para seus

canais. Assim, jornais como o Estadao Online, a Folha Online e a Revista Veja passam
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a destinar espacgos as noticias em tempo real voltadas exclusivamente para o publico
internauta. (PEREIRA, 2002, p. 3)

O ano de 2000 seria marcado também pela criacdo de um jornal exclusivamente
online. O provedor de acesso a internet iG (Internet Gratis) lancou o Ultimo Segundo,
que era composto por noticias de agéncias, mais reportagens produzidas na propria
redacdo. O empreendimento se mostrou de grande sucesso e até o ano de 2002, de
acordo com a empresa de consultoria Media Metrix, o Ultimo Segundo era o jornal
online de maior audiéncia. (PEREIRA, 2002, p. 3)

No ano de 2001 foi criado o portal de noticias Globonews gque agregaria noticias
de diversas fontes pertencentes as Organizacbes Globo, tais como: Rede Globo, Radio
Globo e O Globo. O surgimento do site traduzia uma tendéncia que se espalhava por
todo o mundo. De acordo com o estudo realizado pelo instituto American Jornalism
Review apenas nesse ano o numero de jornais online pelo mundo saltou de 78 para
5280.

Com o passar do tempo, a cultura de consumo da noticia também iria sofrendo
modificagdes. No mesmo ano, uma pesquisa realizada pelo instituto Datafolha revelou
que 354 leitores das versdes online e impressa de alguns jornais afirmavam sentir-se
seduzidos pelas versGes digitais. Dentre os principais itens citados estavam ‘“noticias
mais atualizadas”, “rapidez”, “possibilidade de pesquisar o conteido de edicdes
anteriores” e “ler o jornal no trabalho”. (PEREIRA, 2002, p. 4)

A web aprofunda o conceito das midias segmentadas, uma vez que a edi¢do de
um jornal online ndo fecha jamais e o noticiario se renova incessantemente. As noticias
mudam a todo o momento e as novas tecnologias tornam o processo ainda mais
aprofundado. Atualmente, onde existir um celular, haverad uma fonte de disseminacao,
porque mesmo com qualquer barreira de servidores, as informacdes sdo capazes de
serem transmitidas nd a no até adquirirem dimensdes nacionais e, quica, globais.

As mais recentes tecnologias permitem também que jornalistas e o publico, em
geral, estejam cada vez mais sujeitos ao processo de producéo, divulgacdo e interagdo
de noticias. Agora, ambos sdo capazes de realizar mais agdes juntos sem qualquer
limitacdo ou hierarquia, pois todos possuem a mesma importancia. Esse tipo de
envolvimento é capaz de promover um jornalismo mais critico, acompanhado e

fiscalizado pelo préprio publico.

3.2 O jornalismo em midias mdveis e os aplicativos jornalisticos para tablets
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A ideia de computadores tabuleta surgiu ha mais de 40 anos atras, tendo o
primeiro deles sido criado pelo cientista Alan Kay, em 1968, com finalidades
educacionais. No ano de 1987, a Apple criou o conceito do “Knowledge Navigator”, um
tablet dotado de uma interface perfeita com o ser humano, mas que nunca seria
implementado por ser considerado demasiado ousado. Nos anos 1990, comecou-se a
chamar de tablet, qualquer notebook aberto que permitisse reverter a tela, através do
toque com um estilete digital, que acionaria comandos, mas este também n&o vingou®®.

Em 2000, Bill Gates espalhou que o Tablet PC (rodando uma verséao especial do
Windows) promoveria mudangas revolucionarias na historia da computacdo. Contudo, a
invengdo se mostrou apenas mais um tiro n’agua. Mas foi em abril de 2010 que, com o
revolucionario lancamento do iPad, ficou claro onde falharam os arremedos dos tablets
anteriores. O conceito, existente ha anos, s6 ndo emplacou antes porque faltava a
combinacdo certa entre hardware sofisticado, interface amigavel, software a altura ,
janela econdmica favoravel e marketing competente®®.

Gragas a insercdo no mercado de consumo uma profusdo de tablets,
computadores moveis em formato de tabuletas com telas sensiveis ao toque, interacdo
por gestos e conexdo sem fio a Internet (bem como e-book readers), novas praticas de
leitura tém surgido, sendo cada vez mais rapidamente absorvidas pelo mercado editorial
e jornalistico.

Diante das mudancas a industria de midia se reposiciona e o jornalismo procura
se reinventar para acompanhar essa revolucdo. Um exemplo é o jornal The Daily,
lancado exclusivamente para o formato lIpad. Entre as revistas brasileiras que ja
possuem versdo para tablet é possivel citar: Veja, Exame, Carta Capital, IstoE, IstoE
Dinheiro, Info, Casa e Jardim, Epoca, Epoca Neg6cios, Status, Superinteressante, \Vocé
S/A, Caras, Galileu, Quatro Rodas, Casa e Construgéo, etc. Entre as estrangeiras: Time,
Newsweek, Life, Wired, Vogue, The New Yorker, Popular Mechanics, Fortune, Rolling
Stone, National Geographic, MacWorld, Sports Illustrated.

Em sua obra, Santaella (2004) debate a capacidade da leitura convencional por
parte daqueles que se habituaram a navegar no ciberespa¢o. Segundo ela, se a leitura é

considerada apenas a decodificagdo de letras do cddigo alfabético (linear e sequencial),

15 Disponivel em: http://oglobo.globo.com/sociedade/tecnologia/tablets-vovos-por-que-modelo-pensado-
ha-mais-de-40-anos-so-pegou-com-chegada-do-ipad-2789674. Acesso em 12/11/2014.
!¢ Disponivel em: http://oglobo.globo.com/sociedade/tecnologia/tablets-vovos-por-que-modelo-pensado-
ha-mais-de-40-anos-so-pegou-com-chegada-do-ipad-2789674. Acesso em 12/11/2014.
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entdo é possivel afirmar que sofreu tantas mudancas que tornou-se passivel de ser
considerada decadente. (SANTAELLA apud AGNER, 2012, p. 3-4)

Essa discussao, que se aprofundou com o surgimento do ciberespaco, nasceu a
partir da difusdo dos meios de massa do século XX. Para Santaella € possivel distinguir
varios modos de ler, além da existéncia de diversos tipos de leitores, bem como
diferenciados tipos de estimulos semioticos. O leitor da linguagem hibrida (como
denomina a autora) precisard percorrer a arquitetura hipertextual que suporta a
linguagem hipermidiatica. (AGNER, 2012, p.4)

Dessa forma, baseado nas trés operac¢fes fundamentais do raciocinio humano:
abducéo, inducdo e deducdo, Santaella define os trés niveis de perfil cognitivo dos
internautas (ou “leitores imersivos”) sendo eles o “errante”, o “detetive” e o
“previdente”.  Santaella estabelece a correlacdo entre categorias propostas pelo
pensador alemdo Vilém Flusser e os seus conceitos. O que Flusser denominou
“sobrevoar apressado” ¢ assemelhado ao navegador errante; o “farejar desconfiado” ao
navegador detetive; e o “desdobrar cuidadoso” ao internauta previdente. (AGNER,
2012, p.5)

A autora descreve 0 navegador errante como 0 que age por instinto e abducéo,
capaz de formular hipdteses e criar seus caminhos, navegando de maneira livre. O
internauta detetive usaria um tipo de logica, recorrendo a experiéncias, e percorreria 0
caminho que considera mais provavel para alcancar o resultado esperado. Por fim, o
previdente é o0 navegador experiente, que ja criou um mapa mental da rede e é capaz de
navega-la com seguranca. (AGNER, 2012, p.5)

O tipo de leitura expressa pela navegacdo ndo deve ser associada ao
equipamento utilizado, uma vez que a tecnologia avanga com rapidez e propGe suportes
cada vez mais sofisticados, como é o caso dos tablets. Assim, Santaella (2004) alerta-
nos que o gque deve permanecer em meio a todas as mudancas tecnoldgicas em curso é o
conceito de leitor imersivo. Mesmo que as interfaces mudem, a navegacao significa
movimentar-se fisica e mentalmente entre signos - fazendo emergir novos tipos de
sensibilidades perceptivas e dindmicas mentais.

Segundo Agner, a midia movel é a unica capaz de replicar todas as
potencialidades dos meios de comunicagdo anteriores e ainda incorporar oito vantagens
exclusivas: ser pessoal, portatil, estar permanentemente ligada, ter um sistema de

pagamento integrado, estar sempre presente no momento do impulso criativo, permitir a
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identificacdo precisa das audiéncias, capturar o contexto social na altura do consumo e
ainda massificar o conceito de realidade aumentada.

A noticia nos ciber meios sofre, no meio digital, um processo de mutag&o:
abandona antigos padrdes de producdo, assume novas formas com imagens em
movimento e sons. Ou seja, a noticia mantém algumas das caracteristicas — como o
proposito de informar, o principio da veracidade — embora outras estejam em vias de
alteracéo, reciclagem ou extingéo.

A comunicacdo movel permite ao usuario acessar servi¢os independentemente
de sua localizacdo, o que demanda suporte a mobilidade e infraestrutura de
comunicacdo sem fio. Esses dispositivos de computacdo moével podem ser representados
por computadores portateis, assistentes pessoais digitais, smatphones ou tablets,
computador mével em formato de prancheta com tela sensivel ao toque (touchscreen) e
conexao sem fio a internet.

O mercado de consumo de tecnologia tem gerado uma profusdo de tablets,
dentre eles o Ipad (pioneiro) e 0s seus concorrentes: Microsoft Surface, Google Nexus7,
Kindle Fire, HP Touch Pad, Sansung Galaxy Tab, LG Optimus Tab, Motorola Xoom,
Blackberry Playbook, Toshiba Folio, Positivo Ipy, e Acer Iconia, entre outros.

Esse novo dispositivo tem habilitado uma nova pratica de leitura que vem
colocando em cheque os modelos de midia e comunicacdo e provocando uma
vertiginosa queda na circulacdo dos veiculos impressos tradicional em todo o mundo.
Diante dessas mudancas, a indudstria busca reposicionar-se de modo a acompanhar a
revolucdo. (AGNER et al in SA, 2013, p. 142)

Para o jornalista Luis Henrique Pellanda, neste aparelho, os produtos
jornalisticos nativos da plataforma sdo denominados aplicativos (apps) que fazem parte
de um modelo de negdcio, além de uma adequacdo tecnoldgica ao meio. Estes
aplicativos sdo programas proprios de dispositivos de comunicagdo movel e

desempenham uma série de fungdes.

As categorias de aparatos moveis tablets e smartphones, por sua vez,
mostraram-se mais adequadas para conteldos formatados para
aplicativos nativos, ou Apps. Este modo de consumo de conteidos
contrapfe entdo o movimento dos desktops de usar o browser como
suporte de informagfes. As apps possuem interfaces desenhadas para
cada funcdo e podem acessar funcBes nativas dos aparelhos como
sensores GPs ou sensores de gravidade que indicam a posicdo que 0
usuario estd segurando o aparelho. Nos tablets, os apps estdo

24



proporcionando um ambiente para novas formatacGes de contelidos.
(PELLANDA, 2013, p. 129-130)

Em grande parte, os aplicativos sdo hospedados em ambientes virtuais
conhecidos como lojas de aplicativos ou apps store (por exemplo, Google Play e Apple
Store). Rita Paulino, pesquisadora sobre conteldo interativo para tablets afirma que as
principais caracteristicas dos aplicativos que comportam publicacfes para tablets levam
em consideracdo a possibilidade de acesso a internet sem fio, orientagdo dupla de layout
e funcéo touchscreen. Além disso, a leitura multimidia, interatividade e o hipertexto séo

componentes fundamentais da linguagem hibrida.

A publicacdo digital em tablets conduz o leitor a uma viagem
midiatica pelo conteldo. Essa nova narrativa deve instiga-lo a
explorar as paginas, buscar botbes, procurar opgdes de audio, video e
animacOes para complementar o conteudo, tornando a atividade de
leitura mais ludica e interessante. (PAULINO, 2012, p. 5)

Segundo estudo da organizacdo sem fins lucrativos Alliance for Audited Media,
que conecta as principais empresas da América do Norte de midia, anunciantes e
agéncias de publicidade, em 2012, 90% das publicacbes jornalisticas americanas
pesquisadas ja possuiam um aplicativo para tablet. Além disso, de acordo com dados
publicados em 2013 pela emissora britanica British Broadcasting Corporation (BBC),
celulares e tablets correspondem a mais de um quarto dos 2,32 bilhdes de programas de
radio e TV assistidos no iPlayer (servi¢co sob demanda da BBC).

Um relatério divulgado em junho de 2013 pela World Press Trends durante o
WAN-IFRA World Editors Forum — evento que relne organizacGes jornalisticas e
editores de todo o mundo — em Bangkok, mostrou que o tempo de leitura de um usuario
de tablets e celulares ja se iguala ao tempo de leitura em gasto em veiculos impressos
nos Estados Unidos, Alemanha e Franca.

Os dispositivos moveis ja sdo responsaveis por 20% das paginas visualizadas em
contetdos digitais jornalisticos. No Brasil, o nimero de consumo de informacdes em
tablets tambem cresceu, prova disso sdo os jornais de grande circulagdo como, por
exemplo, O Globo, Folha de S. Paulo e O Estado de S. Paulo, ja incorporaram
aplicativos como forma de distribuicdo de suas publicacbes, além de suas versdes
impressas e digitais para a web. Vivian Oliveira, que estuda o design das interfaces para
tablets, lembra que a migracdo do impresso para os eletrénicos gera a necessidade de
producdo de novos conteudos.
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Renault (2012) lembra que 'o surgimento acelerado de novos
aparelhos digitais fixos e moveis que acessam informacdes provoca
uma migracdo dos leitores dos impressos para os eletronicos [...] e
implica uma necessidade de produzir conteudos para as novas
plataformas' (2012, p. 113). O autor também destaca a tendéncia de
criacdo de produtos diferenciados para os meios digitais, citando o
caso da revista Veja no Brasil: 'A Veja foi a primeira publicacdo a
criar uma versdo integral para iPad, em 2010, em que sdo adicionados
ao contetdo impresso animagdes, infograficos, galerias de fotos e
videos' (OLIVEIRA, 2013, p. 30)

O crescente uso de tablets e dispositivos mdveis no Brasil tanto no dmbito de
producdo, quanto do consumo da noticia, traz também novas perspectivas a respeito das
interfaces jornalisticas nessas plataformas. Esses formatos redefiniram as expectativas
acerca das potencialidades e limitacGes destes recursos no jornalismo, além do
surgimento de uma percepcdo de que a relagdo dos aplicativos com alguns atributos
proprios do jornalismo online (como a interatividade a usabilidade, a convergéncia, a
multimidialidade e a hipertextualidade) é capaz de promover inovacdes no processo de
recepcdo do conteudo noticioso em tablets.(OLIVEIRA, 2013, p. 32)

Ferreira e Bregnol que pesquisaram a apropriacdo do recurso digital em midias
para tablets lembram que novas midias (que possuem novas linguagens) demandam

uma juncéo de elementos.

As revistas digitais comportam algumas caracteristicas impressas com
as caracteristicas digitais, juntamente com suas caracteristicas
exclusivas. Para os autores Pluvinage e Horie (2012), a revista digital
¢ uma nova midia com uma nova linguagem. Essa nova linguagem
que acompanha a revista digital € a juncdo dos elementos graficos e
editoriais de uma midia impressa com recursos interativos,
hipertextuais e multimidia. (FERREIRA & BREGNOL, 2014, p. 4)

A hipertextualidade é uma linguagem hibrida que foi introduzida nos anos 60
para uma nova tecnologia informatica. O hipertexto se destaca por ter como
caracteristica uma linguagem ndo linear e ndo sequencial, na qual o leitor possui
autonomia para seguir a sua leitura livremente. Dessa forma, o leitor pode usufruir dos
hiperlinks redirecionando-o para outra pagina com outras informacgdes extras e voltar
novamente para a sua leitura. (FERREIRA & BREGNOL, 2014, p. 5)

A multimidialidade esta relacionada a convergéncia dos formatos tradicionais,

como texto, imagem som e video possibilitando a digitalizacdo da informacéo,
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circulacdo e distribuicdo do contetdo em diferentes plataformas. Nesse sentido,
plataformas e conteudos agregam entre si. (FERREIRA & BREGNOL, 2014, p. 5)
A interatividade pode ser considerada o elemento fundamental das novas formas

de comunicacéo.

Para André Lemos (1997), a interatividade é nada mais que uma nova
forma de interagdo técnica, na qual se diferencia da midia tradicional.
O autor frisa a interatividade como uma ac¢éo dialdgica entre o homem
e maquina. De acordo com Mielniczuk (2003), a multi-interatividade
inclui diversos processos interativos, tais como: relacdo com a
maquina, relacdo com a publicacdo e relagdo com outras pessoas.
Desse modo, a interatividade digital se faz uma relagéo tecno-social,
dialogando entre pessoas e maquinas em tempo real. Uma relacdo
antes passiva, agora age ativamente (FERREIRA E BREGNOL, 2014,
p. 5-6)

A interatividade nas revistas para tablets, relaciona-se entre as a¢des do usuario
com o aparelho, na qual o leitor ativa os elementos pré-determinados dentro da
publicacéo.

Publicacdes jornalisticas para essa plataforma podem ser desenvolvidas sob
diferentes formatos, de modo que cada uma delas seja capaz de oferecer um espectro
distinto de vantagens. Os parametros de uso do design digital para tablets no contetdo
noticioso estdo ainda em experimentacdo. Contudo, para Pluvinage e Horie, autores do

livro “Revistas Digitais para iPad e outros tablets”, as narrativas desenvolvidas nas

novas midias devem instigar o leitor.

Essa nova narrativa digital deve instigar o leitor a explorar as paginas,
buscar botdes, procurar por opcdes de audio, video e animacdes; ou
seja, se no impresso todas as informac@es estdo a mostra, no tablet, ha
a possibilidade de ocultar informacdes, acessiveis apenas pela a¢do do
usuario, que deve procurar ativamente o conteGdo oculto.
(PLUVINAGE & HORIE, 2012, p. 19)

3.3 A “revolucéo touch”

Segundo o0s pesquisadores em tactilidade em aparelhos moveis, Palacios e
Cunha, a possibilidade da tela sensivel ao toque, proxima das que hoje utilizamos, foi
introduzida na década de 1960, a partir do artigo publicado por E.A. Johnson na revista
Eletronic Letters. O sistema batizado de display touch, formado por pequenos fios de
cobre moldados ao tubo de raios catddicos, proporcionaria um acoplamento mais

eficiente entre 0 homem e a maquina, a partir do contato do dedo diretamente sobre a
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tela. a primeira proposta de utilizacdo da tela sensivel seria auxiliar o trabalho de
controladores de trafego aéreo. (PALACIOS & CUNHA, 2012, p. 671)

A tecnologia touchscreen tornou-se conhecida do publico a partir de 1971, com a
criacdo da empresa Elegraphics, fundada por San Hurst, responsavel por desenvolver
em escala industrial telas tacteis principalmente para caixas eletrénicos de bancos.
Outro marco na historia dessa tecnologia foi o lancamento do computador pessoal GP-
150, em 1983, pela Hewlett-Packard. A tela permitia mover o ponteiro na interface,
porém ainda nao possibilitava realizar desenhos, mas apenas a partir da década de 1990
que as pesquisas se refinaram. (PALACIOS & CUNHA, 2012, p. 672) Contudo, foi
somente com o advento dos smartphones e tablets (e principalmente com o langamento
do primeiro iPad, em 2010) que essa tecnologia adentrou e se expandiu pelo mundo das
noticias.

As revistas, em especial, existem para serem olhadas, vistas, tocadas, “sentidas”,
muito mais do que somente lidas e sua leitura em telas menores (como é o caso dos
tablets), ndo pode tornar essa experiéncia menos interessante. Nessa linha, Holanda
(2009) argumenta que o jornalismo online, baseado em bases de dados que geram
conteddo pré-formatado pelos sistemas de publicacdo online, transforma-se
radicalmente com a intensificacdo de recursos tais como realidade aumentada e as telas
sensiveis ao toque, (touchscreen). Sensores de movimentos fazem das telas espagos
mais sensiveis sdo capazes de tornar as interacBes mais intuitivas, naturais, menos
burocraticas. A mao vira o cursor e 0s objetos sdo manipulados diretamente na tela.

Teclados e mouses desaparecem ou se fundem nas telinhas.

Este foco na dimensdo estética da interagdo pode ser util para estabelecer
uma diferenciacdo eficaz entre o webjornal e a revista on-line, que
atualmente, por utilizarem ambos os mesmo dispositivos de publicacéo,
diferenciam-se por mera autodenominagdo arbitraria sem nenhum
fundamento razoavel. Por falta deste critério de diferenciacao, sites idénticos
em todos os aspectos podem chamar-se de revista on-line, webjornal, forum
de discussoes, blog coletivo entre outros (Holanda, 2009, online). Estaremos
perante o advento de um jornalismo online de quinta geragdo, cuja ponta de
lanca é o formato revista? Além da estética, esta simulagdo multisensorial
(Levis, 1999) flutuando nas telas e telinhas é uma poderosa ferramenta
informativa e imersiva; pense-se nos infograficos animados e nas suas
potencialidades, por exemplo, além das experiéncias multimidia de algumas
revistas tais como as da ja citada plataforma ContentStuff, por exemplo.
(PALACIOS & CUNHA, 2010, p.7)
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Residiria ai entdo a principal diferenca entre os jornais online e as publicacfes
para plataformas portateis, o recurso do touchscreen. A simulacdo multisensorial
permitida pelos tablets, seja em formato de revista ou quaisquer aplicativos de noticia,
oferece a sensacao de imersdo nao experimentada em um jornal online, por exemplo.

Barbosa e Seixas (2013) acreditam, contudo, que a atual fase de producéo de
contetdos jornalisticos para tablets representa um estagio inicial, ainda em maturacao,

que recupera muitas das caracteristicas presentes em meios precedentes:

Quando vemos as aplicagOes tablet-based media, é como se estivessemos
diante das primeiras versfes de sites jornalisticos para a web, ou seja: num
estagio de transposicdo pura e simples, que emula as edi¢bes impressas de
jornais e também de revistas, agregando contetdos multimidia dos
respectivos sites para os novos dispositivos tablets como iPad, Xoom, HP
touchPad ou aqueles que rodam o sistema android da Google. Certamente,
trata-se de um estagio 1.0, considerando o qudo recente sdo os aplicativos
para esses dispositivos mdveis gque atraem as empresas jornalisticas para a
expansédo das possibilidades da publicagdo multiplataforma. Porém, em sua
maioria e principalmente em se tratando do cenario nacional, as estratégias
em direcdo aos tablets sdo conduzidas com muita cautela e de modo
parcimonioso.
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4. ANOVA FRONTEIRA DO JORNALISMO ONLINE

Nem web e nem papel, “algo realmente novo”. Essa foi a expressdo escolhida
pelo Editor-executivo de Plataformas Digitais, Pedro Doria, para definir a novidade

lancado no mercado de aplicativos para tablet pelo GLOBO.

4.1 A criagdo da revista diaria “Globo A Mais”

Em agosto de 2012 era langada a primeira edicdo da revista para tablets Globo a
Mais, um produto de contetdo exclusivo com uma nova proposta de leitura. Disponivel
de segundas as sextas-feiras, a partir das 18 horas, o vespertino contava com
reportagens exclusivas, resumo das noticias do dia em textos e imagens, fotogalerias e
dicas de cultura e programagéo.

Inicialmente disponivel apenas para iPad (o tablet da Apple), a revista contou
com um primeiro més de gratuidade, além de uma assinatura de R$29,00 mensais para
os exclusivamente digitais e outra de R$10,00 para os que assinassem o jornal de papel.
Para os leitores que preferissem comprar avulsamente as edicOes, cada exemplar ficava
por US$ 1,99.

A decisdo de investir em algo novo e desenvolvido exclusivamente para essa

plataforma veio, entre outros, do resgate dos antigos vespertinos.

Decidimos investir num produto concebido totalmente para essa nova
plataforma, essa nova forma de leitura. O momento em que ele estara
disponivel, as 18h, reabilita 0 conceito dos jornais vespertinos, que
circulavam com as noticias fresquinhas, no fim da tarde — sublinha.
— 'A vantagem é que o “Globo a Mais' acrescenta recursos
multimidia a essa experiéncia de leitura’

17 Disponivel em: http://oglobo.globo.com/sociedade/tecnologia/o-globo-lanca-vespertino-digital-
pioneiro-no-ipad-3786242. Acesso em: 1°/10/2014
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Ferramenta de forte influéncia nas decisdes da Infoglobo, segundo a editora
responsavel pelo produto a época, Adriana Barsotti, as pesquisas com os leitores

ajudaram a estruturar os conceitos.

Nossas pesquisas mostraram que metade dos leitores gostaria de
receber no fim da tarde um resumo das noticias do dia, antes de voltar
para casa, e a outra metade preferia ler reportagens especiais, colunas
e artigos mais para o fim do dia, antes de dormir, num momento de
leitura mais relaxado. Procuramos equilibrar o noticiario para atender
aos dois grupos'®

Pouco mais de um ano depois, em novembro de 2013, o conteido do Globo A
Mais se tornou mais acessivel. Com o desenvolvimento de um novo aplicativo, 0s
usuarios de aparelhos com sistema operacional Android puderam navegar na versdo
digital do jornal diario, até entdo restrita apenas aos usuarios de iPad, da Apple.

A novidade veio trazendo mudancas também para o bolso dos leitores.
Assinantes da versdo impressa do Globo que recebem o jornal em casa todos os dias da
semana passaram a ter acesso a todo o contetdo digital sem pagar nada a mais por isso,
devendo apenas ter se cadastrado por e-mail nas plataformas digitais.
Além disso, no novo aplicativo, o leitor ocasional pode comprar edi¢cdes avulsas do
“Globo a Mais” por US$ 0,99. Anteriormente, para ler a revista, era necessario adquirir
pacote que incluia também a versao digital do jornal diario, ao custo total de US$ 1,99.
De acordo com estudo realizado pela consultoria americana IDC, do 1,92 milhdo de
tablets vendidos no Brasil entre abril e junho 95% eram Android. No mesmo periodo de
2012, a participacdo de mercado desse software era de 68%. Para a entdo gerente-geral
de negdcios digitais do Globo, Melissa Beltrdo, a crescente da penetracdo da plataforma
Android foi o principal motivador do desenvolvimento do novo aplicativo.*®

Desenhado pelo escritério cataldo Cases i Associats, o projeto grafico do Globo
A Mais busca valorizar as funcionalidades do tablet e sempre apostando e sua maior

caracteristica: o toque.

Tentamos construir um produto digital com um vinculo de marca
muito forte com o impresso. Para isso, adotamos as tipografias
utilizadas no jornal. Depois, procuramos criar um ambiente préprio do

'8 Disponivel em: http://oglobo.globo.com/sociedade/tecnologia/o-globo-lanca-vespertino-digital-
pioneiro-no-ipad-3786242. Acesso em: 1°/10/2014

9 Disponivel em: http://oglobo.globo.com/brasil/novo-app-do-globo-leva-jornal-aos-tablets-android-
10696811. Acesso em: 1°/10/2014
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iPad onde as funcionalidades fossem mais intuitivas, apostando
fortemente numa das caracteristicas mais fortes do tablet, o toque” —
descreve o designer Francisco Amaral, diretor do escritdrio e autor do
trabalho. — “Por fim, procuramos privilegiar a leitura confortavel,
mas com surpresas ao leitor, combinando contetidos de leitura mais
densa e pecas de estrutura visual mais surpreendentes e com maior
presenca multimidia®

Outra mudanca proporcionada pelo novo aplicativo para Android foi que a
revista passou a ser lida de uma maneira muito mais fluida. Ao invés da antiga diviséo
em paginas, na qual o leitor precisava constantemente fazer o movimento de virar a
pagina para dar continuidade ao processo, 0 texto recebeu navegacao atraves de barra de
rolagem, tornando a leitura mais intuitiva e proxima da web. Além disso, a tecnologia
desse novo aplicativo permite explorar mais recursos como newsgame (noticias

contadas por meio de jogos) quiz e videos.

Vamos investir em novos angulos das noticias, no inusitado, nas discusses
profundas. Como o préprio nome diz, é uma leitura a mais. E tudo com a
interacdo ludica que os tablets proporcionam — explica a editora do “Globo a
Mais”, Maria Fernanda Delmas.?

4.2 Uma analise geral da revista Globo A Mais

Foram analisadas trés edi¢des da revista para tablets “Globo a Mais” escolhidas
aleatoriamente. Sdo elas: a edicdo de seis de outubro de 2014, a edigdo de oito de
outubro de 2014 e a edicdo de 17 de outubro de 2014.

Apesar das especificidades que puderam ser observadas em cada uma, gragas a
motivos diversos que vdo desde o tema em questdo, até a escolha editorial, 0 que se
pode notar € a existéncia de um padrdo de publicacdo. Tal qual um jornal diério, a
revista possui secBes muito bem divididas e que, quase sempre, se repetem sem
alteracdes em suas publicacdes.

Por se tratar de um veiculo que sai a tardinha (com edicdo fechada as 16h) ndo
se compromete com a questdo do hardnews, aqui a proposta é justamente destrinchar os
principais temas que foram tratados nas edigdes diarias dos jornais matinais, trazendo

novos angulos, novos olhares e aprofundando-se em dados e questdes através do

2 Disponivel em: http://oglobo.globo.com/sociedade/tecnologia/o-globo-lanca-vespertino-digital-
pioneiro-no-ipad-3786242. Acesso em: 1°/10/2014
2! Disponivel em: http://oglobo.globo.com/sociedade/tecnologia/o-globo-lanca-vespertino-digital-
pioneiro-no-ipad-3786242. Acesso em: 1°/10/2014
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enriquecimento das matérias a partir de auxilio visual (videos e fotos) e também através
de audio.

Gracas a essa diferenca bésica do tablet para o jornal diério, todas as edi¢Ges da
revista vém com uma espécie de manual de instrucdes.?> Sempre seguido da capa, 0
leitor encontra um “Tutorial” que vem com o desenho de um tablet para facilitar a
visualizagdo do usuério ¢ um total de cinco passos: (i) “Para ativar 0 menu toque as
bordas”; (ii) indicacdo da localizag&o do “sumario”, “voltar”, “biblioteca”, “favoritos”,
“indice com miniaturas”; (iii) icones multimidia” - audio (“toque para ouvir”), video
(“toque para ver”), galeria (“toque para ver”); (iv) galeria de fotos - “toque nas setas
para passar as fotos”; (v) icone que indica a leitura em outra posi¢do.?®

No geral, a maior preocupacdo desse tutorial inicial € apresentar, principalmente
para o leitor que esta tendo seu primeiro contato com a revista, 0s principais icones que
sdo utilizados para indicar, por exemplo, a existéncia de um video, galeria de fotos ou
audio em uma determinada matéria.

O funcionamento do Globo a Mais, como em qualquer aplicativo disponivel para
tablets, se d& atraves do toque na tela. Dessa forma, a leitura da revista acontece através
do “arrastamento” das paginas virtuais tanto para a esquerda (voltar para a pagina
anterior), quanto para a direita (seguir para a proxima pagina), além de para cima (ler a
parte superior da pagina) e para baixo (ler a parte inferior da pagina).

Assim que se “arrasta” a pagina do “Tutorial” dando sequencia a leitura,
vislumbra-se o indice da edigdo (essa sequéncia “Turotial” seguido de “Indice” acontece
em todas as edi¢Oes da revista). Nele, as seces aparecem dispostas na ordem em que se
encontram dentro da prépria revista, sempre acompanhadas de uma foto em miniatura, a
excecdo da “capa” (primeiro item) que aparece com uma foto em tamanho grande no
topo do indice®*.

As secoes fixas das edigoes diarias do Globo a Mais sdo: “Capa”, “Giro”,
“Imagens do Dia”, “Colunista” (trés por edi¢ao), “Dica a Mais” (duas por edi¢do), e

“Imagem a Mais”.

4.2.1 Capa

22 Disponivel em todas as edicBes da revista para tablets Globo a Mais na Apple Store ou na Play Store
% Disponivel em todas as edicBes da revista para tablet Globo a Mais na Apple Store ou na Play Store
% Disponivel em todas as edicBes da revista para tablet Globo a Mais na Apple Store ou na Play Store
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E, em geral, a maior reportagem da edicdo (exceto em algumas edicbes que
contam com a “Mais Reportagem”. Geralmente uma noticia do dia que também merece
destaque, mas ndo tanto quanto a capa). Costuma ser bastante enriquecida através de
infogréaficos (alguns deles bastante complexos), que trazem dados mais aprofundados do

assunto tratado, além de fotos e, até mesmo, galerias de imagens.

4.2.2 Giro

E a secdo que se ocupa de fazer um apanhado geral dos principais
acontecimentos do dia. Sempre dividido em cinco blocos, cada um deles tende a seguir
uma tematica (mesmo aqueles que ndo possuem titulo).

O primeiro bloco, que recebe o titulo de “Os personagens” trata sempre das trés
principais figuras do dia. Esse bloco é basicamente um grande infografico no qual as
trés imagens, que se assemelham a fotos 3x4 ficam dispostas lado a lado e, através do
toque em cada uma, abre-se uma caixa de texto com a noticia referente aquela pessoa.

O segundo bloco ndo recebe titulo, mas também possui um formato bastante
especifico. Conta com trés caixas de texto em formato retangular que mostram, cada,
trés nimeros. Cada uma delas também possui o icone que indica “toque para ver” no
seu lado direito e, quando tocadas, cada caixa deixa de mostrar seu niUmero e apresenta
um texto que explica a que se refere o numeral.

O terceiro bloco recebe o titulo de “O poder das palavras” e conta com duas
frases impactantes ou importantes do dia. Nesse bloco, a frase-chave aparece em
destaque e vem acompanha de uma foto de quem a declarou, além de um breve texto
que contextualiza a citacdo em questao.

O quarto bloco também n&o recebe titulo, mas se preocupa sempre em trazer
uma tematica que envolva entretenimento. Justamente por isso, na maioria das vezes
vem acompanhada de algum video relacionado ao assunto tratado (como, por exemplo,
o trailer de algum filme ou série).

O quinto e dltimo bloco, que assim como o anterior também ndo € intitulado,
tem um formato diferenciado dos demais. Aparece sempre em tira, na vertical, com uma
sequencia de noticias do dia (como uma espécie de ‘curtas’). Nesse bloco, € possivel se

deparar com um verdadeiro resumo do dia e das principais noticias que o compuseram.
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Apenas uma ou duas, neste bloco, se utilizam do recurso de imagem. Contudo, mesmo

essas, sdo compostas sempre de fotos bastante pequenas.

4.2.3 Imagens do dia

Composta por uma galeria de fotos cujo nimero pode variar de acordo com a
edicdo. Essa secdo apresenta sempre o icone “toque para ver” em abas laterais, que
permitem o leitor olhar quantas vezes quiser uma mesma foto. A galeria é composta
pelas imagens mais impactantes do dia ou que tenham a ver com as principais noticias.
Cada uma delas vem acompanhada de uma breve legenda que explica seu contexto.
4.2.4 Colunistas

Diariamente o Globo a Mais recebe trés colunas. Cada uma delas, na maioria das
vezes ndo possui qualquer relacdo com o tema central (de capa) ou, inclusive, entre si.
Os trés colunistas variam diariamente, porém mantém fixos os dias em que escrevem na
revista.

Além disso, essa é uma secdo que pouco sofre com o enriquecimento de matéria,
através do uso de recursos como videos, fotos ou infograficos (gracas ao seu formato).

Entretanto, ndo impede a existéncia de colunas feitas por meio de video.

4.2.5 Dica a Mais

Trazendo sempre um assunto diverso, o “Dica a Mais”, como o proprio nome ja
sinaliza, apresenta ao leitor uma dica. Tecnologia, entretenimento, entre outros, essa
secdo € bastante livre no quesito tema. Contudo, é a que possui mais sorte de elementos
para compor, como infogréficos, videos, galerias de fotos e até mesmo audio.

O “Dica a Mais” aparece sempre em duas segdes (assim como sdo trés
colunistas) e em cada edicdo, uma dica é sempre de um universo distinto da outra. Além
disso, 0 nome da se¢édo se adéqua a dica que esta sendo passada. Por exemplo, se a dica
se tratar de uma exposi¢ao, o nome da secao daquela edicao vai ser “Dica a Mais: ir”.
Ou se estiver falando do retorno de temporada de alguma série imperdivel, 0 nome sera

entdo “Dica a Mais: ver”.

4.2.6 Imagem a mais
A imagem a Mais ¢ a sec¢do que finaliza a revista e procura trazer uma imagem
(atual ou de arquivo) impactante, principalmente por fechar a edicdo do dia, mas que,
em certa medida, tenha a ver com a reportagem de capa.
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4.3 Analise dos recursos multimidia

Henry Jenkins utilizou o termo transmidia pela primeira vez em um artigo da
revista Technology Review, no ano de 2003. Trés anos mais tarde aperfeicoou o
conceito no livro “Cultura da Convergéncia”, publicado no Brasil em 2008. Interessado
especificamente no filme Matrix, o autor dizia que a experiéncia dos irmaos Wachowski
se expandia além das telas do cinema, constituindo-se numa narrativa transmidiatica
(ALZAMORA & TARCIA, 2012, p. 24)

Uma histdria transmidiatica se desenrola através de mdaltiplos suportes
midiaticos, com cada novo texto contribuindo de maneira distinta e valiosa
para o todo. Na forma ideal de narrativa transmidiatica, cada meio faz o que
faz de melhor — a fim de que uma historia possa ser introduzida num filme,
ser expandida pela televisdo, romances e quadrinhos; seu universo possa ser

explorado em games ou experimentado como atracdo de um parque de
diversdes. Cada acesso a franquia deve ser autbnomo, para que nao seja
necessario ver o filme para gostar do game, e vice-versa. Cada produto
determinado € um ponto de acesso a franquia como um todo (JENKINS,
2008, p. 135).

De acordo com a definicdo proposta por Jenkins, pode-se afirmar que a revista
para tablets Globo A Mais é composta por uma série de narrativas transmidia. Os
maultiplos recursos midiaticos, tais como fotos, videos e infograficos que ajudam a
compor o todo de uma matéria, enriquecendo seu conteido, evidenciam a ideia de que
“cada meio faz o que faz de melhor”, dentro de uma narrativa, a fim de criar um tecido
coeso capaz de contar uma histdria (no caso, uma noticia ou matéria).

Em uma analise mais aprofundada, diante dos recursos verificados no aplicativo,
se pode dizer que a revista utiliza-se do conceito McLuhiano de meio de comunicagéo
de massa quente, pelo qual se transmite informacéo de forma a prolongar os sentidos de

guem a recebe.

Um meio quente é aquele que prolonga um Unico de nossos sentidos e em
“alta defini¢ao”. Alta definicdo se refere a um estado de alta saturacdo de
dados. Visualmente, uma fotografia se distingue pela “alta definicao”. Ja
uma caricatura ou um desenho animado sdo de “baixa defini¢do”, pois
fornecem pouca informacéo visual, O telefone é um meio frio, ou de baixa
definicdo, porque ao ouvido é fornecida unia magra quantidade de
informacdo. A fala é um meio frio de baixa definicdo, porque muito pouco é
fornecido e muita coisa deve ser preenchida pelo ouvinte. De outro lado, o0s
meios quentes ndo deixam muita coisa a ser preenchida ou completada pela
audiéncia. (MCLUHAN, 1994, p. 38)
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Esse ponto de vista sustenta também a teoria de que essa imersdo bastante
completa no conteddo exposto é uma das mais proximas dos sentidos do ser humano. A
internet, portanto, € o meio de comunicacao que chega mais perto da comunicagao nata
dos espectadores de noticia, que ouve, vé, fala e ainda ndo sente ou cheira, mas nao
seria ousadia duvidar dessa capacidade no futuro.

A tendéncia que preza pelo foco na reportagem e em recursos que tragam a
imers@o no conteddo € de extrema importancia e figura como uma das principais formas
de comunicacdo neste aplicativo. Essa caracteristica gera uma imersdo do leitor no
contetdo da matéria, melhorando a capacidade de absorcdo das informacdes.

E através desse desenho que os recursos multimidia se encaixam. Fotos e videos
sdo incorporados a narrativa textual de forma que permitam uma leitura fluida
(majoritariamente por meio da indicacdo de icones). Por outro lado, galerias de imagens

e infogréficos sdo inseridos em meio ao corpo do texto.
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5. RAIO-X DAS EDICOES

Os principais recursos para enriquecer as matérias da revista Globo a Mais séo:
fotos, galeria de fotos, audio, videos e infogréaficos, além do mix desses recursos quando
necessario. Contudo, existe certo uso intuitivo de cada um deles dependendo da se¢do

em que sdo aplicados.

5.1 Globo a Mais — Edicédo de 6/10/2014

A edicdo do dia seis de outubro de 2014 da revista Globo a Mais trouxe na capa
a matéria “Olha quem estd chegando”, que tratava da renovagdo da Camara de
deputados pés-eleicdes de primeiro turno.?

Na secdo “Giro” os assuntos foram: (i) bloco — Os Personagens: Marina Silva,
Dilma Rousseff e Aécio Neves; (ii) bloco: compra do Whats App pelo Facebook,
numero de interagdes que a eleicdo do primeiro turno gerou no Facebook e a alta da
bolsa gracas a definigdo dos candidatos para o segundo turno; (iii) bloco — O Poder das
Palavras: frase de Helmut Kohl sobre Angela Merkel e frase de Marcelo Freixo sobre
ele e Bolsonaro serem os deputados estaduais mais votados do estado do Rio de Janeiro;
(iv) bloco : retorno da série Twin Peaks; (v) bloco: “Aldo Rebelo anuncia que deixara
ministério”, “Preconceito na internet depois da eleicdo”, “Estado islamico ganha forca
no leste da Siria”, “Ebola pode chegar a Europa até o fim do més”, “Depardieu diz que

de prostituiu na juventude”, “Trio recebe Nobel da medicina por ‘GPS cerebral”. %

% Disponivel na edicdo de 6/10/2014 da revista para tablet Globo a Mais na Apple Store ou na Play Store
2 Disponivel na edigdo de 6/10/2014 da revista para tablet Globo a Mais na Apple Store ou na Play Store
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Em “Imagens do Dia” foram usadas oito fotos para compor a galeria: (i) ondas
gigantes em Kihou; (ii) mugulmanos da india celebrando o Eidal-Adah; (iii) menino
mugculmano observando orag¢6es durante a Festa do Sacrificio em Sri Lanka; (iv) familia
filipinas almocando durante a Festa do Sacrificio; (v) mulheres iraquianas e um
brinquedo instalado em um parque de Bagda; (vi) novo andar de vidro da Torre Eiffel;
(vii) exército turco posiciona tanque na fronteira com a Siria e registro do por do sol na
cidade de Barawa.?’

A reportagem de capa trouxe um balanco da Camara dos Deputados no pos-
eleicBes do primeiro turno. A reportagem mostrou que apesar dos 198 novos deputados
eleitos, maior renovacdo que a Camara ja viu desde 1998, sua composi¢cdo prometera
poucas surpresas.”®

Em “Gente do Globo”, a se¢do das colunistas da revista, a primeira coluna ficou
a cargo de Adriana Barsotti (colunista de cultura digital no Globo a Mais) e levou o
titulo “Phabets, um problema para a industria da moda” e abordou a questdo dos novos
telefones celulares de tela touchscreen que tém ficado cada vez maiores e se tornado
dificeis de carregar nos bolsos. A segunda coluna, escrita por Gomes Batista (reporter
de economia do Jornal O Globo) intitulou-se “Prémio Nobel da Paz... ¢ do Amor!”. O
texto especula sobre os possiveis ganhadores do Premio Nobel da Paz de 2014 e aponta
José Mujica, presidente do Uruguai (e responsavel pela legalizacdo da maconha no pais)
como um dos concorrentes. A terceira e ultima coluna foi de Telio Navega (repérter da
editoria de Cultura do jornal O Globo) e recebeu o titulo de “Um filme para assistir,
comer e viajar” que trouxe uma critica sobre o filme “Chef”.?®

O “Dica a Mais” apresentou uma dica para “navegar” e a outra para “assistir”’. A
primeira delas “Pequenos Lembretes Digitais”, falando do aplicativo Post-it Plus que
permite fotografar os post-its de papel e transforma-los em uma versdo digital. A
segunda, “Estreias em Profusdo”, trata da estreia da nova temporada da série “Greys
Ana‘[omy”.30

A “Imagem a Mais” dessa edicdo foi a foto de Cacareco, um rinoceronte,

brincando com seu tratador. O animal foi protagonista de um dos mais famosos casos de

27 Disponivel na edicdo de 6/10/2014 da revista para tablet Globo a Mais na Apple Store ou na Play Store
28 Disponivel na edigdo de 6/10/2014 da revista para tablet Globo a Mais na Apple Store ou na Play Store
# Disponivel na edicio de 6/10/2014 da revista para tablet Globo a Mais na Apple Store ou na Play Store
% Disponivel na edicio de 6/10/2014 da revista para tablet Globo a Mais na Apple Store ou na Play Store
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protesto no Brasil. Em outubro de 1959, o animal recebeu cerca de 100 mil votos para

~ 31
vereador em Sdo Paulo”.

Discriminando os recursos audiovisuais utilizados em cada matéria, essa edicéo
se desenha da seguinte forma: (i) Giro: quatro infograficos, sete fotografias e um video;
(if) Imagens do Dia: uma galeria com oito fotografias; (iii) Reportagem de Capa: dois
infograficos e uma fotografia; (iv) Colunistas (Gente do Globo): um video; (v) Dica a
Mais: um infografico e dois videos; (vi) Imagem a Mais: uma fotografia.*?

Somando os numeros, a edicdo do dia seis de outubro de 2014 utilizou em
recursos audiovisuais um total de sete infogréficos,quatro videos, nove fotografias e
uma galeria de imagens com oito fotografias.

Todos os quatro videos utilizados na edicao estdo relacionados de alguma forma
com o tema entretenimento. O primeiro deles, no bloco 4 da se¢do “Giro” mostra o
trailer da terceira temporada da série “Twin Peaks”. O segundo, em “Gente do Globo”
na coluna de Telio Navega ¢ o trailer de “Chef”, filme que € assunto do colunista. O
terceiro em “Dica a Mais: Navegar” é o video oficial do “Post-it Plus”, aplicativo que
auxilia na organizacdo e transforma post-its reais em virtuais, passando-0s para o
celular. Enquanto que o quarto video, hospedado em “Dica a Mais: Assistir” traz o
trailer de “Melancolia”, série cuja estreia da temporada aconteceu no dia da edi¢do.®

Por outro lado os sete infograficos utilizados, como o préprio nome ja sugere, se
ocupam de fungdes muito mais informativas dentro de cada noticia ou matéria. Os
quatro primeiros encontram-se na se¢do “Giro” e todos estdo relacionados aos temas
Politica e Economia. Um traca o panorama da posi¢do dos presidenciaveis Aécio Neves,
Dilma Rousseff e Marina Marina Silva, enquanto os outros trés se ocupam de tratar da
compra do Whats App pelo Facebook, do nimero de interacbes que a eleicdo do
primeiro turno gerou no Facebook e da alta da bolsa gracas a definicdo dos candidatos
para o segundo turno.*

Outros dois infogréaficos estdo localizados na Reportagem de Capa. O primeiro
deles mostrando o perfil de cinco deputados estreantes na Camara (Sérgio Reis, Arthur

Bisneto, Christiane Yared, Clarissa Garotinho e Rogerio Rosso) e o0 segundo mostrando

3! Disponivel na edicéo de 6/10/2014 da revista para tablet Globo a Mais na Apple Store ou na Play Store
%2 Disponivel na edicéo de 6/10/2014 da revista para tablet Globo a Mais na Apple Store ou na Play Store
% Disponivel na edicio de 6/10/2014 da revista para tablet Globo a Mais na Apple Store ou na Play Store
% Disponivel na edicio de 6/10/2014 da revista para tablet Globo a Mais na Apple Store ou na Play Store
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0 antes e depois das eleicdes de primeiro turno da bancada da Camara de Deputados e
sua divisdo através de partidos politicos. O ultimo deles na se¢do “Dica a Mais:
Navegar” que contou com um infogréafico que explica o passo a passo do funcionamento
do aplicativo “Post-it Plus” 3,

As fotografias e galerias de imagens transitam entre o informativo e o
entretenimento. Assim como no on-line e no impresso, basicamente oferecem apoio
visual as matérias e noticias. Quando um tema é extremamente relevante e as imagens
representam muito mais do que apenas um apoio, se fazem necessarias ao assunto, em
geral é utilizado o recurso de criacdo de galeria de imagens.

5.2 Globo a Mais — Edicéo de 8/10/2014

A edicdo da revista Globo a Mais do dia oito de outubro de 2014 trouxe na capa
a matéria “Cada vez mais humanos”, que tratava do aumento da busca por partos
humanizados, um estilo natural de dar a luz, popularizado por celebridades e visto com
reticéncia pelos médicos™.

Na se¢do “Giro” os assuntos foram: (i) bloco — Os Personagens: Meire Poza,
Dalai Lama e Thomas Eric Duncan; (ii) bloco: criacdo da medida provisoria (MP) 656,
que prorroga até 2018 uma série de incentivos que venceriam no final de 2014, nova
queda histérica do sistema Cantareira que abastece a regido metropolitana de Sao Paulo,
a desaceleragdo econdmica no Brasil em 2014; (iii) bloco — O Poder das Palavras: frase
de Marcelo Crivella sobre Pezdo e frase de Silas Malafaia em apoio a Aécio Neves; (iv)
bloco: trata do fenbmeno da lua de sangue gque podia ser acompanhado no céu a época
da edicdo; (v) bloco: “Inflagdo vai a 6,75, a maior desde 20117, “Preso com R$114 mil
atuava em campanha em MG”, “Siria e Turquia poderao ter zona de bloqueio”, “Coreia
do Norte admite campos de concentracdo”, “Cao de paciente com ebola ¢ sacrificado”

e “Preso falso médico suspeito por aborto™’,

Em “Imagens do Dia” foram usadas nove fotos para compor a galeria: (i) nuvem
gigante de fumaca negra emerge do vulcdo do Monte Sinabung; (ii) imagem divulgada
pela Nasa mostra astronautas caminhando fora da Estagdo Espacial Intternacional; (iii)
bruxa controlada por radio voa com sua vassoura na Califérnia; (iv) sindicalistas
italianos posam com nariz de Pindquio diante de uma foto do premier Matteo Renzi

With em Mildo; (v) criangas sikh participam de uma procissdo em Amritsar, na india;

% Disponivel na edicio de 6/10/2014 da revista para tablet Globo a Mais na Apple Store ou na Play Store
% Disponivel na edicéo de 8/10/2014 da revista para tablet Globo a Mais na Apple Store ou na Play Store
¥ Disponivel na edicio de 8/10/2014 da revista para tablet Globo a Mais na Apple Store ou na Play Store
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(vi) agricultores vietnamitas coletam arroz num vilarejo nos arredores de Hanoi; (vii)
mulher paquistanesa gesticula sob o teto de sua casa, destruido por bombas do Exército
da India; (viii) transeuntes circulam diante da Catedral de St. Stephen, em Viena; (ix) o
sol nasce diante da escultura “O Casal”, do artista Sean Henery.38

A reportagem de capa trouxe a tona uma polémica recente. O aumento da
procura de mulheres pelos chamados “partos humanizados”, que procuram ser o mais
natural possivel, em contraponto a visdo dos médicos que ainda se encontram reticentes
a prética.>®

Em “Gente do Globo”, a primeira coluna ficou a cargo de Eliane Oliveira
(repérter de economia em Brasilia especializada em relagdes exteriores). A coluna
intitulada “Visdes distintas da relagdo com os vizinhos” ¢ tragado um panorama de
semelhancas e diferencas nas relacbes com paises vizinhos de acordo com as propostas
de governo de Aécio e Dilma. A segunda coluna “Um preconceito ainda maior na
elei¢cdo”,escrita por Flavio Freire (Coordenador na sucursal do “Globo” em Sao Paulo)
tratou dos preconceitos cada vez mais disseminados nas redes sociais no periodo de
eleicBes, usando como exemplo principal o preconceito contra o Nordeste e 0s
nordestinos. *°

A terceira e Ultima coluna foi de Maria Fernanda Delma (editora de Economia e
autora do blog ‘Mamae eu quero’), com o titulo “Aula de Danga”. O texto retrata um
tema cotidiano, falando do retorno da autoria as aulas de danca. Ela traca um paralelo
sobre como era fazer as aulas quando era adolescente e como é fazé-las agora. Explica
que antes a busca era por ser igual aos demais e se adequar na tentativa de ser aceita,
enquanto que agora, ja mais velha, cada um age como quer, veste as roupas que quer e
pode falar de seus proprios problemas e vida da maneira que julga melhor, o que ela
considera uma terapia.*!

O “Dica a Mais” apresentou uma dica para “ir” e outra para “assistir”. A
primeira “Cartazes pelo amanha” trata da exposi¢do em cartaz no espago Caixa Cultural
“Poster for Tomorrow”. A mostra reunu 100 cartazes criados para a competicdo anual
da instituicdo sem fins lucrativos 4Tomorrow. A segunda dica “Um outro cenario do

Rio de Janeiro” fala da estreia do filme “Trash”.*?

% Disponivel na edicdo de 8/10/2014 da revista para tablet Globo a Mais na Apple Store ou na Play Store
% Disponivel na edicio de 8/10/2014 da revista para tablet Globo a Mais na Apple Store ou na Play Store
“° Disponivel na edigao de 8/10/2014 da revista para tablet Globo a Mais na Apple Store ou na Play Store
* Disponivel na edigo de 8/10/2014 da revista para tablet Globo a Mais na Apple Store ou na Play Store
*2 Disponivel na edigao de 8/10/2014 da revista para tablet Globo a Mais na Apple Store ou na Play Store

42



A “Imagem a Mais” fica por conta do escritor portugués José Saramago (1922 —
2010) exibindo a medalha do Prémio Nobel de Literatura. O anuncio da honraria foi

feito em 1998 pela academia sueca.®

Detalhando os recursos audiovisuais utilizados em cada matéria, essa edicdo se
desenha da seguinte forma: (i) “Giro”: quatro infograficos, sete fotografias e uma
galeria de imagens (com trés fotos); (ii) “Imagens do Dia”: uma galeria de imagens com
nove fotos; (iii) “Reportagem de Capa’: uma foto, uma galeria de imagens (com Cinco
fotos) e trés infogréficos; (iv) “Gente do Globo”: nenhum recurso audiovisual utilizado;
(v) “Dica a Mais”: duas galerias de imagens (com seis fotos), um hiperlink e um video;
(vi) “Imagem a Mais™: uma fotografia.**

Somando os numeros, a edicdo do dia oito de outubro de 2014 utilizou em
recursos audiovisuais um total de sete infograficos, um video, oito fotografias, quatro
galerias de imagem e um hiperlink.

Das edicGes analisadas esta é a primeira em que se pode notar o uso do
hiperlink. Este recurso funciona de modo em gque uma determinada palavra do texto é
grifada (ficando em destaque em relacdo as demais) e direcionando o leitor para uma
outra pagina em que ele pode se aprofundar no assunto. No caso dessa edi¢cdo o
hiperlink é utilizado em uma tematica relacionada a entretenimento, uma vez que
direciona o leitor para o site oficial da exposi¢do no “Dica a Mais: ir”*.

O recurso do video é utilizado também em um tema que se relaciona com
entretenimento, nesse caso na se¢do “Dica a Mais: assistir”. O video utilizado é o trailer
do filme Trash, assunto da coluna®.

O papel do infografico segue sendo, majoritariamente, (como o préprio nome
sugere) o de informar. Nesta edi¢do, além de se concentrar em questdes politicas, 0s
infograficos também sdo bastante utilizados para problematizar questdes sociais,
explicitando dados e expondo situacdes. Na “Reportagem de Capa” sdo utilizados trés,
cujos titulos sdo: (i) “O que ¢ parto humanizado”: “Antes do trabalho de parto”,

“Durante o parto” e “Apds o parto”; (i1) “Perigo da Cesariana”; (iii) Partos no Brasil®’.

*3 Disponivel na edic&o de 8/10/2014 da revista para tablet Globo a Mais na Apple Store ou na Play Store
* Disponivel na edic&o de 8/10/2014 da revista para tablet Globo a Mais na Apple Store ou na Play Store
** Disponivel na edigdo de 8/10/2014 da revista para tablet Globo a Mais na Apple Store ou na Play Store
*® Disponivel na edigao de 8/10/2014 da revista para tablet Globo a Mais na Apple Store ou na Play Store
* Disponivel na edigdo de 08/10/2014 da revista para tablet Globo a Mais na Apple Store ou na Play
Store
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Enquanto que no “Giro”, os outros quatro infograficos atem-se aos ambitos
politico e econébmico. O primeiro deles tratando das questBes: ligagdo entre Renan
Calheiros e Yousseff, retorno de Dalai Lama ao Tibete vetado pela China e morte do
primeiro paciente com ebola nos EUA. Os outros trés ficam com as informacdes: (i)
criagdo da medida provisoria (MP) 656, que prorroga até 2018 uma série de incentivos
que venceriam no final de 2014; (ii) nova queda historica do sistema Cantareira que
abastece a regido metropolitana de S&o Paulo; (iii) a desaceleracdo econdmica no Brasil
em 2014%,

As fotografias e galerias de imagens vdo do informativo ao entretenimento.
Assim como no on-line e no impresso, basicamente oferecem apoio visual as matérias e
noticias. Quando um tema é extremamente relevante e as imagens representam muito
mais do que apenas um apoio, se fazem necessarias ao assunto, em geral é utilizado o

recurso de criacdo de galeria de imagens.

5.3 Globo a Mais — Edicéo de 17/10/2014

A edicdo do dia dezessete de outubro de 2014 da revista Globo a Mais trouxe na
capa a matéria “Planeta Universal” que traz uma andlise sobre as praticas e preceitos da
igreja neopentecostal. A lurd se tornou assunto recorrente no estado do Rio de Janeiro
gracas a presenca do bispo Marcelo Crivella no segundo turno das eleicBes para
governador®®.

Na se¢do “Giro” os assuntos foram: (i) bloco — Os Personagens: Marina Silva,
Ban Ki-moon e Bono Vox; (ii) bloco: investigacdo do repasse de US$434 milhdes da
Petrobras & Bolivia pelo fornecimento de gas ao Brasil, pesquisa Datafolha com a
intencdo de votos dos eleitores, maior temperatura ja registrada na cidade de Séo Paulo;
(iii) bloco — O Poder das Palavras: frase do ex-presidente Lula sobre Aécio Neves, John
Grisham sobre punicdo para crime de pornografia infantil; (iv) bloco: divulgacdo da
Warner do primeiro trailer de “In the heart of the sea”, longa dirigido por Ron Howard e
estrelado por Chris Hemsworth; (v) bloco: “NOS reduz previsao de chuvas e eleva de
consumo”, “Servidor adota crianca e ganha licenca de 180 dias”, “Por orientacdo

médica, Dilma cancela agenda”, “Fifa ndo tornard publico relatério sobre corrup¢ao”,

*® Disponivel na edicdo de 08/10/2014 da revista para tablet Globo a Mais na Apple Store ou na
Play Store
* Disponivel na edicdo de 17/10/2014 da revista para tablet Globo a Mais na Apple Store ou na
Play Store
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“Nigéria: acordo com Boko Haram vai soltar meninas” ¢ “Estado islamico treina pilotos
para voar em cagas™.

Em “Imagens do Dia” foram usadas dez fotos para compor a galeria: (i)
manifestante palestino corre em meio a nuvem de fumaca causada por bombas de gas
lacrimogéneo durante protesto em Betunia, (ii) Guillaume Roland se equilibra numa
disputa de slackline nos Alpes suicos, (iii) multiddo assiste a um espetaculo de
projecdes luminosas na fachada do Parlamento da Suiga, (iv) funcionarios usam um
guindaste para trabalhar na fachada do novo World Trade Center, em New York, (v)
Mulher caminha pela fundacdo Louis Vuitton em Paris, (vi) Siria curda caminha no
campo de refugiados de Suruc, no territorio turco, (vii) Menina corre em meio as folhas
caidas no parque Saint James, em Londres, (viii) o lituano Jonas Maciulis, do Real
Madri, disputa uma bola com os compatriotas Zalgiris Kauns e Likas Lekavicius, do
clube Zalgiris Kaunas, na Euroliga, (ix) piloto malaio Azlan Shah cai durante o segundo
treino do Grand Prix de Motociclismo nas Filipinas e (x) propaganda Hyundai®".

A reportagem de capa trouxe uma analise do crescimento da Igreja Universal do
Reino de Deus e de sua presenca nos principais pontos do estado do Rio de Janeiro
(incluindo Sado Gongalo, Niterdi e Duque de Caxias). A matéria usa a chegada de
Marcelo Crivella ao segundo turno das eleicGes como gancho para tragcar um parametro
das formas de acdo da lurd em relacdo aos fiéis, além de mostrar o seu relacionamento
com a politica e o Partido Republicano Brasileiro (PRB).

Nesta edicdo, a revista conta com uma segunda reportagem especial, localizada
na secdo “Mais Reportagem: Sustentabilidade” intitulada “Autonomia Energética”. A
matéria conta a histéria da cidade de Burlington, localizada no estado de Vermont, nos
Estados Unidos, que atingiu a meta de uso de energia elétrica proveniente apenas de
fontes renovaveis e, por isso, se tornou exemplo para 0 mundo.

Além da “Mais Reportagem”, essa edicdo traz uma segunda novidade em
relacdo as outras duas, a secdo “Fotorreportagem” com o titulo “Onda em Preto &

Branco”. A reportagem traz a foto (em preto e branco) de um grupo de amigos na Pedra

*® Disponivel na edicdo de 17/10/2014 da revista para tablet Globo a Mais na Apple Store ou na
Play Store

5! Disponivel na edicdo de 17/10/2014 da revista para tablet Globo a Mais na Apple Store ou na Play
Store
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do Arpoador. E repercute a brincadeira que rolou nas redes sociais, na qual fotografos
foram desafiados a compartilhar imagens em P&B que os marcaram®.

Em “Gente do Globo”, a se¢do das colunistas da revista, a primeira coluna ficou
a cargo de Ana Lucia Azevedo (editora do Globo a Mais e corredora) com o titulo
“Nossa inevitavel companheira”. NoO texto, a escritora (que também corre) faz uma
andlise sobre como atletas lidam e interagem com dores e lesdes. A segunda coluna
“Neymar: opinido se discute?” de Fernando Calazans (colunista do Globo) vem
debatendo as opinides de leitores sobre Neymar. O colunista critica posi¢cdes de quem
afirma que o jogador “ndo joga nada” ¢ diz que ha espago para ndo gostar da
personalidade, namoradas ou corte de cabelo do craque, mas que acreditar que o camisa
dez da selecdo ndo saiba jogar futebol e absolutamente errado®*.

A terceira e Ultima coluna foi de Flavia Oliveira (colunista do Globo e
comentarista de TV). A video-coluna cujo titulo é “Brasileiros e suas decisdes de
consumo” vem trazendo uma pesquisa mensal do IBGE que mostra os efeitos da alta de
juros e do aumento da inflagdo no varejo, com crescimento desigual no setor. Das
edicdes analisadas, essa foi a Unica vez em que foi realizada uma coluna em formato de
video™.

O “Dica a Mais” apresentou uma dica para “maquiar’ e outra para “ir”. A
primeira traz uma novidade do mercado de cosméticos para mulheres que descolorem os
cabelos é o Olaplex. Este produto quimico promete reduzir os danos do clareamento.
Enquanto isso, a dica “ir”, “Bonequinhos Quarentdes”, fala da exposi¢do “40 anos
Playmobil — O Sorriso mais famoso de todos os tempos”, que acontece no Museu
Historico Nacional®®.

A “Imagem a Mais” fica por conta de Chico Anysio (1931-2012). Na foto, o

humorista aparece caracterizado como Tim Tones, 0 pastor que satirizava James Warren

>3 Disponivel na edicdo de 17/10/2014 da revista para tablet Globo a Mais na Apple Store ou na Play
Store
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“Jim” Jones, lider da seita americana Templo dos Povos, mentor do suicidio em massa

da comunidade de Jonestown, na Guiana em 18 de novembro de 1978°’.

Em uma analise quantitativa dos recursos audiovisuais utilizados em cada
matéria, essa edicdo se desenha da seguinte forma: (i) “Giro”: quatro infograficos, sete
fotografias ¢ um video; (ii) “Imagens do Dia”: uma galeria de imagens (com dez
fotografias); (iii) “Reportagem de Capa”: uma fotografia e trés infograficos; (iv) “Mais
Reportagem”: uma fotografia e dois infograficos; (v) “Fotorreportagem”: uma
fotografia; (vi) “Gente do Globo”: um video; (vii) “Dica a Mais”: um video, uma
fotografia, um hiperlink e uma galeria de imagens; (viii) “Imagem a Mais”: uma
fotografia®®.

Somando os nimeros, a edicdo do dia dezessete de outubro de 2014 utilizou em
recursos audiovisuais um total de nove infogréaficos, trés videos, um hiperlink, doze
fotos avulsas e duas galerias de imagens.

Das trés edigdes analisadas esta € apenas a segunda vez (a primeira foi na edi¢do
do dia oito de outubro) em que a revista utiliza o recurso do hiperlink. Como
previamente citado, este recurso consiste em transformar uma palavra-chave em link,
direcionando o leitor para outro contetdo (fora da revista, neste caso) relacionado com o
assunto tratado. Nesta edigdo, o hiperlink foi utilizado na se¢ao “Dica a Mais: maquiar”,
que direcionava o0 usuario para a pagina do produto que estava sendo apresentado na
matéria (o Olaplex) .

Uma das novidades dessa edicdo é que o uso de videos, que até entdo era quase
que exclusivamente de assuntos ligados a entretenimento, dessa vez foi utilizado para
como recurso em uma coluna. Para ser mais exata, a propria coluna (de Flavia Oliveira)
foi ao ar em formato de video e abordou uma pesquisa mensal do IBGE que mostrou os
efeitos da alta de juros e do aumento da inflacdo no varejo. Os outros dois video da
edicdo se ocuparam um de trazer o trailer do filme “In The Heart Of The Sea”, na se¢do
“Giro” e 0 outro uma dica de uso de um produto quimico para cabelos descoloridos, na

secdo “Dica a Mais: maquiar”.

>’ Disponivel na edicdo de 17/10/2014 da revista para tablet Globo a Mais na Apple Store ou na Play
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Os infograficos se dividiram espacialmente entre as se¢des “Giro”, “Reportagem
de Capa” e “Mais Reportagem”. Como j& verificado nas edicBes analisadas
anteriormente, este recurso é amplamente utilizado para apoiar temas profundos, tais
como sociedade, politica e economia e, por isso, sdo mais vistos no “Giro” (se¢do que
trata das principais noticias relevantes do dia) ¢ “Reportagem de Capa” (matéria mais
complexa de cada edigdo)®.

Na “Reportagem de Capa”, os trés infograficos serviram de apoio para desenhar
a realidade dos templos da Igreja Universal do Reino de Deus no Brasil e no mundo: (i)
“Giro Pelos Templos”, (ii) Instrumentos da Fé” e (ii1) “Pregacdo Quase Onipresente”,
mostram, respectivamente, os principais templos da lurd no pais, os instrumentos
utilizados dentro da igreja para a pregacgdo e relacionamento com fiéis e a expansao da
maior igreja neopentecostal fora do Brasil®".

Ja na se¢do “Mais Reportagem”, os dois infograficos utilizados ilustraram a
realidade da matriz energética de Burlington, em Vermont, cidade que atingiu a meta de
uso de energia elétrica proveniente apenas de fontes renovaveis: (i) “Fontes de Energia
Elétrica nos Paises” e (i1) “Matriz Energética de Burlington”. O primeiro deles faz um
comparativo das matrizes energéticas do Brasil e dos Estados Unidos, enquanto que o
segundo discrimina os tipos de fontes comp&em a matriz da cidade americana®.

Tanto as fotografias, quanto as galerias de imagens vdo desde o ambito
informativo até o entretenimento. Da mesma forma que o on-line e o0 impresso, estes
dois recursos basicamente oferecem apoio visual as matérias e as noticias. Contudo,
quando um tema é extremamente relevante e as imagens representam muito mais do que
apenas a funcdo de apoio (se fazem necessarias ao assunto) em geral é utilizado o
recurso de criacdo de galeria de imagens.

Além da se¢ao “Imagem a Mais” que sempre conta com uma galeria de imagens
importantes do dia, nessa edi¢do, a segunda galeria ficou por conta da “Dica a Mais: ir”,
que mostrou uma serie de fotos sobre a exposic¢ao “40 Anos Playmobil — O Sorriso Mais

Famoso de Todos 0s Tempos™®.

% Disponivel na edicdo de 17/10/2014 da revista para tablet Globo a Mais na Apple Store ou na Play
Store
®1 Disponivel na edi¢do de 17/10/2014 da revista para tablet Globo a Mais na Apple Store ou na Play
Store
%2 Disponivel na edicdo de 17/10/2014 da revista para tablet Globo a Mais na Apple Store ou na Play
Store
% Disponivel na edicdo de 17/10/2014 da revista para tablet Globo a Mais na Apple Store ou na Play
Store

48



5.4 O Globo a Mais em numeros absolutos

Em nUmeros totais, as trés edicGes analisadas da revista obtiveram, em recursos
audiovisuais para enriquecimento das matérias vinte e dois infograficos, oito videos,
dois hiperlinks, trinta fotografias avulsas e sete galerias de imagem, totalizando sessenta
e oito aparatos. Para entender de que maneira eles foram aplicados, serdo analisados

caso a caso com um comparativo ao fim das anélises®.

- Infogréficos

Do total de vinte e dois infograficos utilizados nas trés edicdes, sete foram
usados na primeira, novamente sete na segunda e oito na terceira. O uso desse recurso
em relagdo aos demais no somatorio das edigdes dos dias seis, oito e dezessete,
representa 32,35% dos recursos®.

Seu uso majoritario se faz nas seg¢des “Giro” (doze infograficos) e na
“Reportagem de Capa” (oito infograficos), areas da revista cujo principal foco é a
informacdo. Na “Reportagem de Capa” os infograficos desempenham, em geral, a
funcdo de aprofundamento da matéria, trazendo novos dados, perspectivas e analises

que funcionem de modo a enriquecer ainda mais o texto.

- Videos

Dos oitos videos utilizados nas trés edi¢des, quatro foram na primeira edicdo
analisada, um na segunda e trés na terceira. Em relacdo ao uso dos demais recursos,
contabilizados em todas as edigdes analisadas, a utilizacdo de videos representa 11, 76%
do total®.

Este € um recurso que transita mais facilmente entre as secGes da revista, tendo
sido utilizado em “Dica a Mais” (quatro videos), “Gente do Globo” (dois videos) e
“Giro” (dois videos), ndo possuindo uso exclusivo para noticia ou entretenimento. 1sso

porque, ao passo que secdo “Giro” volta-se mais para o ambito da noticia, a “Dica a

8 Consultar Tabela 1 do ANEXO I: Tabelas.
8 Consultar Tabela 2 do ANEXO I: Tabelas
% Consultar Tabelal e Tabela 2 do ANEXO I: Tabelas

49



Mais”, se atém a questao do entretenimento, enquanto que as colunas estdo livres para

transitar entre ambos.

- Fotografias

De longe o recurso audiovisual mais utilizado na revista, obtendo um total de
trinta apari¢cbes sendo nove na primeira edi¢do, também nove na segunda e doze na
terceira. Em relacdo aos demais, as fotografias ocupam 48,52% do total, ou seja, quase
que metade de todos os recursos utilizados®”.

Sua distribuicao através das se¢des da revista se da entre “Giro” (vinte € uma
fotografias), ‘“Reportagem de Capa” (trés fotografias), “Mais Reportagem” (uma
fotografia), “Fotorreportagem” (uma fotografia), “Dica a Mais” (uma fotografia) e
“Imagem a Mais” (trés fotografias). Apesar do uso em diferentes areas das revistas, é
notoria a maior utilizacdo na se¢do “Giro”.

Nesse sentido, é possivel afirmar que as fotografias representam um suporte
importante para as edi¢des (assim como na versao online e na versdo impressa), porém a
maior parte de seus esforcos ainda se concentra no &mbito das noticias, em detrimento

de matérias relacionadas a entretenimento e afins.

- Galeria de Imagens

Do total de sete galerias de imagens utilizadas nas edi¢cdes dos dias seis, oito e
dezessete de outubro, uma delas foi na primeira edicdo, quatro na segunda e duas na
terceira. Em relacdo aos demais recursos usados, as galerias de imagens representam
10,29% do total®.

Sua distribuicéo através das se¢des da revista se da da seguinte forma: “Giro”
(uma galeria), “Imagens do Dia” (trés galerias), “Reportagem de Capa” (uma galeria) e
“Dica a Mais” (duas galerias).

O uso majoritario em “Imagens do Dia” deve-se ao fato desta secdo ser
exclusivamente de galerias de imagens compostas pelas principais fotografias do dia.
Em se tratando de uma revista para tablets, na qual o apelo visual é muito maior do que
no impresso e também do que o online, o recurso de criagdo de galerias de imagem tem

0 mesmo peso de uma reportagem.

®7 Consultar Tabelal e Tabela 2 do ANEXO I: Tabelas
%8 Consultar Tabelal e Tabela 2 do ANEXO I: Tabelas

50



- Hiperlinks

Do total de dois hiperlinks utilizados, o primeiro deles foi na edi¢do de oito de
outubro e o segundo na de dezessete de outubro. Em relacdo aos demais recursos
usados, as galerias de imagens representam 2,89% do total®®. Esse & um recurso
que direciona o leitor para uma pagina fora da revista que tenha a ver com o assunto que
esta sendo tratado. O uso de hiperlink enriquece os conhecimentos do usuario a cerca do
tema discutido, expandindo seus horizontes para aléem daquilo que se encontra diante de

sua tela.

6. CONCLUSAO

Desde que deixamos de lado as teclas e adentramos o mundo do touchscreen,
uma revolugdo irreversivel aconteceu. Ficou para tras o conceito de “discagem” e todo o
nosso universo (do smartphone ao caixa eletronico de banco) passou a se pautar no
“toque”.

Gracas a essa nova experiéncia, passamos a nos relacionar e entender o mundo
que nos cerca de uma nova maneira, muito mais imersa, muito mais sensorial e muito
mais pratica e rapida. O gasto de tempo para acessar artefatos que utilizam a tecnologia
touch reduziu drasticamente e, neles, tudo estd a, literalmente, um toque de ser
descoberto.

Essa tendéncia, encabecada pela Apple, em 2010, através do langcamento do
primeiro iPad, e amplamente difundida por outras grandes marcas (como Motorola, LG
e Samsung), se potencializou ainda mais quando determinados recursos do smartphone,
misturados aos de um computador pessoal, foram parar em um aparelho de tela
ampliada e sensivel ao toque, que ficaria popularmente conhecido como tablet.

Atualmente ja é praticamente impossivel ndo ter (ou pelo menos conhecer quem
tenha) um desses aparelhos. Com tantas pessoas em poder dessa nova tecnologia que
permite outras formas de interagir e se relacionar em acGes cotidianas, tais como acessar
e-mails, checar redes sociais e escrever textos e trabalhos é natural, também, que o

padréo de consumo de noticias varie.

% Consultar Tabelal e Tabela 2 do ANEXO I: Tabelas
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A disseminacdo das midias mdveis traz consigo a expansdao dos ja populares
aplicativos (apps), dando origem ao termo cunhado “appeconomia”. Estes possuem
interfaces desenhadas para desempenhar cada funcdo e podem, inclusive, acessar
funcBes nativas do aparelho, tais como GPS, por exemplo.

Se, gradativamente, o jornal impresso cedeu espaco para a entrada de cena do
online, nada mais natural que, com a popularizacdo das midias moveis touch, um
movimento similar se dé do online para os aplicativos de noticia. Em aparelhos moéveis,
como os tablets, ainda nédo € raro o uso do browser para acessar sites de jornais, como o
Globo Online, por exemplo. Contudo, a praticidade oferecida pelos apps de noticia €
uma oferta ainda mais tentadora para aqueles que vivem no mundo cuja distancia se
limita a um toque.

Uma especificidade do aplicativo Globo A Mais capaz de seduzir e o tornar
ainda mais interessante na hora de ser baixado é o fato de a revista se propor a promover
um apanhado dos principais acontecimentos do dia. Isso porque, se considerarmos que
uma das razdes pelas quais as midias moveis tém se disseminado em larga escala é a sua
capacidade de ndo sO tornar tudo mais pratico, como também répido, entdo é natural
afirmar que, atualmente, as pessoas buscam por mais, no menor tempo possivel.

Foi-se a época em que os individuos tinham tempo de ler a edi¢do diaria do seu
jornal favorito do inicio ao fim. No contexto atual, o que se vivencia cotidianamente
assemelha-se mais com uma enxurrada de informac6es que quase nunca se consegue ler
e digerir. E justamente nesse ponto em que a ideia da revista acha sua brecha para
ganhar forga. Assim, O Globo A Mais se abre como uma alternativa dessa nova
fronteira que surge no jornalismo online através das midias méveis, dentro do universo
de novas tecnologias que ndo param de eclodir todos os dias. Isso porque segue um
padrdo de consumo da noticia que tem muito mais a ver com a nova logica do leitor que
estd sempre em movimento, do que o online que, diante da mobilidade dos apps, se vé
ainda muito mais estatico.

Contudo, o jornalismo digital para tablets ainda tem alguns desafios a frente.
Entre eles, se destacam: evitar a mera reproducdo do jornal impresso ou da edicdo
digital do jornal na web; aproveitar da forma mais eficiente possivel os recursos
oferecidos por essa plataforma; e identificar um modelo de negdcio que torne as
publicacGes para tablet financeiramente interessantes para as empresas jornalisticas,

permitindo a difusdo dessa forma de comunicacao.
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Em suma, ha de se analisar um conjunto de fatores que possam, integrados,
tornar uma publicacéo jornalistica para tablets um produto consolidado. A noticia, nesse
meio, ganha novas possibilidades de construcdo, relacionadas com a diversidade de
roteiros e tessituras narrativas que este canal propde. Neste ponto reside uma questao
central quanto ao que ha de realmente inédito no jornalismo que os tablets pretendem
abrigar.

De modo geral, é possivel inferir que o perfil editorial dos veiculos de
comunicacdo influencia diretamente no formato de seus conteldos noticiosos para
tablets. Revistas de entretenimento e tecnologia, por exemplo, podem se mostram mais
propensas a ousar e lancar mao das potencialidades do meio com criatividade, em
detrimento de publicacdes com perfis mais conservadores.

Algumas publicacbes, como O Globo A Mais, sdo exemplos que podem sinalizar
boas perspectivas de producdo. O que se percebe, até aqui, € que a noticia ndo se
transformou em seu sentido epistemolégico e normativo, mas ganhou outras
possibilidades de reconfiguracéo e apresentacdo. Como explica Barbosa e Seixas (2012)
ao falar da noticia nos meios digitais: é necessaria uma aproximacdo teorica entre as
novas possibilidades de apresentacdo da noticia no meio digital e as formas
tradicionais” (2012, p. 138). Essas inovacdes devem ser adotadas para agregar valor ao
formato noticioso. Vale ressaltar, contudo que a adaptacdo tem de atender ndo somente

ao meio tecnologico, mas também ao jornalismo como forma de conhecimento.
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ANEXO: Tabelas
Neste anexo estdo contidas todas as tabelas necessarias ao entendimento de
alguns dados citados no trabalho.

Tabelal: Recursos Audiovisuais por Edi¢éo

Recursos Audiovisuais Por Edicdo

Infogréaficos | Videos | Fotografias | Galeria de Imagens Hiperlink
Edigédo Globo a Mais 6/10 7 4 9 1 0
Edicdo Globo a Mais 8/10 7 1 9 4 1
Edicdo Globo a Mais 17/10 8 3 12 2 1
Total de Recursos: 68

Tabela 2: Recursos Audiovisuais em Valores Absolutos e em Porcentagens

Recursos Audiovisuais em Valores Absolutos e Porcentagens
Valores absolutos Valores em porcentagem
Total de infograficos 22 32,35%
Total de videos 8 11,76%
Total de fotografias 30 48,52%
Total de galerias de imagem 7 10,29%
Total de hiperlinks 2 2,94%
Total de Recursos 68 100%

57



