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RESUMO

Este trabalho apresenta a trajetoria do Diario Carioca (DC), que circulou entre 1928 e 1965,
ao mesmo tempo em que contextualiza a imprensa brasileira ao longo deste periodo e as
transformacdes pelas quais ela passou. O DC foi um combativo matutino fundado por José
Eduardo de Macedo Soares, capaz de ilustrar tanto a influéncia francesa no jornalismo do
pais, marcada pelo estilo retérico do nariz de cera, quanto a chegada definitiva do modelo
norte-americano, baseado no lide e na piramide invertida, em busca da objetividade. O
manual de redacdo desenvolvido em 1950 pelo chefe de redacdo do DC, Pompeu de Sousa,
é descrito em estudos e também nos depoimentos de profissionais que participaram de sua
reforma como uma ruptura em relacdo ao que era feito até entdo. O trabalho investiga até
que ponto essa iniciativa pode ser considerada inédita, apontando o processo de mudancas
na imprensa ao longo da primeira metade do século XX, sob a influéncia de guerras, de crises
politicas e econémicas e do modernismo.
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1. INTRODUCAO

Na década de 1920, quando o sensacionalismo era uma das principais marcas da
imprensa brasileira, foi fundado pelo ex-deputado José Eduardo de Macedo Soares o
combativo Diario Carioca (DC). Publicado entre 1928 e 1965, o jornal foi criado com o
intuito de fazer oposicéo ao presidente Washington Luis e defender o fim da “politica do
café-com-leite”, em que as oligarquias paulista ¢ mineira se alternavam no poder durante a
Republica Velha (1889-1930).

A quebra da Bolsa de Nova York em 1929 agravou no Brasil a crise do café,
principal produto de exportacdo da época, gerando desentendimentos entre os proprios
paulistas e mineiros, beneficiarios dos lucros e maiores afetados pelo desequilibrio da
balanca comercial. Nesse cenério, 0 DC e grande parte da imprensa apoiaram a candidatura
de Getulio Vargas para a Presidéncia da Republica via Alianca Liberal, uma unido entre
Minas Gerais, Rio Grande do Sul e Paraiba, que perdeu as elei¢cbes. Apds o assassinato de
Jodo Pessoa no Recife, a crise politica se acentuou, culminando na chegada de Vargas ao
poder por meio da Revolucdo de 1930 — mas ndao demorou muito para que 0 hovo governo
perdesse 0 apoio do DC.

Ainda que naquele momento a imprensa no Brasil ja estivesse se estruturando
como uma empresa, visando ao lucro, a principal razéo da existéncia do pequeno jornal de
Macedo Soares sempre foi a luta politica, sobretudo em seus ferrenhos editoriais, que se
tornaram uma das principais caracteristicas do matutino. Em seus textos, o irreverente e
irdnico DC privilegiava géneros como a cronica, o artigo e 0 comentario em meio aos relatos
noticiosos, que por isso costumavam ganhar tons criticos e até mesmo agressivos — um
reflexo da influéncia francesa no jornalismo brasileiro, acentuada desde a chegada da
agéncia de noticias Havas, em 1874

Tanto na Franca quanto no Brasil, os lucros com vendas avulsas e andncios
publicitarios ndo eram suficientes para custear as despesas. A imprensa era financiada pelo
préprio Estado ou grupos ligados ao poder, devido a sua forca como instrumento politico.
Por isso, os jornais eram diferenciados a partir dos seus diversos matizes ideoldgicos.

O nariz de cera, que narrava 0s acontecimentos em ordem cronoldgica, em meio
a comentarios e adjetivagdes, era uma das principais marcas da influéncia francesa no pais.
A forte presenca de literatos nas redacdes, em busca de prestigio e visibilidade, contribuia

para isso — era uma forma de exercerem seu oficio e serem remunerados para isso, ainda que



os saléarios fossem baixos. Esse estilo seria mantido até a década de 1950, quando se
consolidou a chegada das técnicas norte-americanas ao Brasil, baseadas no lide e na piramide
invertida, em busca da objetividade.

Este trabalho tem o objetivo de investigar como se deu essa transi¢cdo do nariz
de cera para o lide na imprensa brasileira, ou seja, a passagem do modelo francés para o
estadunidense. A escolha do Diario Carioca se deu pelo fato de ele ser considerado, de
acordo com os relatos de jornalistas da época, pioneiro na adogdo de um manual de redagédo
inspirado na técnica norte-americana. Uma das questdes que se buscara responder é: até que
ponto as mudangas na pratica jornalistica introduzidas pelo DC podem ser consideradas
“revoluciondrias” e por que se criou essa mitica em torno dele?

A hipdtese deste estudo € que o manual de redacdo serviu para demarcar o
processo de transformacao da imprensa brasileira em busca de maior isencdo, que ja estava
em andamento. Sua importancia talvez esteja justamente no fato de ter finalmente
oficializado o rompimento com a tradi¢do narrativa francesa, servindo de inspiracdo para
que outros jornais fizessem, posteriormente, 0 mesmo.

O interesse por esse tema surgiu a partir de uma conversa em 2014 com a
orientadora do trabalho, Cristiane Costa, sobre a vontade de aprofundar melhor a
compreensdo dessa questdo. O lide e a piramide invertida permanecem como principal
referéncia na prética jornalistica e até hoje sdo ensinados nas universidades e utilizados no
trabalho diario dentro das redacGes. Mas como era 0 nariz de cera, na pratica? O desejo de
ir em busca de exemplos do uso desse recurso no século XX foi outra motivacdo para este
estudo.

Durante o processo de pesquisa bibliografica, percebemos que ha muito mais
abordagens no meio académico sobre a presenca do modelo estadunidense no Brasil e
questdes relacionadas a objetividade do que sobre o jornalismo francés e sua influéncia no
pais. Porém, por meio da leitura de autores que séo referéncias em histdria da imprensa,
como Sodré (1999), Bahia (2009), Barbosa (2007) e Ribeiro (2007), foi possivel ampliar o
leque bibliografico e encontrar mais textos relacionados ao tema, que serdo apresentados e
confrontados ao longo do desenvolvimento deste trabalho.

Uma ferramenta que auxiliou bastante esta pesquisa sobre o Diario Carioca,
sobretudo para analisar os textos do jornal e coletar exemplos, foi a Hemeroteca Digital da
Biblioteca Nacional. O site disponibiliza on-line um vasto acervo de periddicos

digitalizados, como o DC, democratizando o acesso a memdria cultural e contribuindo para



sua preservacdo. E fascinante estar em contato com quase quatro décadas de produgio
jornalistica na tela do computador, ainda que ao longo desse processo seja perdido o também
fascinante contato manual com os exemplares. Os trechos coletados serdo transcritos ao
longo do desenvolvimento com sua grafia original e também apresentados como foram
publicados, impressos, na se¢do de anexos.

Esta monografia se dividird em duas partes, a primeira com trés subcapitulos e a
segunda com quatro. De um modo geral, a primeira parte (capitulo 2) abordard as duas
primeiras décadas do DC e, a segunda (capitulo 3), as duas Ultimas décadas. Apesar disso, a
divisdo ndo foi pensada em termos temporais, mas sim de acordo com as diferentes
experiéncias narrativas do DC.

A primeira parte deste trabalho pretende apresentar um breve panorama da
imprensa brasileira nos anos 1920 para compreender o cenario em gque o DC foi fundado. A
propria década esta inserida em um contexto mais amplo, ja que desde 1880 os jornais
passavam pela transi¢cdo de uma estrutura artesanal para uma organizagcdo empresarial, em
que o lucro tornou-se uma preocupacdo. Ainda assim, serd impossivel dissociar a imprensa
da conjuntura politica, considerando que ambos continuaram a se afetar direta e mutuamente,
Mesmo Nnos jornais-empresa.

Em seguida, serdo explicadas as motivacgdes de Macedo Soares para fundar o DC
apos voltar ao Brasil, considerando sua experiéncia anterior na imprensa com “O Imparcial”.
Se a principio seus editoriais defenderam a Alianca Liberal e a chegada de Getulio Vargas a
Presidéncia da Republica, por que ele se tornou oposicdo logo nos primeiros meses do
governo provisorio, em 1930? Como a imprensa, em especial o DC, lidou com o crivo do
Departamento de Imprensa e Propaganda (DIP) durante o periodo em que os poderes do
presidente foram ampliados — o Estado Novo (1937-1945) — e a censura se intensificou?
Também sera discutida a conjuntura que levou a transferéncia da propriedade do matutino
para Horécio de Carvalho Janior, em 1932.

Ao final desta primeira parte, o trabalho ira se debrucar sobre a presenca do
modelo de jornalismo francés no pais, naquele momento em que a cultura parisiense era a
principal referéncia em nossa sociedade — a primeira regulamentacédo da profisséo no Brasil
sO viriaem 1938. Em ambos os paises, o0 jornalismo era exercido por literatos que viam nele
uma forma de ter seu trabalho amplamente divulgado, o que talvez explique a forte presenca
do nariz de cera. Além disso, a presenca de bacharéis em Direito, por exemplo, também pode

ter contribuido para uma linguagem hermética e empolada. Serdo apresentados ainda



exemplos do estilo francés nas péginas do DC e do apelo a emocdo caracteristico do
sensacionalismo da década de 1920.

A segunda parte do trabalho, por sua vez, abordara alguns motivos que fizeram
0 jornalismo norte-americano se constituir em torno de técnicas de apuragédo e redacgdo
baseadas em métodos cientificos, ainda na primeira metade do século XIX. Enquanto na
Franca e no Brasil havia a dependéncia de subornos e chantagens politicas para a manutencao
da imprensa, nos Estados Unidos foi possivel obter uma autonomia em relacdo ao governo
gracas aos altos lucros com publicidade. Tudo isso acontecia em meio ao processo de
profissionalizacdo e de constituicdo de uma classe jornalistica, com préaticas especificas,
permeado pela ideia de que o jornalismo seria capaz de alcancgar uma suposta objetividade.

Apds essa apresentacao, tera inicio a principal investigacéo do trabalho. Sabe-se
que desde o inicio do século XX ja havia certo esforco para separar a informacao da opinido
nas paginas dos jornais, mas como as técnicas estadunidenses chegaram ao Brasil? Foi
apenas na década de 1950, e por meio do DC, ou houve tentativas anteriores de implanta-las
no pais? Por qué?

Desde 1945 o DC passava por mudangas no modo como as noticias eram
narradas, nos titulos e também nas formas de tratamento, inclusive com apontamentos sobre
como deveria ser o bom jornalismo em uma coluna chamada “Cartas a um foca” — enxuto,
conciso, de modo a satisfazer a curiosidade do leitor logo nas primeiras linhas. Mostraremos
que as “Regras de Redagdo do Diario Carioca”, redigidas durante o Carnaval de 1950 e
colocadas em pratica no més de maio daquele ano, serviram para consolidar essas mudancas
e a0 mesmo tempo oficializar o discurso de que os participantes da “reforma” estavam
transformando o fazer jornalistico.

O responsavel pela elaboracdo do manual foi o chefe de redacao do DC, Pompeu
de Sousa, estimulado pela experiéncia profissional em duas radios dos Estados Unidos e pelo
estudo das técnicas para lecionar na Universidade do Brasil, atual Universidade Federal do
Rio de Janeiro. Serdo apresentados os argumentos de um dos jornalistas que ficaram
insatisfeitos com as mudangas, Nelson Rodrigues, o qual chamou Sousa de “pai dos idiotas
da objetividade” em critica a figura do copy desk, responsavel por garantir a aplicacdo das
regras do manual, que por sua vez estaria empobrecendo o texto.

Junto com o manual de redacao e seguindo a mesma légica de modernizacdo dos
anos 1950, a redacdo do DC mudou-se para um novo prédio com uma gréfica exclusiva —

sede que foi vendida a Ultima Hora de Samuel Wainer um ano e meio depois. Esta segunda



parte apresentard os motivos da venda e como diferentes autores analisam os provaveis
motivos do seu declinio em 1965, ano seguinte ao golpe militar, mas que teve inicio pouco

depois das reformas de 1950.



2. SURGE O DIARIO CARIOCA

O Diario Carioca (DC) foi fundado em 1928, na década em que o
sensacionalismo era uma das principais marcas do jornalismo brasileiro e a influéncia
francesa na elaboracgdo das noticias continuava presente —ainda que, desde o inicio do século,
tenha tido inicio uma progressiva separacao entre a informacéo e a opinido, consolidada em
1950 pelo proprio DC. Este capitulo propde apresentar um breve panorama da imprensa nos
anos 1920 para contextualizar o nascimento do combativo periddico de José Eduardo de
Macedo Soares e 0s desdobramentos que levaram a transferéncia de sua propriedade para
Horéacio de Carvalho Junior, em 1932. Traz, ainda, exemplos do sensacionalismo e da
presenca do modelo de jornalismo francés no DC, como a narracdo dos fatos em ordem

cronoldgica — o chamado nariz de cera — em meio a adjetivacdes e criticas.

2.1 A imprensa brasileira na década de 1920

Em um processo que comegou por volta dos anos 1880 e se acentuou na transicdo
do século X1X para 0 XX, como apontam os historiadores Nelson Werneck Sodré (1999) e
Juarez Bahia (2009), a imprensa passou da estrutura artesanal para a organizagédo
empresarial. A simplicidade dos jornais deu lugar a um modelo industrial, impulsionado pelo
avanco da tecnologia e pela renovacdo dos parques graficos. Em seu livro “Historia da
imprensa no Brasil”, Sodré afirma: “E agora muito mais facil comprar um jornal do que
fundar um jornal; e ¢ ainda mais pratico comprar a opinido do jornal do que comprar o jornal”
(1999, p.276). O pano de fundo para esse cenério foi o desenvolvimento da burguesia, que
financiava os investimentos. Como nem todos foram capazes de se adaptar a essa nova
estrutura que se impunha, houve queda no nimero de periédicos em circulacéo.

Em “Espirito do Jornalismo”, Danton Jobim (1960) explica que 0s jornais
costumavam ser fundados com finalidades politicas em vez de econémicas; o lucro, quando
existia, era inesperado. Havia ataques pessoais a grandes nomes da politica e os fatos eram
ocultos ou conscientemente adulterados, de acordo com os interesses e ideias defendidas.
Ana Luiza Martins e Tania Regina de Luca (2008) registram no livro “Historia da imprensa
no Brasil” que, mesmo apo6s as mudangas estruturais consolidadas no inicio do século, a
forca dos jornais como espaco de luta simbolica se manteve — prova disso é que eles eram

diferenciados a partir da ideologia que seguiam. Continuaram a surgir diarios que buscavam



atender sobretudo interesses politicos, ainda que momentaneos, em periodos especificos,
como em época de eleicdes. Contudo, tornou-se fundamental seguir os preceitos da
economia de mercado para manter o empreendimento e torna-lo duradouro.

Para Marialva Barbosa (2007), em “Historia cultural da imprensa”, o lucro
passou a ser um objetivo a partir da constituicdo do modelo jornal-empresa, apesar de a
dependéncia das verbas do poder publico ter se mantido na maioria dos periodicos. A
tecnologia teve papel crucial nesse processo de mudanca, atuando em consonancia com o
imaginario social de modernizagdo, bastante estimulado pelo desenvolvimento urbano,
como a reforma do prefeito Pereira Passos no Rio de Janeiro. A chegada das maquinas
linotipos permitiu compor o texto mais rapidamente, agilizando o processo de producéo de
noticias e aumentando a quantidade de paginas. As rotativas Marinoni ampliaram o nimero
de tiragens e melhoraram a qualidade da impressdo — em 1901, o Jornal do Brasil atingiu a
marca de 60 mil exemplares. O telégrafo, por sua vez, ao distribuir noticias de agéncias
internacionais que adotavam um estilo de redacdo mais imparcial (para alcancar o maior
nimero de jornais), estimulou que as reportagens locais — que naquele momento
conquistavam mais espaco, com informacBes sobre eventos policiais e esportivos, por
exemplo — ganhassem uma pretensa carga de neutralidade.

Se até o inicio do século XX as criticas exacerbadas eram misturadas com a
informacao, essa paulatina valorizacdo da imparcialidade fez com que comegassem a surgir
colunas fixas dedicadas a opinido, numa tentativa de separa-la da noticia, da informacéo. De
acordo com Ana Paula Goulart Ribeiro (2007) no livro “Imprensa ¢ Historia no Rio de
Janeiro dos anos 507, naquele momento ja comecava a entrar em questdo a abordagem
objetiva das noticias e alguns jornais buscavam construir sua autoimagem em torno disso.
José Eduardo de Macedo Soares, que em 1928 iria fundar o Diario Carioca, criou em 1912
um jornal chamado O Imparcial, o qual, apesar do nome, pretendia fazer campanha civilista,
contando inclusive com a colaboracédo do diplomata Rui Barbosa (1849-1923). Bahia destaca
em “Historia, jornal e técnica” que “as redacgdes, lenta e gradualmente, se ajustam as
exigéncias de precisdo, concisdo e rapidez da noticia e cada vez mais substituem o
comentario ou a prosa pelo relato testemunhal” (2009, p.180).

Na década de 1920, as oficinas graficas continuaram a se renovar e a impressao
a cores por meio de rotogravuras se difundiu. Os acontecimentos policiais e as cenas de
horror do cotidiano conquistaram destaque nas paginas dos periddicos, inclusive com

ilustracGes e fotografias, fazendo do sensacionalismo uma das principais marcas do



jornalismo naquele periodo. Remetendo aos romances folhetins, mas com uma mistura entre
fantasia e realidade, as narrativas eram apresentadas como se fossem testemunhos auténticos,
ainda que fosse possivel desconfiar que havia certo exagero nas descricdes (BARBOSA,
2007). Em sua tese “Escritores jornalistas no Brasil — 1904/2004”, Cristiane Henriques Costa
(2004)! explica que o sensacionalismo ganhou forca nos Estados Unidos no século XIX,
com nomes como Joseph Pulitzer e William Randolph Hearst, para atrair um novo publico
para 0s jornais por meio do barateamento dos exemplares, ja que o uso e o financiamento
politico dos periddicos perdia forga no pais. “Sem divida o sensacionalismo foi engendrado
por jornalistas como um artificio para atrair as massas” (JOBIM, 1960, p.123).

O publico foi atraido pelo inusitado das tramas e pela chance de participar da
vida das personagens, que eram tipos comuns e do cotidiano. A verossimilhanca era
fundamental para manter a credibilidade. Atraido pelo suspense, o leitor “entrava” em
ambientes desconhecidos, enquanto roubos, incéndios e crimes eram descritos em seus
pormenores pelos reporteres policiais, que atuavam como narradores onipresentes.
“Narrativas emocionadas criam um mundo imaginado, fazendo o publico sentir-se
participativo daquela realidade mitificada. Ao mesmo tempo em que se informa sobre o
mundo, o leitor estabelece uma relagdo com o jornal” (BARBOSA, 2007, p.70). A
popularidade do estilo era tdo grande que surgiram jornais especializados em escandalos e
tragédias, como A Manhd (1925) e A Critica (1928).

Até entdo, o jornalismo ndo era uma profissdo regulamentada — a primeira
legislacdo s6 viria em 1938, no governo de Getulio Vargas, por meio do decreto-lei n° 910.
Por isso, a entrada nas redacdes se dava sobretudo por indicacdes pessoais. Além de os
atrasos no pagamento serem comuns em alguns periédicos, um jornalista recebia em média
200 mil-réis mensais, enquanto um funcionario pablico ganhava 600 mil-réis. Havia casos
de jornadas de até 12 horas diarias e de jornalistas que aceitavam trabalhar sem pagamento,
com vistas a visibilidade que poderiam alcancar (BARBOSA, 2007). “Antes de ser profissao,
0 jornalismo é um bico, um subemprego que procura compensar 0 baixo salario com o
prestigio da letra de forma” (BAHIA, 2009, p.143).

Muitos deles exerciam cargos publicos para complementar o baixo salario.

Quem ainda ndo tinha alguma ocupacdo na burocracia estatal costumava trocar o0 apoio aos

! No desenvolvimento do texto, (COSTA, 2004) faz referéncia a obra “Escritores jornalistas no Brasil —
1904/2004”, de Cristiane Henriques Costa; ja (COSTA, 2011) diz respeito a “Diario Carioca: o jornal que
mudou a imprensa brasileira”, de Cecilia Costa.



detentores do poder nas paginas dos jornais por nomeagdes no servico publico. Aqueles que
tinham pretensbes de ingresso na politica viam na imprensa a possibilidade de
reconhecimento e influéncia (RIBEIRO, 2001). Os profissionais do periodo relatam seu
trabalhno como uma mistura entre sacrificio e missdo — as ideias de vocacdo e amor a

profissdo estdo muito presentes nas suas memorias:

Jornal é vocagdo, é amor; na década de 20 se caracterizava, sobretudo,
porque a imprensa era feita com amor. Mas voltando a esse amor pelo
jornal, ndo havia hora de sair. Se houvesse um acontecimento, nds
fichvamos solidarios com o secretério, que ndo precisava nos fazer apelos.
N&o havia nada disso, hem livro de ponto; era o orgulho, a satisfacdo de
servir, de furar um companheiro, ou melhor, furar o outro jornal (COTRIM
NETO apud BARBOSA, 2007, p.79).

Era comum a presenca de escritores nas redacdes, pois 0s periddicos eram uma
forma de eles ampliarem a influéncia e a visibilidade, ganhando a vida com o proprio
trabalho intelectual — mesmo que para isso precisassem abrir mao da dedicacdo exclusiva a
vocacdo literaria —, j& que os jornais tinham alcance maior que o dos livros (COSTA, 2004).
Analisando a obra “Recordac¢des do Escrivao Isaias Caminha”, de Lima Barreto (1995),
Barbosa destaca que o jornalista era apresentado como “alguém poderoso e amplamente
conhecido e reconhecido na sociedade. O jornal, por outro lado, é capaz de derrubar ministro,
de promover campanhas, de influenciar. Trabalhar no jornal confere status, torna a pessoa
conhecida” (2007, p.128-129). Em busca de prestigio social e vantagens pessoais, era
comum que, além dos literatos, académicos (estudantes de Direito e Medicina,
principalmente), empresarios e outros profissionais fossem também jornalistas. Havia
inclusive estelionatarios e bicheiros que usavam o jornalismo para ter direito a prisdo
especial.?

A publicidade no Brasil ainda engatinhava. Até o fim da década de 1920 havia
apenas quatro agéncias no pais, como a Eclética, de 1914, e a Inter-Americana, de 1929.
Como nem 0s andncios nem o nudmero de vendas avulsas sustentavam a imprensa, grande
parte dos diarios dependia de verbas do governo ou de grupos politicos — e, em troca,
atuavam como porta-vozes dos interesses de seus financiadores. Para isso, tanto os jornais
de oposicdo quanto 0s governistas adotavam uma linguagem agressiva e virulenta
(RIBEIRO, 2003a, 2007).

2 LAGE, \Nilson. Para que serve um curso de Jornalismo. Disponivel em:
http://www.observatoriodaimprensa.com.br/artigos/da060220021.htm. Acesso em: 27 abr. 2016.
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O jornal costumava ser lido em areas publicas — seja nos bondes e trens ou nas
ruas, colados em muros e postes —, 0 que estimulava comentérios dos leitores com as pessoas
que estavam por perto. Dados do censo de 1920 apontam que 71,2% da populago brasileira®
era analfabeta e que a capital federal registrava a menor taxa de analfabetismo do pais:
53,4%.% Apesar de ser possivel contabilizar pelo menos 800 periddicos ao longo dos anos
1920 no Rio de Janeiro, a década terminou com apenas 19 jornais diérios. A maioria publicou
poucos numeros, sem sequer chegar a 502 edicdo (BARBOSA, 2007). De acordo com Bahia,
tratava-se de “uma pequena imprensa de ocasido, geralmente de origem politica e partidaria,
ou meramente transitoria, sem fins empresariais” (2009, p.155).

Ateé o fim da primeira metade do século XX, as reportagens eram encaixadas nas
paginas sem muitos critérios editoriais, em uma espécie de improviso. N&do havia
preocupacdo visual e a tipologia costumava variar até dentro de uma mesma edicdo
(RIBEIRO, 2007). Sob determinacao de uma lei de 1923, a capa passou a contar com 0 nome
dos diretores responsaveis — até entdo, era permitido omitir a identidade dos proprietarios e
editores (BAHIA, 2009). Em 31 de outubro desse mesmo ano, o decreto n°® 4.743 passou a
regular a liberdade de imprensa, proibindo, por exemplo, ofensas ao presidente da Republica
ou a chefes de Estado estrangeiros, sob pena de priséo de trés a nove meses e multa.

Jornais como O Paiz, o Jornal do Commercio (que esteve em circulacdo de 1827
a abril de 2016) e a Gazeta de Noticias eram alguns dos principais titulos da época. Em 1925
foram fundados O Globo, de Irineu Marinho, que a partir dos anos 1940 ganharia destaque,
e O Jornal, de Assis Chateaubriand, que passou a fazer parte dos Diarios Associados, 0
primeiro conglomerado de midia do pais. Investir em uma empresa jornalistica tornou-se
uma possibilidade atraente, diante das possibilidades de lucro e crescimento — um negdcio
duradouro. “Essa concep¢do de empreendimento responsavel que se atribui ao jornal
substitui a concepcdo de risco inevitavel, quase sempre associada a uma conveniéncia de
ocasido, ao partidarismo, ao aventureirismo” (BAHIA, 2009, p.177).

O vespertino mais popular no fim da década foi A Noite, chegando a marca de
200 mil exemplares. Seu edificio, inaugurado em 1929 na Praca Maua, no Centro do Rio de
Janeiro, foi considerado simbolo da modernizagdo do jornalismo. Nesse mesmo periodo, as

revistas semanais ganharam impulso, como foi caso de O Cruzeiro, de 1928, cujas tiragens

3 Segundo Bahia (2009), em 1928 o Rio de Janeiro tinha 1.430.608 habitantes, enquanto a populagéo brasileira
era de 36.157.910 pessoas.

4 FERRARO, Alceu Ravanello; KREIDLOW, Daniel. Analfabetismo no Brasil: configuracdo e génese das
desigualdades regionais. Educacéo & Realidade, Porto Alegre, v.29, n.2, p. 179-200, jul./dez. 2004.
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chegavam a marca de 30 mil (BARBOSA, 2007). O radio, presente no pais desde as festas
do centenario da independéncia em 1922, ainda “estava na infancia” (SODRE, 1999, p.372).

Também foi nos anos 1920 que entrou em cena o jornal que seria visto, a partir
de depoimentos dos profissionais da época, como responsavel pela modernizacdo do
jornalismo brasileiro na década de 1950. O Diario Carioca foi fundado no dia 17 de julho de
1928 pelo ex-oficial da Marinha e ex-deputado José Eduardo de Macedo Soares. Segundo
Sérgio Rodrigues e Tales Faria em “Reforma no Diario Carioca”, ele era um “civilista
apaixonado ¢ homem de formagao erudita” (1995, p.13), e fazia parte de uma influente
familia da aristocracia fluminense. Com acesso a importantes fontes e noticias em primeira
m&o, seus artigos viriam a ser um dos principais atrativos do jornal, ainda que contasse com
bons profissionais em seu time, como observa Ribeiro (2007). Evaristo de Morais, Mauricio
de Lacerda, Marcial Dias Pequeno e Paulo Mota Lima eram alguns desses nomes.

Essa ndo era a primeira experiéncia de Macedo Soares como proprietario de
6rgdo da imprensa, como ja mencionamos — em 1912 fundara O Imparcial, para fazer
campanha civilista. Contudo, dez anos depois, diante da ferrenha oposicdo ao presidente
Artur Bernardes, o periddico foi fechado por determinacdo do governo. O ex-oficial da
Marinha foi preso e, depois, se exilou na Europa, voltando ao Brasil em 1927, aos 46 anos,
como aponta Cecilia Costa (2011) no livro “Didrio Carioca: o jornal que mudou a imprensa
brasileira”. “Do Imparcial o Didrio Carioca herdou, além da natureza essencialmente
politica, a linguagem irbnica e irreverente, que seria um de seus tragcos mais caracteristicos”
(RIBEIRO, 2007, p.86). Com sede na Praca Marechal Floriano, a Cinelandia, no Centro do
Rio de Janeiro, a tiragem inicial do DC era de 5 mil exemplares (SODRE, 1999). Sua rotativa
s0 foi adquirida quando se mudou para a Praca Tiradentes, 77.

O DC sempre foi um jornal pequeno, mas bastante influente. As suas
tiragens eram reduzidas, mas o seu peso politico grande. Compensava com
criatividade e irreveréncia problemas e falhas do esquema de apuragdo. O
humor era uma de suas caracteristicas mais marcantes. Sempre receptivo a
novas ideias, viria a ser o pioneiro na modernizagdo do jornalismo carioca
e um dos grandes renovadores da linguagem da imprensa brasileira
(RIBEIRO, 2007, p.87).

Na primeira edicdo, o fundador e diretor disse que o DC néo tinha ligacdes
politico-partidarias e nem interesses financeiros envolvidos. Macedo Soares prometeu

“avaliar imparcialmente [a agdo dos governos] na medida do interesse ptblico” como forma

5 Diario Carioca. Diario Carioca, Rio de Janeiro, 17 jul. 1928, n.1, p.3.
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de servir o pais, observando, julgando, aplaudindo ou condenando os governantes. Logo
abaixo, na mesma coluna da pégina, havia um texto que discutia o sentido do termo
“revolu¢do” em suas mais diversas vertentes — um detalhe curioso, considerando que o jornal
seria um dos principais defensores da Revolucdo de 1930. Na capa, uma critica a baixa taxa
cambial, que teria sido desencadeada propositadamente pelo presidente Washington Luis.

Apesar do que foi dito no editorial, o jornal foi criado com uma proposta
claramente politica, de acordo com Sodré (1999): fazer oposicdo a Washington Luis e
defender o fim da chamada “politica do café-com-leite”, da Republica Velha, em que as
oligarquias paulista e mineira se alternavam no poder.® “No que dizia respeito a lutas e
combates, a independéncia do diretor-fundador do Diério Carioca era muito pouco fluida ou
vaga, estando indubitavelmente a servigo de um pensamento — o revolucionario” (COSTA,
2011, p.62).

Naquele momento, a classe média, a ala tenentista, a incipiente burguesia e 0s
operarios ndo escondiam sua insatisfacdo com a Republica Velha. Com excecdo de S&o
Paulo e Minas Gerais, 0s demais estados estavam incomodados com a “politica do café-com-
leite”. Principal produto agricola de exportacdo, o café atravessava um periodo de crise: sua
oferta era quase duas vezes maior que a demanda do mercado mundial. Com a quebra da
Bolsa de Nova York, em 1929, a situacéo se agravou.’ Isso foi o estopim para uma série de
desentendimentos, inclusive entre as proprias oligarquias paulista e mineira, principais
beneficiarias dos lucros do café e, consequentemente, as mais afetadas pela crise. Uma ala
conservadora, apoiada pelos paulistas e pelo entdo presidente Washington Luis, passou a
defender a candidatura de Julio Prestes nas elei¢cdes do ano seguinte. Ja as oligarquias de
Minas Gerais, Rio Grande do Sul e Paraiba se uniram e constituiram a Alianga Liberal, em
defesa de Getulio Vargas para a Presidéncia da Republica, como explicam Andrea Coelho e
Anette Silva (2003) em “Didario Carioca: 0 méximo de jornal no minimo de espaco”.

A Alianca Liberal teve apoio do DC e de grande parte da imprensa, como 0
Correio da Manh@, os Diarios Associados e O Estado de S. Paulo. Ja A Noite, O Pais e o
Correio Paulistano, por exemplo, eram a favor do paulista Jalio Prestes (SODRE, 1999).

Vargas perdeu as elei¢es de 1° de margo de 1930 para Prestes. Mas, dois meses depois,

® Costa (2011) conta que a intencdo inicial era que o primeiro nimero do DC saisse no dia 5 de julho, em
comemoracdo pelos seis anos da primeira revolta tenentista da Republica — os “18 do Forte”. Contudo, néo foi
possivel deixar tudo pronto para a fundagdo naquela data.

7 CPDOC FGV. Revolugéo de 1930. Disponivel em:
http://cpdoc.fgv.br/producao/dossies/FatosImagens/Revolucao1930. Acesso em: 16 set. 2016.
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quando o Congresso foi reaberto, os desentendimentos entre parlamentares continuaram a

exaltar os &nimos na politica.

Nos anos 20, o Brasil luta por uma nova ordem politica que s6 vai
contemplar nos anos 30. As crises da Republica, que sdo politicas,
econbmicas e sociais, agravam as contradicdes existentes nas relacbes da
sociedade — principalmente da classe média, dos trabalhadores e dos pobres
— com o Estado (BAHIA, 2009, p.145).

No dia 4 de julho de 1930, na véspera da publicacdo de um editorial e de uma
homenagem na capa do DC pelo aniversario das revoltas tenentistas de 1922 e 1924, que
também serviam como um ataque ao governo, José Eduardo de Macedo Soares foi preso
quando chegava da Europa. No aniversario de dois anos do jornal, no dia 17, o diretor ainda
estava encarcerado — a edicdo comemorativa mostrava a equipe do jornal em visita ao chefe
na prisdo, além de telegramas de apoio de diretores de outros periddicos. Contudo, mesmo
durante o carcere de Macedo Soares, que durou cerca de um més, os editoriais contra
Washington Luis (ja que Julio Prestes ainda ndo havia tomado posse) continuaram presentes
(COSTA, 2011).

O més de julho também marcou o agravamento da crise politica ap6s o
assassinato de Jodo Pessoa no Recife, que tinha concorrido como vice de Vargas. Esse foi 0
pretexto para o inicio da articulacdo da Revolugdo de 1930, iniciada em outubro. O
movimento dep6s Washington Luis, impediu a posse de Prestes e, em novembro, Vargas
tornou-se chefe do Governo Provisério da Republica.®

O DC apoiou fortemente a revolucdo, vendo nela a solugédo para os problemas
do pais. Sua sede serviu como local de encontro dos articuladores, como Vargas, Juarez
Tévora, Antdnio Carlos de Andrada e Café Filho (RIBEIRO, 2007). A chegada do galcho
ao poder foi bastante elogiada, como sinal de esperanca. A composi¢do ministerial, segundo
o editorial do dia seguinte a posse (4 de novembro), teria sido bem recebida pela populacéo.
Porém, ndo demorou muito para que o jornal se tornasse oposicao.

Como enfatizam Nilson Lage, Tales Faria e Sérgio Rodrigues (2004) no artigo
“Diario Carioca: o primeiro degrau para a modernidade”, o DC participou de todos os
eventos politicos nacionais, e foi isso que lhe garantiu a relevancia e, ainda, a sobrevivéncia
—afinal, nunca foi considerado um grande jornal. Os leitores eram, em sua maioria, membros

da elite. “Nos seus 37 anos de vida, esteve quase sempre na oposi¢cdo. Denunciou desmandos

8 CPDOC FGV. Revolugéo de 1930. Disponivel em:
http://cpdoc.fgv.br/producao/dossies/FatosImagens/Revolucao1930. Acesso em: 16 set. 2016.
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administrativos, produziu crises institucionais, derrubou ministros — tudo em nome de
valores, como liberdade, probidade, legalidade” (COSTA, 2011, p.10).

O DC defendeu em suas paginas a democracia, 0 voto popular, o funcionalismo
publico, os sindicatos e a cultura. Mas, se por um lado se preocupava com o trabalhador e
exigia que o0 governo honrasse 0s compromissos com os servidores, por outro, ironicamente,
“atrasava sistematicamente o pagamento [dos funcionarios], de dias, semanas ou meses”.’
Costa (2011) avalia que foi um jornal personalista, claramente guiado pelos interesses do
seu fundador, sobretudo por meio dos famosos editoriais, que eram uma espécie de marca

registrada.

2.2 De José Eduardo de Macedo Soares a Horacio de Carvalho Junior

A Revolugdo de 1930 liquidou a imprensa que defendia Washington Luis e Julio
Prestes, com invasOes, depredacdes e incéndios. A redacao do Jornal do Brasil, por exemplo,
foi invadida, resultando em uma semana fora de circulacdo; em S&o Paulo, A Gazeta foi
empastelada. O Pais entrou em crise e desapareceu (BAHIA, 2009). “Mesmo os jornais que
ndo haviam sido destruidos e por isso ndo puderam voltar a circular de imediato, sofreram
graves consequéncias” (SODRE, 1999, p.376).

O governo provisorio, contudo, desagradou, sobretudo pela demora em convocar
uma Assembleia Constituinte — era apenas o inicio da chamada Era Vargas, que se estenderia
até 1945. Em meio a instabilidade politica, os grupos dominantes tinham dificuldade de
assumir o controle das func@es politicas. E, ja que os apoiadores do governo anterior estavam
sem condic¢Bes materiais para voltar a circular, a oposicao surgiu entre aqueles que, até entéo,
defendiam a Revolucao de 1930 e seus desdobramentos (SODRE, 1999).

Desde novembro de 1930, més em que Vargas tomou posse, José Eduardo de
Macedo Soares passou a cobrar uma acgdo proativa do governo, diante da impaciéncia da
populagéo que aguardava as reformas prometidas durante a revolucdo. No més seguinte, a
critica se tornou ainda mais incisiva contra “uma administragdo incompetente € uma politica

mesquinha”. O DC tornou-se oposi¢ao. Um critico editorial chamado “Balaio de gatos” fez

® LAGE, \Nilson. Para que serve um curso de Jornalismo. Disponivel em:
http://www.observatoriodaimprensa.com.br/artigos/da060220021.htm. Acesso em: 27 abr. 2016.
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0 governo suspender a distribuicéo do jornal — o que ndo impediu que o texto fosse impresso
clandestinamente na grafica e espalhado pela cidade.®

O fundador do periddico estava incomodado com a presenca da ala tenentista em
areas estratégicas do governo. “Posicionando-se ao lado dos que exigiam uma nova
Constituicdo e elei¢des democraticas, em pouco tempo Macedo consideraria que se
defrontava com um novo ditador, [...] atacando Getdlio Vargas sem d6 nem piedade”
(COSTA, 2011, p.101). Essa ruptura com o grupo da Alianca Liberal resultou em uma
mudanca administrativa no DC: em janeiro de 1932, Horacio de Carvalho Janior, filho de
barbes do café fluminenses, tornou-se diretor-presidente, enquanto Macedo Soares passou a
cuidar principalmente da orientagdo politica do jornal, permanecendo ainda como principal
figura do diario (SODRE, 1999).

Na noite de 25 de fevereiro daquele ano, cerca de 160 oficiais do exército
invadiram a redacdo do DC, na Praca Tiradentes, com metralhadoras, paus e ferros,
quebrando maquinas e moveis, cujos destrocos serviram para fazer uma fogueira em frente
ao prédio do jornal. Funcionarios que estavam de plantdo na redagédo foram feridos. Macedo
Soares, que seria o principal alvo do ataque, estava em Petropolis (RJ). Esse empastelamento
gerou revolta coletiva: os jornais cariocas e alguns paulistanos fizeram paralisacfes, em
repudio, ficando fora de circulagdo no dia seguinte. J4 0 DC s6 pdde retomar suas atividades
no dia 5 de abril, quando sua redacdo mudou-se para a Praca Onze, também no Centro.
Macedo Soares responsabilizou o governo pelo episodio (SODRE, 1999; LAGE et al., 2004;
COSTA, 2011).

A falta de agilidade para esclarecer o caso, segundo Martins & Luca (2008),
aumentou as suspeitas de que a agédo tinha anuéncia ou pelo menos simpatia de grupos
ligados ao poder, levando a rendncia coletiva de varios integrantes do governo, como 0
ministro da Justica, Mauricio Cardoso, e o chefe da policia do Distrito Federal, Batista
Luzardo, que lamentaram e condenaram o episédio. Coelho & Silva (2003) e Costa (2011)
afirmam que o empastelamento foi chefiado pelo filho de Pedro Ernesto Batista — entéo
interventor no Distrito Federal. Ja Rodrigues & Faria (1995) dizem que os tenentes foram
liderados por Juarez Tavora e Juracy Magalhdes. O que se sabe, de fato, é que todos esses

nomes mencionados como suspeitos eram alvos de critica nas paginas do diario.

10 CPDOC FGV. Diario Carioca. Disponivel em: http://cpdoc.fgv.br/sites/default/files/verbetes/primeira-
republica/DI1%C3%81RI0%20CARIOCA.pdf. Acesso em: 7 jun. 2016.
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O episédio fez com que Horécio de Carvalho, que desde o inicio do ano era
diretor-presidente, se tornasse também proprietario das acbes de controle do DC. Macedo
Soares se afastou, aos poucos, do processo de producéo do jornal, mantendo-se apenas como
articulista diario. De acordo com Evandro Carlos de Andrade, em entrevista a Fundacéo
Getulio Vargas, “Macedo tinha uma paixao pelo Horacio, uma devog¢ao, e deu entdo o jornal
para ele” (2003, p.31). Rodrigues & Faria dizem se tratar de um “episddio nebuloso em que
parece ter havido mais doacao do que venda” (1995, p.15), ja que Macedo Soares continuou
a interferir diretamente nos rumos editoriais do jornal que fundara. Apesar de boatos de um
possivel envolvimento afetivo entre eles, Costa diz que “certo é que a confiancga e o respeito
entre os dois eram totais. E que o encontro no inicio dos anos 30 se tornaria uma amizade
para toda a vida” (2011, p.115).

Apdbs o empastelamento, o DC tornou-se ainda mais incisivo na oposi¢do ao
governo provisorio, criticando as tentativas de barrar a liberdade de imprensa e a politica
militarista, aliada ao tenentismo. O jornal se alinhou com os democratas paulistas que
promoveriam a chamada Revolugdo Constitucionalista de Sdo Paulo, em 9 de julho 1932
(COELHO & SILVA, 2003). Mesmo sendo vencido, 0 movimento alcangou seus objetivos:
seus participantes foram anistiados em 1934 e a Assembleia Nacional Constituinte (ANC)
se reuniu para elaborar a nova Constituicao, elegendo Vargas para presidente por via indireta
(SODRE, 1999).

Eleito deputado pela bancada fluminense em 1933 para a ANC, Macedo Soares
viu sua principal reivindicacdo — a Constitui¢do — ser atendida. Em 1935, foi eleito senador.
Desse modo, o tom oposicionista do DC foi reduzido, e as questdes nacionais passaram a ser
informadas de modo mais parcial. A Lei de Seguranca Nacional, promulgada em 1935 para
aplicar punicdes mais severas a crimes contra a seguranca do Estado, foi apoiada nos
editoriais do diario. O frustrado levante comunista daquele ano, que depois serviria de
pretexto para aumentar os poderes presidenciais, recebeu duras criticas nas paginas do
jornal. 1t

A crescente onda anticomunista e a perseguicao de inimigos politicos levou ao
golpe do Estado Novo em 10 de novembro de 1937, dando inicio a ditadura Vargas, que se
estendeu até 29 de outubro de 1945. O Congresso foi dissolvido e o presidente outorgou uma

nova Constituicao, conhecida como “Polaca” pela similaridade com o modelo autoritario

1 CPDOC FGV. Diario Carioca. Disponivel em: http://cpdoc.fgv.br/sites/default/files/verbetes/primeira-
republica/DI1%C3%81RI0%20CARIOCA.pdf. Acesso em: 7 jun. 2016.
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polonés, que dava ainda mais poder ao governo. A justificativa de Vargas foi 0 “ajustamento
ao espirito do tempo”, prometendo uma acdo modernizadora concentrada no Estado
(COELHO & SILVA, 2003).

Ainda de acordo com Coelho & Silva (2003), o DC continuou a apoiar 0 governo
logo ap6s o golpe, justificando que os poderes excepcionais do Estado serviriam para salvar
a democracia. Mas, aos poucos, segundo Costa, 0 jornal ganhou um tom sério, patriético e
nacionalista: “Habitualmente brincalhdo e combativo, ficaria funéreo e solene, como se
vestisse uma armadura, mais parecendo um boletim editado pela Marinha ou pelo Exército”
(2011, p.129). Ainda que Macedo Soares fosse anticomunista, ele parecia considerar
exagerada a atitude do presidente e seus ministros. Com a liberdade de imprensa cerceada,
a forma que o jornalista encontrou para defender os principios democraticos foi por meio de
comentarios sobre fatos relacionados a outros paises, como o dia da comemoracdo da
independéncia dos Estados Unidos.

No artigo 122 da Constituicdo de 1937, a imprensa era tratada como servigo de
utilidade publica, o que atribuia a ela a funcdo de espalhar comunicados oficiais. Para
garantir a paz, a ordem e a seguranca, podia-se aplicar censura prévia a imprensa, a
radiodifusdo e as artes. “Tentava-se tanto cercear a divulgacdo daquilo que ndo fosse de
interesse do poder quanto enfatizar as realizacGes do regime e sua adequacao a realidade
nacional, sem se descurar da promogao pessoal e politica do chefe do governo” (MARTINS
& LUCA, 2008, p.172).

Em 1939 foi instaurado o Departamento de Imprensa e Propaganda (DIP), um
rearranjo do que ja havia sido Departamento Nacional de Cultura (DNC) em 1938,
Departamento de Propaganda e Difusdo Cultural (DPDC) em 1934 e Departamento Oficial
de Publicidade (DOP) em 1931 (MARTINS & LUCA, 2008). Seu principal objetivo era
difundir a proposta politico-ideoldgica estadonovista por meio da propaganda no radio, que
ganhava cada vez mais forga entre a populagéo, e na imprensa, tendo Vargas como figura
principal e a censura como uma de suas facetas. A Divisdo de Imprensa, pertencente ao DIP,
vigiava a producdo discursiva das publicacGes — calcula-se que 61 deixaram de circular
durante o periodo. Foi por meio do DIP que se criou e divulgou o “mito” em torno da figura
de Vargas, com a imagem de “pai dos pobres” e defensor das classes trabalhadoras. Além
disso, solenidades eram transmitidas via radio e eventos como congressos e seminarios

ajudavam a difundir as ideias do regime (BARBOSA, 2007). As noticias produzidas pela
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Agéncia Nacional, em consonancia com os interesses do governo, preenchiam cerca de 60%
de todo o contetdo dos jornais (RIBEIRO, 2007).

Né&o se pode considerar que a acdo politica do periodo ditatorial de Vargas foi
totalmente negativa para a imprensa, na visdo de Barbosa (2006a, 2007). Mesmo com
empastelamentos e perseguigdes, havia mais proximidades e acordos entre os homens de
imprensa e o0 governo do que divergéncias. Os jornalistas, por exemplo, eram isentos do
Imposto de Renda. O papel de imprensa, importado de paises como Canada e Finlandia por
intermédio do governo, assim como equipamentos graficos e de som, eram subsidiados —
mas em troca de alinhamento ao regime, tendo servido importantes instrumentos de coercao,
como ressalta a pesquisadora.

No Estado Novo, o governo pdde ampliar a sua area de influéncia por meio das
agéncias, institutos, conselhos e autarquias. O nacionalismo tornou-se instrumento de
legitimacdo, defendendo a industrializacdo como forma de tornar o pais independente
economicamente. Buscou-se incluir nesse discurso em prol da construcdo da identidade
nacional a classe trabalhadora, grupo urbano em constante crescimento — e a atuacdo da
imprensa, por meio do DIP, foi fundamental para que se alcangasse esse objetivo
(BARBOSA, 2007).

Ainda assim, o DC desafiava o regime e gostava de provoca-lo. Lage et al.
(2004) contam que, quando os jornais foram incumbidos pelo DIP de criticar o governo
inglés porque seu exército disparou uma metralhadora contra um cargueiro brasileiro que
estava em direcdo a Italia, Macedo Soares criou o0 Clube dos Diretores e Principais Redatores
de Jornais do Rio de Janeiro, cujo primeiro almoco, no dia seguinte a publicacdo do editorial
encomendado, teve como convidado o embaixador da Inglaterra, Sir Noel Charles.

Bahia (2009) ressalta que nem os empastelamentos nem o golpe do Estado Novo
fizeram os diarios brasileiros deixarem de se expandir. Para ele, a década de 1930 marca o
inicio da fase moderna da imprensa. A renovacdo grafica teve continuidade e o sistema
telegrafico tornou-se ainda mais presente, reforcando a agilidade na transmisséo das noticias,
na mesma linha de progresso que marcou o inicio do século. As radiofotos (imagens
transmitidas pelas ondas do radio) passaram a explicitar o imediatismo da informacéo.

A década também trouxe avangos com relacdo a profissionalizacdo dos
jornalistas. Entidades como a Associacdo Brasileira de Imprensa, fundada em 1908, a
Associacdo Paulista de Imprensa, de 1933, e o Sindicato dos Jornalistas do Rio de Janeiro,

de 1935, lutavam pelo estabelecimento de critérios formais para o exercicio da profissao.
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Em “Constru¢do do Estado, esfera politica e profissionalizacdo do jornalismo no Brasil”,
Fernanda Petrarca aponta que, se partir do golpe de 1937 a regulamentacéo das profissoes
tornou-se essencial para a formacgéo do Estado Novo proposto por Vargas, o jornalismo se
constituia como um desses conjuntos de “saberes especializados apresentados como
fundamentais para tragcar os caminhos da nac¢dao” (2010, p.84). Ao mesmo tempo, os
jornalistas, que j& costumavam se envolver diretamente nas lutas politicas, reivindicavam
participacdo na construcdo do Estado nacional.

Em 30 de novembro de 1938 foi criada a primeira legislacdo da profissdo, que
regulamentava a duracdo e as condi¢des de trabalho em empresas jornalisticas. Para Petrarca
(2010), um dos objetivos era registrar todos aqueles que tivessem vinculos com a imprensa,
de modo que o governo pudesse ter controle sobre quem trabalhava nela. A autora destaca
também que o primeiro curso superior de jornalismo teve inicio na Universidade do Distrito
Federal, em 1935, mas a universidade foi extinta durante o Estado Novo; em 1943, o curso
foi criado novamente, vinculado a Faculdade Nacional de Filosofia, mas sua inauguragdo s
aconteceu cinco anos depois. Segundo José¢ Marques de Melo (1999), no artigo “La
formacion del periodista”, até entdo os jovens jornalistas se formavam dentro das proprias
redagdes, em uma espécie de “pedagogia do dia-a-dia”, com o auxilio de profissionais ja

experientes.

Os jornalistas boémios, pouco a pouco, cedem lugar aos jornalistas
profissionais, que usufruem as vantagens da nova legislacéo do trabalho.
Os salarios profissionais sdo acertados mediante convénio entre jornalistas
e empresas editoras de jornais e revistas — mas apenas as mais solidas
cumprem o estabelecido (BAHIA, 2009, p.211).

Vale destacar ainda que, ao longo da década de 1930, os jornais passaram a ter
mais consciéncia do seu papel, tornando-se mais resistentes as pressoes oficiais, que se
intensificavam. Com o aumento do consumo interno de algoddo e produtos téxteis e de aco,
surgiram novas formas de veicular a publicidade — que até entdo se baseava sobretudo nos
classificados. Os anlncios do comércio varejista aceleraram o desenvolvimento do
jornalismo e sua viabilizacdo como empresa independente — calcula-se que até 80% da
receita passou a ser proveniente dos anunciantes (BAHIA, 2009). Barbosa (2007) aponta que
em 1938 havia 23 jornais no Rio — 0s principais, com cerca de 34 paginas, que podiam chegar
a 50 nas edic¢Ges dominicais.

O DC, por sua vez, encerrou a década de 1930 com edi¢des que se alternavam

entre 12 ou 16 paginas. As criticas ao regime de Vargas continuaram presentes até a queda



20

do Estado Novo, em 1945. A Constituicdo de 1946 estabeleceu a livre manifestagcéo de
pensamento, sem dependéncia da censura. Um editorial de 1948 buscou deixar claro que o
DC era um 0rgdo de combate, que ja em seu nascimento antecipou a Revolucdo de 1930.
Assumiu ainda que, a0 mesmo tempo em que sua motivagao era a “necessidade de bem servir
ao pais”, também foram tomadas “atitudes perigosas e dramadticas” ao longo daquelas duas
décadas de existéncia — sem especificar exatamente quais. Para Macedo Soares, 0 papel da
imprensa, em meio a turbuléncia politica, era ser porta-voz e a0 mesmo tempo guia da

opinido popular.*?

2.3 O nariz de cera e a influéncia francesa

O DC nao tinha a pretensdo de ser um grande jornal, mas tinha muita influéncia
no cenario carioca. Como ressaltam Lage et al. (2004), o bom humor era uma de suas
principais marcas. O cuidado em torno do texto e a busca de criatividade seriam uma forma
de compensar a apuracdo falha, ao mesmo tempo em que davam certa “personalizagdo” ao
noticiario (ver anexo I). Costa (2011) afirma que na redacdo eram constantes as zombarias e
deboches, criando um clima alegre e descontraido, propicio para inovar, para que cada um
pudesse exercer livremente seu proprio estilo.

E justamente pela falta de um padrdo, de um modelo a seguir, que o estilo
redacional variava ndo s6 de um jornal para o outro, como também dentro do préprio jornal
— 0 que € o caso do DC. Cada redator tinha responsabilidade exclusiva sobre seu texto,
deixando-o carregado de marcas pessoais. A literatura era a principal inspira¢do na hora da
escrita, mas havia também o uso de uma retérica “empolada” e rebuscada, com vocabulario
pouco usual e jargdes — um reflexo da presenca macica, por exemplo, de bacharéis em
Direito (RIBEIRO, 2007).

Segundo Pompeu de Sousa (1986), em “Era uma vez o nariz de cera”, a
reportagem ia direto para o chefe de redacdo, que por sua vez era bastante ocupado e fazia
apenas alguns ajustes antes de mandar para a grafica. Quando o texto era inserido nas
paginas, ndo havia um padrdo de organizacdo, de hierarquizacdo. Era constante a variacéo
da tipologia e os titulos eram “encaixados’ para ocupar o espaco disponivel para eles, além

de serem mais indicativos que informativos (ver anexo Il). De um modo geral, os jornais

2 CPDOC FGV. Diario Carioca. Disponivel em: http://cpdoc.fgv.br/sites/default/files/verbetes/primeira-
republica/DI1%C3%81RI0%20CARIOCA.pdf. Acesso em: 7 jun. 2016.
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publicavam uma “massa inteiramente heterogénea e desnivelada em todos os sentidos”
(SOUSA, 1992, p.24).

A valorizacdo do estilo do autor, de sua linguagem e retorica, € um dos
desdobramentos da forte influéncia francesa na vida cultural brasileira e, consequentemente,
nos periodicos do pais. Costa reforga: “Até entdo, o Brasil era, culturalmente falando, uma
provincia da Franga” (2004, p.67). A presenca da agéncia de noticias francesa Havas, desde
1874, controlando o mercado sul-americano durante muito tempo, também interferiu nesse
cenario, como explica Afonso de Albuquerque (2008) no artigo “Aconteceu num Carnaval”.

Tanto no Brasil quanto na Franca, os homens de letras faziam do jornalismo mais
uma ocupacdo proviséria, uma forma de divulgar seu trabalho e ganhar prestigio, do que
uma profissdo. No pais europeu, nomes conhecidos do cenario literario costumavam estar
envolvidos com o jornalismo, como ressaltam Jean Chalaby (2003) em “O jornalismo como
invencdo anglo-americana” ¢ Erick Neveu (2006) em “Sociologia do jornalismo”. Honoré
de Balzac, Robert de Lamennais e Victor Hugo, por exemplo, foram donos e editores de
jornais; Jean Cocteau, correspondente especial; Antoine de Saint-Exupéry, reporter.*® Além
disso, a imprensa era também uma forma de impulso a carreira politica.

Por meio da ficcdo, em “Recordagdes do Escrivao Isaias Caminha”, Lima
Barreto (1995) narra sua visdo sobre o trabalho nas redacgdes da capital federal brasileira no
inicio do século XX — o ficticio O Globo é, na realidade, o Correio da Manh@, onde Barreto
trabalhou, o que fez com que seu nome ficasse banido das paginas do jornal liberal durante
quase 50 anos.** O personagem, o escrivio Isaias Caminha, afirma em suas recordag@es que
0s literatos tém ideias limitadas e sdo “adstritos a um infantil fetichismo do estilo e guiados
por conceitos obsoletos e um pueril e erroneo critério de beleza” (BARRETO, 1995, p.39).
Confessa também que 1€ e estuda autores como Dostoiévski e Voltaire, buscando nos
grandes romancistas a melhor maneira de escrever, 0 que exigia um maior tempo para
elaboracdo do texto —aqueles que redigiam com facilidade e agilidade, por sua vez, ndo eram
capaz de dar “brilho” e “relevo” a sua producdo. Além disso, para muitos reporteres as

palavras costumavam “fugir” no momento de escrever as reportagens: “Isso que num

13 Em junho de 2016, a licenca de repérter de Saint-Exupéry, usada durante a Guerra Civil espanhola, e que
estava desaparecida, foi encontrada por um historiador. Disponivel em: http://gl.globo.com/pop-
arte/noticia/2016/07/licenca-de-reporter-de-saint-exupery-na-guerra-civil-espanhola-e-achada.html.  Acesso
em: 27 set. 2016.

14 DINES, Alberto. Da ditadura do siléncio a “lista negra”. Disponivel em:
http://observatoriodaimprensa.com.br/jornal-de-debates/da-ditadura-do-silencio-a-lista-negra/. Acesso em: 30
set. 2016.
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temperamento literario pode transformé-lo em grande escritor, num jornalista a nada leva”
(BARRETO, 1995, p.99).

De acordo com Chalaby (2003), a importancia dada a forma literaria dificultou
que os jornais franceses fossem ao encontro do estilo objetivo que desde a segunda metade
do século XIX nascia nos Estados Unidos e na Inglaterra, sob influéncia do telégrafo e da
quase autossuficiéncia financeira de grande parte da imprensa. Além disso, as receitas em
publicidade na Franca eram baixas, se comparadas a imprensa anglo-americana, dificultando
a independéncia editorial. Por isso, muitos aceitavam até subornos do governo e/ou partidos
politicos.

Os textos eram escritos seguindo a tradi¢do dos publicistas, divulgando doutrinas
politicas e defendendo interesses de grupos especificos, num momento em que as
alternativas eram as mais diversas: ideologias que iam da monarquia ao marxismo. Estima-
se que 40 dos 46 jornais publicados em Paris antes da Primeira Guerra Mundial (1914-1918)
tinham uma tendéncia politica marcada, em explicita defesa de diferentes doutrinas.
“Informacao exata nunca foi o forte dos jornais parisienses. Os detalhes mais importantes de
um acontecimento sdo frequentemente narrados segundo a fantasia do jornalista” (JOBIM,
1960, p.154).

A cronica era o género literario mais prestigiado na Franca. Os artigos também
eram valorizados, devido ao carater polémico e a postura combativa, e geralmente eram
dirigidos a politicos ou partidos. Havia também o comentario, um “meio-termo” entre o
literdrio (cronica) e a critica ferrenha (artigo). Essa hierarquia era definida com base na
“literalidade” de cada uma das praticas, ainda que, de qualquer maneira, o jornalismo fosse
visto como uma arte inferior, se comparado a literatura — enquanto 0 romance era escrito
para a “eternidade”, os artigos em geral tinham curto prazo de validade (CHALABY, 2003).
Como afirma Danton Jobim, o estilo do jornalista ndo é tdo bem apurado como o de um

escritor:

Falta em regra a densidade dos verdadeiros estilos literarios, que se obtém
pela paciéncia e pela obstinacdo em perseguir a forma perfeita,
artisticamente trabalhada: para o escritor a lingua ndo € um simples meio
de comunicacgdo com o publico contemporaneo, mas um meio de expressao
artistica, valido para a posteridade (JOBIM, 1960, p.36).

Ribeiro (2003a, 2007) analisa que no jornalismo brasileiro esses mesmos
géneros — cronica, artigo e comentario — foram privilegiados na primeira metade do século

XX. Assim como na Franga, iam ao encontro do objetivo da imprensa de servir como
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instrumento politico, j& que as publicacdes muitas vezes eram financiadas pelo proprio
Estado ou grupos ligados ao poder.® Devido a valorizagéo da opinido, os textos costumavam
ser bastante agressivos; porém, essa linguagem virulenta, salienta Sodré (1999), ndo era
direcionada a ideias e orientacGes politicas, mas sim ao individuo e a sua atuacdo, de modo
personalizado. E, por mais que as questbes politicas ajudassem a neutralizar a influéncia
literaria na imprensa, sua linguagem ainda estava distante daquela que seria a linguagem
jornalistica, pertencente a um grupo de profissionais que dominam sua técnica. Chalaby
reforga que, “historicamente, as praticas discursivas que podem ser identificadas como
jornalisticas ndo sdo de carater literario nem politico” (2003, p.36).

De um modo geral, o texto nos jornais da época relatava os acontecimentos em
uma ordem mais ou menos cronoldgica, misturando informacdo com opinido. Havia um
entrelacamento entre narracdo, comentario, e analise, como pode ser visto no exemplo a

seguir, publicado no DC em 1931.

Quando Ramon Franco veio ao Brasil, no seu lindo v6o da Cadiz ao Rio
de Janeiro, trouxe como seu mecanico, Pablo Rada.

Se ja ndo eram amigos, 0s perigos e a gloria conquistada foram os lagos de
aco que para sempre 0S uniram.

De volta a bella Hespanha, um dia entraram juntos no movimento
revolucionario de Jaca.

Presos, processados, livres, emfim, por occasido da proclamacdo da
Republica.

Agora surge entre a esposa do primeiro e a do segundo, uma luta curiosa e
emocionante por causa do filho de Pablo Rada.

E que o sympathico aviador se separou de sua senhora, ficando em seu
poder o filho do casal.

Provavelmente, por ndo ter mde nem irmédo, Rada entregou-o a senhora
Ramon Franco, para crial-o.

A mé&e do menino ndo se conformou com a seperacao do filho e ha cerca
de um mez, em Irun, tentou raptal-o. [...] ¢

Uma das caracteristicas mais marcantes do jornalismo na época era o nariz de
cera, uma introducdo bastante prolixa e rebuscada, pouco objetiva, longa, que visava a
ambientar o leitor e retardava a entrada na noticia em si (RIBEIRO, 2007). No artigo “O
maximo de noticia no minimo de espago”, José Ramos Tinhordo (1986) credita tal estilo a
necessidade de retdrica dos jornalistas, sendo usado como uma “preparagdo do clima”, até

se chegar ao que realmente merecia destaque.

15 Vale lembrar que Barbosa (2007) destaca que desde o inicio do século XX ja era possivel perceber estratégias
redacionais e editoriais para isolar artigos tidos como informativos daqueles opinativos, juntamente com o
processo de modernizagdo da imprensa.

16 Por causa duma crianga. Diario Carioca, Rio de Janeiro, 9 set. 1931, n. 983, p.2. (ver anexo I11)



24

Quando alguém matava alguém, nunca um jornal de velho estilo ia publicar
simplesmente, por exemplo: “O pedreiro Benedito dos Santos, de 22 anos,
foi morto na noite de ontem com trés tiros em um bar da rua tal, ao recusar
um copo de cerveja ao marginal conhecido por Toninho Malvadeza”. Em
um caso como esse, quase sempre a noticia comecaria assim: “Ontem,
guando ao cair da noite o jovem pedreiro Benedito dos Santos despediu-se
dos companheiros de servico, e se encaminhou para o bar proximo de sua
residéncia, onde sempre tomava uma cerveja antes do jantar, estava longe
de imaginar o que o destino lhe preparava. De fato, ao chegar ao botequim,
ja & estava o conhecido meliante Toninho Malvadeza, temido em todo o
bairro por suas provocagdes e violéncias”. E por ai continuava o nariz de
cera, até possivelmente concluir, no pé da segunda coluna, que “ao ser o
corpo do inditoso jovem trasladado para o Instituto Médico Legal, sobre o
marmore frio da mesa estava, ainda, a sua tltima cerveja” (TINHORAO,
1986, p.24).

Podemos notar o uso desse recurso no exemplo a seguir. A noticia, que é o
cancelamento da visita do presidente Washington Luis ao Departamento de Saude Publica
no Rio de Janeiro por conta de um resfriado, s6 aparece no final. Antes, é narrada toda a
preparacdo e a expectativa dos funcionarios para a chegada dele, que estava em Petropolis.
O titulo (“Victima de um ligeiro resfriado que lhe tirou o apetite, o presidente achou inutil
descer de Petropolis”), todavia, ja antecipa ao leitor a informa¢ao mais importante — 0 que
no DC costumava ser bastante comum, mesmo nesses casos em que 0 nariz de cera estava

presente no texto.

S. ex. marcara para hontem uma nova fugida, as tranquilidades do
veraneio. Viria completar sua visita a Saude Publica, percorrendo, agora,
o edificio onde esta installado o Departamento, & rua do Rezende.
Lavagens matutinas, escovaces, aprestos, azafama incansavel.
Ambulancias que entravam, ambulancias que saiam, pessoal que corria
para um lado, que saltava para outro, tudo numa diligencia impressionante
do que s&o os servigos naquella casa.

Mas inutilmente... O homem n&o appareceu. Retivera-o um comego de
defluxo, um resfriado ndo bem accentuado ainda, mas perigoso de se
aggravar com uma descida de Petropolis, onde a chuva caira fortemente
pela madrugada.t’

Sousa explica que o texto costumava comecar pela “anti-noticia”, ja que parecia
mais um artigo ou um editorial, e isso “era uma remanescéncia das origens do jornalismo,
pois o jornal inicial foi um panfleto em torno de dois ou trés acontecimentos que havia a
comentar, mas ndo a noticiar, porque ja havia a informacéo de boca ao vivo, a informacéo

direta” (1992, p.24). A abertura podia ser um comentario, uma opinido, ou uma mistura de

7 Victima de um ligeiro resfriado que Ihe tirou o apetite, o presidente achou inutil descer de Petropolis. Diario
Carioca, Rio de Janeiro, 17 mar. 1929, n. 207, p.1. (ver anexo 1V)
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informac&o e interpretacdo, enquanto a noticia s6 aparecia no final. A preocupagdo era com

a forma, com a retorica, sendo preciso “castigar o estilo” para apresentar a informagao.

Ninguém publicava em jornal nenhuma noticia de que um garoto foi
atropelado aqui em frente sem antes fazer consideragdes fisioldgicas e
especulacdes metafisicas sobre o automovel, as autoridades do tréansito, a
fragilidade humana, os erros da humanidade, o urbanismo do Rio. Fazia-
se primeiro um artigo para depois, no fim, noticiar que um garoto tinha
sido atropelado defronte a um hotel (SOUSA, 1992, p.24).

Segundo Marco Ant6énio Roxo Silva, no texto “A condenavel retérica do nariz
de cera e o diploma de jornalismo”, era uma narrativa “disfuncional, subjetiva e inadequada
a velocidade da vida nos tempos modernos” (2009, p.261).28 Com o uso de recursos
literarios, a imprensa caminhava mais em direcdo a ficcdo do que a realidade, dificultando a
transformacdo do jornalismo em uma pratica especializada, pertencente a um grupo de
profissionais.

Na dissertacdo “O jornalista em tempos de internet”, Igor Waltz completa: “O
acontecimento é transformado em pretexto para o exercicio de estilo, em um discurso sobre
a atualidade que privilegia o comentério e a expressao de determinadas visées de mundo
sem a pretensdo da neutralidade discursiva” (2015, p.38). No exemplo a seguir, € utilizada a
funcdo conativa da linguagem em meio aos comentarios do autor sobre os fazendeiros de

café, levando o leitor para “dentro” do texto como forma de persuadi-lo.

Quem quizer colher noticias seguras dobre o modo de pensar dos
fazendeiros de café ndo deve frequentar as Associagdes de classe, e sim
ouvir os lavradores que se agrupam discretamente nos cantos dos saldes do
Club Commercial, depois de sua fusdo com o tradicional "Club Sao Paulo™.
Passamos, hontem, algumas horas ouvindo ora um, ora outro desses
homens respeitaveis pela sua fortuna, ou pela sua notoria experiencia.
Qudo diferente era a linguagem delles ha um anno atras! [...]

A psychologia dos lavradores de café precisa, agora, ser melhor apreciada
pelo governo de S. Paulo. O candido optimismo de hontem transformou-
se, ndo diremos ainda em derrotismo, mas seguramente em evidente
pessimismo.*®

O caracteristico sensacionalismo dos anos 1920 também estava presente nas

paginas do DC, mas em noticias mais curtas e breves relatos, ja que as manchetes do

18 Enquanto (SILVA, 2009) indica “A condenavel retorica do nariz de cera e o diploma de jornalismo”, de
Marco Antonio Roxo Silva, (SILVA, 1991) ¢ referente ao livro de Carlos Eduardo Lins da Silva, “O adiantado
da hora: a influéncia americana sobre o jornalismo brasileiro”.

19 Justificadas aprehenses dos productores de café, deante do plano de valorizagdo. Diario Carioca, Rio de
Janeiro, 17 jul. 1929, n. 300, p.1. (ver anexo V)
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combativo jornal costumavam ressaltar as questdes politicas. No texto a seguir, mais uma
vez o titulo (“Eliminou-se tragicamente, arrebentando o craneo com um tiro de pistola, um
industrial”’) antecipa a principal informagao, mas todo o fato ¢ descrito em sua ordem

cronoldgica, com um forte apelo a imaginacédo e a emocéo do leitor.

Desde ha uns dez dias, quando por fatalidade perdeu seu dedicado amigo
e s0gro, 0 negociante, Mauricio Abitebul, antigo industrial, Maurice Azuz,
de cor branca, argeliano, com 38 annos de edade, casado, industrial,
residente 4 rua Araujo Penna n. 55, se mostrou profundamente
acabrunhado, parecendo que a morte do sogro, que sempre 0 soccorria em
momentos difficeis, lhe viera acarretar sérios embaragos na sua carreira
mercantil.

Sua esposa, a sra. Abitebul Azuz, que sempre o vira alegre e folgaséo,
ultimamente, con estranhesa, sempre o via acabrunhado e nervoso.
Ante-hontem, esse estado de excitacdo augmentou consideravelmente.
Nem mesmo o menino Wilson, o unico filhinho do casal, que era o seu
enlevo Ihe proporcionava distrag&o. [...]

Depois de vestir-se pediu & Angelina um e porque essa domestica lhe
houvesse informado que o pense se achava no banheiro, ali entrou Maurice,
trancando-se.

Momentos ap6s ouviram-se duas detonagGes seguidas.

As criadas, surprehendidas, correram ao banheiro, e, arrombando a porta,
depararam com um quadro horrivel.

Maurice, tendo ainda na mdo direita uma pequena pistola, muito nova,
estava cahido ao lado da banheira, apresentando na metade direita da regido
frontal, um ferimento de onde jorrava muito sangue. [...]

A senhora Dora Abitebul Azuz, regressado a casa ao ter noticia da tragica
occurrencia, soffreu rude golpe com a desgraga que tdo funndo a feriu em
seu coracdo de esposa amantissima.?

O primeiro paragrafo traz diversas informagdes ao leitor sobre quem é Maurice
Azuz. Segundo Lage et al. (2004), havia o costume de relatar, entre paréntesis, dentro do
texto, a idade, a nacionalidade, a residéncia e até mesmo a cor de alguém envolvido em
eventos policiais, como suicidios e acidentes. A descri¢cdo do fato noticiado, por sua vez, era
uma forma de recriar a cena “ao vivo” no imaginario do leitor, “reconstituindo com perfeicao
0 crime barbaro ou a expressao horripilante de um monstro. [...] Ao lado da imaginacao
criadora, colocada em evidéncia com a descri¢cdo da cena, assiste-se a reconstrucdo da
tragédia ao visualizar a imagem” (BARBOSA, 2007, p.67). O mesmo recurso esta presente

na seguinte noticia:

Jodo Henrique Francisco Wrigg, casado, de 42 annos, empregado ha
fabrica de fumos Londres & rua Silve Manoel n. 103, dava-se ao vicio da
embriaguez.

20 Eliminou-se tragicamente, arrebentando o craneo com um tiro de pistola, um industrial. Diario Carioca, Rio
de Janeiro, 28 fev. 1929, n. 192, p.3. (ver anexo VI)
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Residindo com sua esposa d. Angelina Wrigg e tres filhos menores & rua
do Lavradio n. 91, todas as manhas sahia para o emprego regressando a
noite.

Hontem, conforme o habito, Jodo Henrique deixou a residencia em
demansa a fabrica.

Ao passar, porém, pelo morro de Santo Antonio, Jodo Henrique num
momento de allucinagdo desfechou um tiro no ouvido direito.
Gravemente ferido, o infeliz esteve muito tempo contorcendo-se em dores,
até que foi encontrado e numa ambulancia da Assistencia, transportado
para o posto Central, de onde em seguida aos curativos, foi em estado grave
internado no Hospital de Prompto Socorro.?

Vale ressaltar que, nesse mesmo periodo em que o sensacionalismo era uma das

marcas do jornalismo brasileiro, a Franca ja estava em um processo de ado¢do dos métodos

jornalisticos anglo-americanos, mais objetivos e menos opinativos — a iniciativa partiu do

periodico Le Matin, segundo Chalaby (2003). Ao mesmo tempo, 0 nariz de cera ja comegava

a gerar certo incébmodo no Brasil entre alguns jornalistas, sob influéncia da Semana de Arte

Moderna de 1922, e dos préprios leitores, a medida em que a vida ficava mais acelerada.

Sem tempo para ler, eles encontraram uma forma de burlar esse estilo: iam direto para o

ltimo paragrafo, em busca da informag@o, em uma espécie de “lide as avessas”, como

explica Sousa (1992). Isso ja indicava a necessidade de uma mudanca no modo como o

jornalismo era feito no pais e que seria, enfim, consolidada nos anos 1950.

21 Tentou suicidar-se desfechando um tiro no ouvido. Diario Carioca, Rio de Janeiro, 24 out. 1929, n. 385,

p.5. (ver anexo VII)
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3. MUDANCAS NA PRATICA JORNALISTICA

Nos anos 1950 o Diéario Carioca (DC) consolidou uma série de mudancas
redacionais que desde a década anterior estavam sendo implantadas no jornal, mas que ja no
inicio do século XX se manifestavam na imprensa brasileira, como a tentativa de isolar a
informagao da opini&o. O principal marco da reforma do DC foi a elabora¢édo de um manual
pelo seu chefe de redacdo, Pompeu de Sousa, baseado nas observagdes feitas durante o tempo
que em que morou nos Estados Unidos e nos estudos das técnicas de redacdo norte-
americanas apds convite para se tornar professor universitario.

Este capitulo propde apresentar sinteticamente como se deu o desenvolvimento
nos Estados Unidos do fazer jornalistico e da busca pela objetividade, e as tentativas de
implantacdo desse modelo no Brasil. Explica, ainda, o processo de elaboracdo e implantacéo
das “Regras de Redagdo do Diario Carioca”, que se norteavam sobretudo pelo lide, pela
pirdmide invertida e pela figura do copy desk, que foi alvo de criticas por jornalistas como
Nelson Rodrigues, que o chamava de “idiota da objetividade”. E, por fim, mostra por que a
pretensdo de o DC se tornar um grande jornal, em meio a beneficios e empréstimos

governamentais, nunca se concretizou.

3.1 O desenvolvimento da imprensa nos Estados Unidos

A Inglaterra e os Estados Unidos foram pioneiros no desenvolvimento de um
conjunto de técnicas proprias do jornalismo, com vistas a objetividade, segundo Chalaby
(2003). Desde o século XIX a imprensa anglo-americana prioriza aquilo que considera como
sendo o aspecto mais importante da noticia, focando-se nos fatos — e ndo em ideias ou na
ordem cronoldgica. Assim como na Franca, sua origem teve influéncia direta da politica,
servindo como meio de divulgacdo de ideologias; contudo, seu desenvolvimento aconteceu
separado do campo literério, o que favoreceu tal pioneirismo. Além disso, a conquista de
importantes receitas de vendas e publicidade gerou independéncia financeira e menor
necessidade de financiamentos, subornos e chantagens politicas. As praticas discursivas se
despolitizaram, estimulando um jornalismo preocupado com a informacao e o relato neutro.

Focaremos neste subcapitulo o caso da imprensa dos Estados Unidos, que
exerceu influéncia direta na brasileira. L4, o governo nunca praticou qualquer tipo de caucéo

sobre ela (CHALABY, 2003). A separacdo entre fato e opinido comecou a partir da criagdo
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da chamada penny press (“imprensa do centavo”), na década de 1830, por Benjamin Day
(New York Sun) e James Gordon Bennett (New York Herald), sendo impulsionada por
Joseph Pulitzer e William Randolph Hearst no final do século XIX. A publicidade ganhou
forca e os jornais ficaram mais baratos, ampliando o publico leitor, que até entdo costumava
se restringir a elite (RIBEIRO, 2003a).

O numero de diarios saltou de 65 para 138; o de semanarios, de 650 para 1.140;
a circulacdo diaria, de 78 mil exemplares, passou a atingir a marca de 300 mil (WALTZ,
2015). Para atender a esse publico que se expandia e tornava-se cada vez mais heterogéneo,
foi adotada a linguagem sensacionalista, explorando escéndalos, tragédias e dramas
humanos, como ja explicamos no capitulo anterior. “O jornal que se democratizava no pre¢o
procurava democratizar-se no estilo, atendendo aos gostos do maior nimero possivel de
leitores” (JOBIM, 1960, p.76). E, por mais que o sensacionalismo tivesse a emo¢ao como
uma de suas principais caracteristicas, era priorizada a informacao, o factual, a narracdo dos
fatos, em detrimento dos comentérios e opinides. Pouco a pouco, 0s jornais americanos
comecaram a se tornar mais referenciais, deixando de lado os posicionamentos politicos e
ideologicos explicitos (RIBEIRO, 2007).

Estabeleceu-se numa relacdo triangular e circular: o jornal (através do
baixo preco do exemplar e da adoc¢do de uma linguagem sensacionalista)
atraia o interesse do publico; este consumia junto com as noticias a
publicidade; que, por sua vez, contribuia, através de verbas e
financiamentos, para a manutencédo dos jornais (reduzindo os seus custos e
possibilitando a diminuicdo do preco do exemplar) (RIBEIRO, 2007,
p.27).

O trabalho dos correspondentes americanos das agéncias de noticias, como a
Associated Press e a Reuters, a partir da criacdo do telégrafo, em 1840, também contribuiu
para a separacdo entre noticia e opinido e uma escrita mais sucinta. O alto custo de
transmissdo da mensagem exigia economia de palavras, concisdo, deixando de lado
adjetivos, artigos e preposicdes (COSTA, 2004). Além disso, o telégrafo estava associado a
velocidade na transmissao da informacdo — ndo havia tempo para a elaboracdo de textos
muito rebuscados. E, em situagdes como a Guerra de Secessdo (1861-1865) nos Estados
Unidos, a precariedade do sistema telegrafico era uma barreira que exigia que os jornalistas
enviados ao campo de batalha passassem de imediato as informagfes mais importantes,
considerando a possibilidade de alguma falha nesse processo. Cada um dos repOrteres

transmitia o seu primeiro paragrafo; depois, comegava uma outra rodada de transmisséo,
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com o segundo, e assim por diante, até todos terminarem o texto, como explica Ménica
Caprino (2002) em “Questao de estilo”.

Foi assim que comecou a surgir o lide, a apresentacdo das informacdes basicas
— 0 qué, guem, quando, onde, como e por que — na abertura, no primeiro paragrafo da noticia,
reforgando suposta impessoalidade, em oposic¢éo ao nariz de cera. Segundo Carlos Eduardo
Lins da Silva (1991) em “O adiantado da hora”, o lide serviu para resolver um problema
pratico nas agéncias de noticias dos Estados Unidos: jornais de todo 0 mundo usavam o
mesmo texto distribuido por elas, que chegava gracas ao telégrafo, mas cada um avaliava a
noticia de maneira diferente quanto a sua importancia e ao espago que merecia ocupar. Por
meio da pirdmide invertida, que ordena a informagdo em ordem decrescente de relevancia,
cada periddico podia fazer de maneira rapida e pratica os cortes e as adaptacdes necessarias
sem perder 0 mais importante, que estava no primeiro paragrafo. A piramide permitia, ainda,
uma leitura rapida.

Ao longo dos séculos XIX e XX o0s jornais dos Estados Unidos passaram a criar
seus manuais de redacao proprios, os style books, tendo como eixo central o lide e a piramide
invertida. A imprensa americana, entdo, passou a dar ao leitor a mesma opcdo que as
agéncias davam aos jornais: caso desejasse, ele poderia interromper a leitura em qualquer
ponto do texto, de acordo com seu interesse no assunto, sem perder a informagéo principal
(SILVA, 2001).

Enquanto na Franca (e também no Brasil) os jornais se diferenciavam pela
ideologia que defendiam, nos Estados Unidos a linguagem era um dos aspectos responsaveis
por criar a identidade de cada 6rgdo da imprensa. Havia regras gerais, adotadas por toda a
comunidade jornalistica, mas também aquelas que eram especificas de cada jornal, as quais
ajudavam a estabelecer um vinculo com seus leitores. “Os diferentes veiculos estabeleciam
enquadramentos diferentes para os fatos e isto, em termos linguisticos, implicava em
diferentes regras de redacao” (RIBEIRO, 2007, p.216).

As técnicas apresentadas pelos manuais restringiam tanto a linguagem quanto a
estruturacdo do texto, com a pretensdo de eliminar seu carater emotivo e participante, ao
mesmo tempo em que aceleravam sua produgdo, em um ritmo mais industrial. Em busca de
uma apresentacdo referencial, impessoal e direta dos fatos, o narrador deveria estar em
terceira pessoa e usar 0s verbos no modo indicativo. Metaforas, adjetivos e qualquer tipo de

subjetividade foram eliminados — as exclamacdes e as reticéncias foram proibidas.
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Assim como ja acontecia com as noticias transmitidas pelo telégrafo, o codigo
linguistico foi limitado para facilitar a producédo textual e sua compreensdo. Palavras com
funcdo meramente enfatica, por exemplo, deveriam ser evitadas. E, em vez de narrados
cronologicamente, os fatos deveriam ser expostos em ordem de importancia (a piramide
invertida, baseada nos interesses de um suposto “leitor-médio”). Diante destas regras, o
talento individual deixou de ser importante no exercicio da profissao: bastava ser capaz de
dominar as técnicas. Ao mesmo tempo, caminhava-se em dire¢do a uma padronizacao dos
textos (RIBEIRO, 2003a, 2007).

Se, antes, o jornalismo havia sido o lugar do comentéario sobre as questdes
sociais, da polémica de ideias, das criticas mundanas e da producéao
literaria, agora, ele passava a ser o “espelho” da realidade. Vistos como
emergindo naturalmente do mundo real, os acontecimentos, concebidos
como noticia, seriam a unidade basica de construgdo dos jornais
(RIBEIRO, 2003a, p.2).

De acordo com Nelson Traquina (2005) em “Teorias do Jornalismo”, essa ideia
apresentada por Ribeiro (2003a) daria origem a Teoria do Espelho, a primeira do jornalismo.
A noticia seria um espelho da realidade e, o repdrter, um mediador desinteressado, que teria
a missdo de procurar a verdade e expor os fatos a partir de suas observagdes, sem opinides
pessoais nem juizos de valor. O autor reforca que essa teoria, a0 mesmo tempo em que deu
legitimidade e credibilidade ao campo jornalistico, tem sido bastante questionada, ja que o
jornalista constr6i um discurso (dentre os Vvarios possiveis) sobre a realidade, com
determinada abordagem, que ndo corresponde a totalidade dos fatos.

A partir da década de 1920, o conceito de objetividade foi desenvolvido e se
tornou norma na imprensa americana, em meio ao processo de profissionalizacdo dos
jornalistas. Dentre as razdes para isso, estava a crescente desconfianca com relacdo a ideia
de que o relato jornalistico reproduzia fielmente os fatos, sobretudo diante da experiéncia da
propaganda durante a Primeira Guerra Mundial (1914-1918) e o surgimento das assessorias
de imprensa; o movimento Progressista, que priorizava a técnica como base de um governo
eficiente, em vez da politica partidaria; e a ideia de que, como a fotografia era supostamente
capaz de trazer a realidade a tona, o relato jornalistico também deveria sé-lo
(ALBUQUERQUE, 2009). Como aponta Carlos Eduardo Lins da Silva,

0 jornalismo objetivo é tido como dotado de uma estrutura narrativa (0s
cinco ‘W) e de recursos retoricos capazes de separar fato de opinido e, ao
mesmo tempo, fornecer aos leitores uma informacdo &gil e veloz,
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mercadoria de alto valor numa sociedade caracterizada pela competicédo
entre os individuos (SILVA, 2009, p.261).

Em “Orgulho e preconceito”, Flavia Biroli e Luis Felipe Miguel (2012) explicam
que a objetividade legitima o discurso jornalistico, exigindo um sujeito neutralizado ou
suspenso para que seja apresentada uma suposta verdade. Esse valor defende que todos os
lados envolvidos no fato tenham a mesma atencdo e condena sobretudo o jornalismo
partidario, em que as noticias sdo enviesadas em prol da politica. Mas Zuenir Ventura apud
Costa (2004) pondera que o “mito” da objetividade fez os jornalistas acreditarem que
poderiam alcanca-la em sua totalidade, o que seria uma utopia.

Para Jobim, a objetividade ajuda a tornar mais fidedigno o registro jornalistico:
“Ignorar deliberadamente um fato, distorcé-lo por interesse politico vai sendo considerado
pelo préprio jornalista um jogo mais que desleal, perigoso, podendo desacreditar a folha no
conceito mesmo dos que lhe simpatizem com as ideias expostas nos editoriais” (1960, p.28).
Porém, admite que, por mais que esse seja um ideal a ser perseguido, nenhum jornal pode
utiliza-lo plenamente.

Fundado em 1851, o The New York Times é uma das principais referéncias da
busca pela objetividade, por meio da adocdo de procedimentos técnicos, baseados em
métodos cientificos, para coletar e apresentar informacGes precisas e exatas. Segundo Gay
Talese em “O reino ¢ o poder”, Adolph Ochs (1858-1935), que adquiriu o periddico em
dificuldades orcamentarias em 1896,

gueria que seu jornal fosse imparcial e completo, uma publicacdo que
atraisse o homem de negocio e, como dizia, “ndo sujasse a toalha do café
da manha”. Queria um jornal que “dé as noticias, todas as noticias, de
forma concisa e atraente, numa linguagem polida, e que as dé mais cedo,
se possivel, que qualquer outro meio confiavel”. [...] Com exce¢do da
pagina editorial, que poderia muito bem dispensar, queria poucas opinides
no jornal. E certo que se adaptou aos seus criticos literarios e teatrais e nio
se intrometia no trabalho deles, porém ficava perturbando sempre que um
espetaculo era bombardeado ou um escritor condenado no Times
(TALESE, 2009, p.172-173).

Em “O texto nos meios de comunica¢do”, Muniz Sodré e Maria Helena Ferrari
(1987) tragam uma comparagao entre o discurso literario e o informativo. A literatura ndo se
propde a uma comunicagdo imediata. Nela, o enunciado comum ganha um revestimento
artesanal, de modo que suas significagdes obedecam a vontade do emissor: a maneira como
ele vé 0 mundo se transparece no texto e as palavras ganham sentido conotativo. O discurso

informativo, ao contrario, adota uma linguagem denotativa, mais rigida, e desloca o peso da
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relagdo para o receptor: a intencdo do emissor é atingir o maior nimero possivel de
destinatarios. O receptor da informagdo, por sua vez, “caracteriza-Se pela extensdo
(disperséo fisica dos individuos num determinado espaco), heterogeneidade (diferencas de
classes, idades, sexos, preferéncias culturais) e anonimato (0 emissor ndo conhece 0s
individuos a quem se dirige)” (SODRE & FERRARI, 1987, p.9). Por isso, ¢ preciso que o
texto seja claro e objetivo, 0 que ndo significa empobrecé-lo em termos vocabulares.

Jobim (1960) ressalta que o processo de especializacdo do discurso na imprensa
norte-americana ndo opunha jornalismo a literatura, como se ambos pertencessem a lados
opostos. Para o autor, 0 manual de redacdo ndo prejudica o estilo, j& que suas regras séo
fundamentais para qualquer pessoa que escreve para ser lida e entendida — o que pode servir
tanto para um jornalista quanto para um literato. Mas, enquanto o reporter € voltado para as
exigéncias “imediatas e transitorias do grande publico”, o romancista se debruca sobre

“temas universais ¢ permanentes que nascem da natureza do homem e do mistério da vida”

(JOBIM, 1960, p.49).

Dois motivos existem para que o jornalista tenha menor chance que o
escritor de prevenir-se contra o lugar comum: o fato de escrever para
leitores em sua grande maioria de escasso senso critico (e, por isso, pouco
exigente quanto ao padrao literario do que leem) e a pressao do tempo e do
espago sob a qual trabalha, e que limita suas possibilidades de apurar o
estilo. [...] Na verdade, ndo ha uma linguagem de jornal. O jornalista ndo
escreve numa lingua especial, mas no bom portugués, no bom francés, no
bom inglés (JOBIM, 1960, p.45).

Um aspecto observado por Ribeiro (2003) é que, a0 mesmo tempo em que 0S
jornais americanos adotavam uma linguagem mais neutra e imparcial, surgiam as grandes
empresas, os conglomerados jornalisticos nos Estados Unidos. “O desenvolvimento dos
jornais-empresa impds como necessidade a generalizacdo de procedimentos técnicos em
relagdo as normas de redagdo, a produgdo grafica e a composicao tipografica” (RIBEIRO,
2003a, p.8-9). Os manuais de redacdo foram uma das formas encontradas ao longo desse
processo para facilitar a producdo em série de textos, por meio da racionalizacdo e
padronizacéo do estilo, seguindo a ldgica industrial. Eles ndo apenas tragavam os parametros
para a escrita, facilitando a assimilacdo da informac&o pelo leitor, como também definiam
as regras relacionadas a producdo grafica e & composigéo tipogréafica.

Junto com a chegada dos manuais de redagdo, surgiu o setor responsavel pela
revisao do texto e de sua estrutura grafica na pagina, o chamado copy desk. “O copy desk
desempenhava um papel eminentemente técnico, de correcdo e adaptacao do texto, tendo em
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vista a sua impressdo, um papel de transicdo entre duas etapas da producdo do jornal,
portanto” (ALBUQUERQUE, 2009, p.285). Talese (2009) relata que os copy desks eram
mais valorizados e ganhavam um salario maior que o dos repdrteres americanos, ja que
ajudavam a evitar erros e, consequentemente, possiveis processos judiciais. Eram homens
andnimos, bem instruidos e considerados cultos, responsaveis pela manutencédo das técnicas
ditadas pelos manuais. A maioria ndo tinha planejado exercer esse oficio ao ingressar no
mundo do jornalismo, mas permanecia décadas nessa funcao “e, secretamente, gostava da
vida sedentéria, aquela existéncia quase monastica de palavras medidas, rotinas exatas e
compensas silenciosas” (TALESE, 2009, p.67).

Todas essas inovagOes aconteciam enquanto os jornalistas americanos adquiriam
um sentido de categoria, com padrdes especificos de comportamento, criando sua identidade
profissional. Em vez de metaforas literarias como “personagens”, “dramas” e “conflitos” na
producdo didria, entraram em cena os procedimentos técnicos e termos tipicos do meio
cientifico, como ‘“coleta de dados”, “objetividade” e “informacdo”. Os membros da
comunidade jornalistica que participavam das mudancas, muitos deles recém-formados na
profissdo, eram vistos como “enérgicos” e “ambiciosos”, enquanto os “velhos jornalistas”
eram classificados como “boémios” e “incultos” (SILVA, 2009) — esse mesmo olhar se
repetiu no Brasil, na década de 1950, com a aplicacdo dos manuais de redagdo por meio de
jovens que haviam acabado de sair das universidades.

3.2 A chegada do modelo americano de jornalismo

A pesquisa de Costa (2004) aponta que, no periodo colonial brasileiro, antes
mesmo da chegada da imprensa no pais com o desembarque de D. Jodo VI no Rio de Janeiro
em 1808, o extenso titulo de um poema de Gregorio de Matos (“Descreve a deploravel peste,
que padeceu a Bahia no a. 1686, a quem discretamente chamam bicha, porque variando nos
sintomas, para que a medicina ndo soubesse atalhar os efeitos, mordia por diferentes bocas,
como a bicha de Hércules. Também louva o caritativo zelo de algumas pessoas com 0s
enfermos”) j& respondia as perguntas que séculos depois fariam parte da defini¢do do lide.
O poeta ganhou o epiteto de “Boca do Inferno” por informar em seus textos sobre “a cobica
dos poderosos, os desmandos do clero e a vida dupla de cidaddos aparentemente
respeitaveis” (COSTA, 2004, p.153).
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A primeira tentativa de adotar no Brasil o padrdo norte-americano de coleta e
apresentacdo da informacao aconteceu na década de 1880, como destaca Bahia (2009). Em
1887, Jose do Patrocinio fundou o vespertino Cidade do Rio, inspirado no sensacionalista
New York Herald. Havia expectativa de éxito ndo apenas pelo prestigio de Patrocinio, que
participava da campanha abolicionista, como também pela sua proposta inovadora, que
priorizava o noticiario factual e os ganhos com publicidade, j& seguindo os moldes
empresariais. De acordo com o historiador, era como se o Cidade do Rio fosse capaz de
condensar as aspiracdes do leitor naquele periodo em que a Monarquia dava lugar a
Republica: moderna produgdo gréafica, foco nas noticias em vez da opinido, editoria de
variedades e nomes celebres entre os redatores, como Olavo Bilac e Aluisio Azevedo.
Porém, o jornal sobreviveu por apenas 15 anos, devido a ma-administracdo, as dificuldades
financeiras e a falta de popularidade, sem ter conseguido adotar, de fato, a estrutura
empresarial e o almejado modelo estadunidense ao longo de sua existéncia.

J& no inicio dos anos 1900, como lembra Barbosa (2007), comegaram a surgir
indicacdes na imprensa brasileira para que fosse relatado o fato, como ele se passou e em
quais condicBes, em uma espécie de prentncio do que viria a ser o lide. Assim como nos
Estados Unidos, a fotografia aqui era vista, em esséncia, como o proprio real, levando para
o texto jornalistico a miss@o de reproduzir a realidade e trazer a verdade a tona.

Mas foi a partir da chegada das agéncias de noticias estadunidenses no Brasil
que teve inicio a aproximacdo com seu modelo narrativo baseado em lides e piramides
invertidas. O texto das agéncias, que chegava ao pais por meio do telégrafo, reforcava um
discurso tido como neutro, sem opinides, para atender ao maximo possivel de jornais, das
mais diversas vertentes. A francesa Havas, atuante no pais desde o século XIX, passou a
dividir espaco, por exemplo, com a United Press, que comecgou a prestar servigos ao Estado
de S. Paulo em 1918, e a Associated Press (BARBOSA, 2007).

Além disso, conforme mostra Silva (1991), em maio de 1926 empresarios
promoveram o | Congresso Pan-americano de Jornalismo, em Washington, que formulou as
bases para a criagdo da Sociedade Interamericana de Imprensa, entidade sem fins lucrativos
que buscava intercambio entre os jornalistas americanos e os da América Latina, incluindo
0 Brasil, com bolsas de estudos e intercdmbios. No congresso, que estimulou o cuidado para
ndo exprimir opinido nem fazer comentarios nas noticias, reforgando a objetividade, estavam

presentes 14 representantes brasileiros. Um desses representantes foi Gilberto Freyre, a
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quem Melo (2000, 2005a) atribui a criacdo do primeiro manual de redacdo jornalistica do
Brasil, em 1929, ao assumir a dire¢do do jornal recifense A Provincia.

Um dos meus empenhos é dar ao noticiario e as reportagens um novo sabor,
novo estilo: muita simplicidade de palavra, muita exatiddo, algum
pitoresco. Isto € que é importante num jornal. E nada de bizantinismo.
Nada de se dizer “progenitor” em vez de pai nem “genitora” em vez de
mae. Ja preguei no placard um papel em que se proibe que se empreguem
no noticiario ndo s6 essas palavras pedantes em vez das genuinas, como
“estimavel”, “abastado”, “onomastico”, “deflui”, “transflui” etc (FREYRE
apud MELO, 2005a, p.205).

Influenciado pelo congresso de 1926 e pela observacao dos rumos da linguagem
da imprensa americana enquanto morou nos Estados Unidos, o objetivo de Freyre era
eliminar preciosismos, como o uso da expressdo “precioso liquido” em vez da palavra
“agua”, homogeneizando e padronizando os textos do diario. Ele criticava o escritor erudita,
fazendo uma contraposi¢do aquele que seria o jornalista nato: “agil, pléstico, sensivel ao que
o cotidiano tem de mais dramatico, de mais humano” (FREYRE apud MELO, 2005a, p.206).
Contudo, o prosseguimento da experiéncia teria sido inviabilizado pela oposicdo de alguns
redatores @ mudanca e pelo fato de Freyre ter partido para o exilio um ano depois.?

Ainda assim, a presenca de autores modernistas e realistas nas redac6es
contribuiu para um jornalismo mais conciso e menos influenciado pela literatura, como
observa Costa (2004). A influéncia da Semana de Arte Moderna de 1922 fez com que o
homem de letras, em vez de ser uma “estrela” que produz contos ou poemas, passasse a
escrever reportagens, fazer correcdes e até ocupar cargos de chefia. Antes mesmo que o lide
e a piramide invertida do modelo norte-americano fossem implantados no Brasil, “foi como
jornalistas bragais que escritores como Graciliano Ramos, Carlos Drummond de Andrade e
Oswald de Andrade levaram para a imprensa 0s preceitos de uma literatura moderna”
(COSTA, 2004, p.68). Ramos, por exemplo, comparava o ato de escrever ao oficio das

lavadeiras de Alagoas.

Deve-se escrever da mesma maneira com que as lavadeiras la de Alagoas
fazem em seu oficio. Elas comegam com uma primeira lavada, molham a
roupa suja na beira da lagoa ou do riacho, torcem o pano, molham-no
novamente, voltam a torcer. Colocam o anil, ensaboam e torcem uma, duas
vezes. Depois enxadguam, ddo mais uma molhada, agora jogando 4gua com
a mdo. Batem o pano na laje ou na pedra limpa, e ddo mais uma torcida e

22 O jornalista e socidlogo saiu da Bahia em outubro de 1930 rumo a Portugal, fazendo escala pela Africa. Essa
viagem foi o ponto de partida para o inicio dos estudos que levaram a sua mais famosa obra, “Casa-Grande &
Senzala”, conforme o autor relata no prefacio do mesmo livro.
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mais outra, torcem até ndo pingar do pano uma sé gota. Somente depois de
feito tudo isso € que elas dependuram a roupa lavada na corda ou no varal,
para secar. Pois quem se mete a escrever devia fazer a mesma coisa. A
palavra ndo foi feita para enfeitar, brilnar como ouro falso; a palavra foi
feita para dizer.?®

Foi a partir do governo Roosevelt (1933-1945) que os lagos entre Estados Unidos
e Brasil comecaram a se estreitar. Segundo Silva (1991), o motivo seria a aproximacéo do
Estado Novo de Vargas com ideias nazifascistas. Surgiram projetos de cooperacao bilateral,
empresas norte-americanas se instalaram no pais, a cultura da terra do Tio Sam se
disseminou por meio de filmes, discos e livros, e a presenca das agéncias de noticias ficou
mais forte. Ao mesmo tempo em que essa influéncia aumentava, acontecia o declinio da
presenca europeia no pais.

Na década de 1940 o alinhamento com Washington se intensificou, resultando
inclusive no envio de tropas brasileiras para combater ao lado dos americanos na Segunda
Guerra Mundial (1939-1945). Enquanto o conflito acontecia, foi criado o “Office of the
Coordinator of Inter-American Affairs” (OCIAA), sob o comando de Nelson Rockefeller,
com o objetivo de ampliar a distribuicdo de artigos de interesse do governo norte-americano
a imprensa da América Latina e patrocinar viagens de jornalistas aos Estados Unidos
(SILVA, 1991).

Um desses jornalistas patrocinados foi Pompeu de Sousa, editor do noticiario
internacional do Diéario Carioca. Ele redigia pequenas notas sobre a Segunda Guerra Mundial
na coluna Guerra Dia a Dia, publicada até dezembro de 1940, a qual permitiu seu primeiro
contato com as técnicas de redacdo adotadas pelas agéncias dos Estados Unidos. Junto com
Origenes Lessa, Raimundo Magalhdes Jr. e Julio Barata, dentre outros, Sousa foi indicado
em 1941 pelo DIP para reforcar as relagcbes com os americanos, por meio do OCIAA. La,
trabalhou nas radios NBC (National Broadcasting Company) e CBS (Columbia
Broadcasting System), sendo responsavel por um noticiario de 15 minutos e um radioteatro
que abordava questdes relacionadas a guerra, como aponta Rosemary Bars Mendez (2006)
em “Pompeu de Sousa: jornalista, professor e politico”. Para Andrade (2003), a indicacdo
do governo Vargas para que o OCIAA patrocinasse a viagem de Sousa aos Estados Unidos
teria sido pelo incomodo que ele causava com suas criticas ao Estado Novo no DC.

2 RAMOS, Graciliano. Linhas tortas. Disponivel em: http://graciliano.com.br/site/obra/linhas-tortas-1962/.
Acesso em: 17 nov. 2016.
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Apesar de ndo ter frequentado redagdes de jornais durante o tempo em que
trabalhou nas radios dos Estados Unidos, Pompeu de Sousa passou a observar as diferencas
em relacdo aos periodicos brasileiros, como a clara busca da objetividade e a evidente
separacdo entre informacdo e opinido (MENDEZ, 2006). Ao voltar do pais, na segunda
metade de 1943, como chefe de redacdo do DC, ele paulatinamente passou a adotar o que
havia observado e aprendido. Sousa (1992) relata que o cronista de turfe Prudente de Moraes
Neto chamava suas inovagdes de “galinhagens do Pompeu” — mas em tom amistoso, ja que
Moraes Neto era um dos maiores entusiastas das mudancas.

No dia 2 de agosto de 1945, o titulo “Sai Dutra, Entra Goées” causou polémica.
A noticia informava que o general Eurico Dutra, ministro de Guerra, havia deixado o cargo
para concorrer a Presidéncia — em seu lugar, entrou o general Goes Monteiro. O modelo
dominante até entdo pregava que personalidades importantes deveriam ter todas as suas
honrarias indicadas, mesmo nos titulos das noticias, que por esse motivo costumavam ser

extensos.

Era uma noticia sem maior importancia, porque todo mundo sabia que o
Dutra era candidato. [...] Portanto era uma noticia fraca, uma nota de uma
coluna. [...] Mas o titulo de matéria na época era uma coisa solene, séria.
Esse titulozinho de matéria de uma coluna gerou um escandalo nacional
(SOUSA, 1992, p.27).

Ainda segundo Sousa (1992), o diretor do DC, Macedo Soares, ficou
impressionado com a repercussao dessa “ousadia”. Ele, que almogava diariamente no Joquei
Clube junto com outras personalidades da capital — uma tradi¢do da época —, relatou que
“todo mundo reclamou” e ficou “em estado de escandalo”. Apesar das criticas, os titulos, a
partir de entdo, passaram a ficar cada vez mais curtos, objetivos, indo em busca também de
uma padronizacdo grafica (COSTA, 2011).

Dois dias depois do controverso titulo, em 4 de agosto teve inicio no DC a coluna
“Cartas a um foca”, assinada pelo pseudonimo Joaquim Manoel. “Numa terra em que todos
se julgam jornalistas, eis uma pequena se¢do para discutir todos os dias os assuntos do
jornalismo”, dizia a apresentagdo. A coluna trouxe em sua estreia uma explicacdo sobre o
lide — “o contrario daquela literatura desconversadeira” — com base nas explicagdes do editor
do New York Herald Tribune, Stanley Walker. Em tom didatico, destacou que, a0 mesmo
tempo em que as primeiras linhas do texto j& deveriam satisfazer a curiosidade do leitor,

também precisavam servir como estimulo para que ele prosseguisse a leitura.
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Geralmente o “lead” comega por um substantivo, um artigo, raramente um
gerdndio, uma preposicdo ou uma citacdo. Walker acentua que ele deve
conter “uma promessa das grandes coisas subsequentes” e deve ser
“muitissimo direto”. Exemplo: “O sr. Getalio Vargas aceitara a sua
candidatura, anunciou ontem o interventor de Sdo Paulo, falando nos
Campos Elisios.” A seguir, os detalhes. O contrario disto é assim: “Dia a
dia se acumulam as provas de que o sr. Getulio Vargas quer mesmo ficar,
de qualquer maneira” etc. E no fim o principal, ou seja, a informagdo.?*

Porém, paradoxalmente, a prépria coluna foi escrita nos moldes do nariz de cera.
Antes de se falar sobre a “bem definida” tradi¢do jornalistica norte-americana e apresentar
algumas de suas regras, foi criticada a suposta vontade que todos os brasileiros tinham de
ser jornalistas e 0 modelo de redacdo predominante no pais, mais préximo a literatura de
ficcdo, a poesia e até mesmo aos relatorios e pareceres, com uma linguagem hermética.
Autores como Ribeiro (2003a) acreditam que quem estava por tras do pseuddénimo Joaquim
Manoel era o proprio Pompeu de Sousa; Rodrigues & Faria ressaltam que, ao mesmo tempo
em que Sousa defendia o lide, era também um “escritor derramado, com periodos que
chegavam a mais de 20 linhas” (1995, p.7).

As normas apresentadas pela coluna iam ao encontro do contexto dagquela época
de crescente processo de industrializacdo no Brasil. Elas ja adiantavam algumas das regras
basicas do manual que Sousa escreveria em 1950, recomendando concisao, simplicidade,
objetividade e clareza na pratica jornalistica, de modo a romper com qualquer pretensdo
literdria. O nariz de cera ja ndo era compativel com o dinamismo da sociedade, ndo havia
mais tempo para leitura de textos prolixos. A demanda por rapidez estava presente tanto na
producao de noticias quanto no seu consumo. “O leitor acabou arranjando um processo de
burlar o nariz de cera: se ele queria se informar, lia o Gltimo periodo, o Gltimo parégrafo,
fazia o lide, o lide as avessas. O leitor acabava fazendo seus macetes” (SOUSA, 1992, p.24).

InovacBes como a eliminacdo de adjetivos e chav@es, a supressdo paulatina de
formas de tratamento e a aproximacdo da linguagem falada, reduzindo o uso de jargdes
juridicos (uma influéncia da alta presenca de bacharéis em Direito nas redacées), refletiam
a influéncia dos modernistas de 1922. Outra mudanca no DC foi 0 uso de expressdes entre
paréntesis nos titulos, tendo em vista a padronizagdo tipografica para reduzir a “confusdo”
grafica. “Como o titulo tinha que ser muito rigido, tudo com o mesmo corpo, as vezes ndo
cabiam todas as palavras necessarias. A solucéo era colocar um paréntesis e dentro dele uma

expressdo em duas linhas, que completava o sentido do titulo”, explica Sousa (1992, p.27).

24 Cartas a um foca. Diario Carioca, Rio de Janeiro, 4 ago. 1945, n. 5.256, p.4.
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O jornalista também acabou com a obrigatoriedade do uso de artigos e passou a
usar abreviaturas — atribui-se a ele a criagao do famoso “JK”, indicando o nome do presidente
Juscelino Kubitschek. Era preciso dizer o que fosse possivel em um pequeno espago, Como
pregava o slogan do DC: “O maximo de jornal no minimo de espaco”. Em “A reforma do
Diério Carioca na década de 507, Izamara Bastos Machado (2003) lembra que certa vez a
palavra “assembleia” foi redigida como “assem.” por falta de espago — uma abreviagao que
chegava a dificultar a compreenséo pelo leitor.

Naquele ano de 1945 o DC comemorou o fim do Estado Novo, em outubro, e
defendeu a volta ao regime democratico. O famoso editorial “Antes do amanhecer cantam
os galos”, de Macedo Soares, falava sobre uma imprensa que se despertava dos anos de
censura. O general Eurico Gaspar Dutra foi eleito e uma Assembleia Constituinte elaborou
a Constituicio de 1946, com tendéncias liberais.?® No entanto, o governo interviu nos
sindicatos e fechou a Confederagdo dos Trabalhadores do Brasil. O Partido Comunista
Brasileiro teve seu registro eleitoral suspenso e 0 mandato dos parlamentares foi cassado. A
“Campanha do Petrdleo”, de viés nacionalista e contra o Estatuto do Petrdleo proposto por
Dutra, foi associada ao comunismo e reprimida (COELHO & SILVA, 2003).

Se a principio o DC se op6s ao governo Dutra, pouco depois passou a apoiar a
situacdo. A proximidade de Macedo Soares e Horacio de Carvalho com o presidente rendeu
altos empréstimos publicos do Banco do Brasil para o jornal, os quais viabilizaram a
construcdo de sua nova sede na avenida Presidente VVargas e a compra de equipamentos para
montar uma das mais modernas gréficas do pais, a Erica. O prédio, assinado pelo arquiteto
Afonso Eduardo Reidy, ficou pronto no primeiro semestre de 1950. Tinha apenas quatro
andares, mas o custo operacional era alto — suas instalacbes eram consideradas de luxo
naquela época (RIBEIRO, 2007; COSTA, 2011).

Foi em meio a essa mudanca de sede que teve inicio uma das principais
contribui¢bes do DC para o jornalismo brasileiro. Desde 1949, Pompeu de Sousa estudava
minunciosamente o fazer jornalistico estadunidense, devido ao convite para ministrar a
disciplina “Técnicas do jornal e do periddico” na entdo Universidade do Brasil e hoje
Universidade Federal do Rio de Janeiro, junto com Danton Jobim (redator-chefe do DC).?

“Percebi entdo que para ensinar Jornalismo eu tinha de aprender Jornalismo

% CPDOC FGV. Diario Carioca. Disponivel em: http://cpdoc.fgv.br/sites/default/files/verbetes/primeira-
republica/DI%C3%81RI0%20CARIOCA. pdf. Acesso em: 7 jun. 2016.

% Em 1968 foi criada a Escola de Comunicagdo da UFRJ, apoiada na estrutura do curso de Jornalismo da
Universidade do Brasil, e Danton Jobim assumiu o cargo de vice-diretor (MELO, 2005b).
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sistematicamente, tinha de estudar pelos livros as técnicas ja codificadas, ndo era suficiente
mais aquela forma intuitiva como eu tinha aprendido Jornalismo” (SOUSA, 1992, p.24).
Com o objetivo de formar uma nova geracgédo de jornalistas, o curso estimulou uma revisao

nos métodos da imprensa.?’

3.3 A consolidacéo: o manual de redacéo

No domingo de Carnaval de 1950, Sousa consolidou em um manual de redacao
seu aprendizado, que vinha sendo acumulado desde o periodo em que morou nos Estados
Unidos, e decidiu implantd-lo no DC junto com o copy desk, que para ele seria capaz de
padronizar a qualidade do texto e de sua apresentacdo. Fez uma adaptacdo com o que lhe
parecia mais conveniente para o jornalismo brasileiro dentre os diversos manuais aos quais
teve acesso, ja que cada jornal americano tinha o seu préprio conjunto de regras, para
preservar a identidade.

Sousa (1992) admite que ndo criou nada, apenas confrontou o que achou
interessante — incorporou alguns elementos, rejeitou outros. “Caia por terra o texto
caricaturado, com nariz de cera, partidario e panfletério, para nascer o texto informativo e
objetivo, ensinado até hoje nas salas de aulas das universidades brasileiras” (MENDEZ,
2006, p.7). Entrava, no lugar do nariz de cera, o lide — “uma subversao na técnica redacional”
(SOUSA, 1986, p.22) —, que respondia as principais perguntas do leitor logo na abertura da
noticia.

O oficio do jornalismo, entdo, passou a consistir em “escolher o assunto mais
palpitante nas poucas horas que antecedem a edicdo; encara-lo apenas pelo seu principal
aspecto; ir abruptamente ao assunto, sem exordio; redigir tudo em algumas horas e numas
poucas laudas” (JOBIM, 1960, p.208). A linguagem, para isso, deveria ser enxuta, fluente e
acessivel ao méaximo possivel de leitores, que naquele momento ja ndao tinham muito tempo
para refletir sobre o significado do que liam. Um estilo enxuto ndo deveria exigir esfor¢os
para sua compreensdo além de uma primeira e superficial leitura.

Albuquerque (2008, 2009) destaca o fato de a elaboragdo das regras ter
acontecido no Carnaval, quando, na sociedade brasileira, as normas que regem a vida

cotidiana sdo, de certo modo, suspensas — & um ritual de inversdo da ordem. De acordo com

27 Em 1958, o jornalismo era ensinado em nove escolas superiores — trés mantidas pelo Estado, e outras seis
por instituicdes particulares (JOBIM, 1960).
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Sousa, a folga durante as festividades lhe permitiu ter tempo para sentar-se diante da
maquina e comegar a escrever o que estava projetando hé oito anos: “Meu objetivo era criar
ou adaptar para nds a técnica redacional baseada no copy desk. Estabelecer as linhas mestras
de uma redacao objetiva, com informac6es objetivas, sem nenhum comprometimento com a
opinido” (1986, p.22). Inspirado no modelo norte-americano e diante da urgéncia de por as
regras em prética, o jornalista defende que o Unico termo que teve tempo de traduzir ou, em
suas palavras, “adaptar”, foi style book. Na quarta-feira de cinzas, imprimiu um livreto de
16 paginas com o titulo “Regras de Redagdo do Diario Carioca” (ver anexo VIII).

Somente no dia 28 de maio, um domingo, as mudancas iriam de fato chegar as
paginas do jornal, em uma edicdo especial de 73 paginas. Ja no dia 25 do mesmo més, o DC
anunciou a chegada do “novo Diario Carioca”, mais atraente, moderno, informativo e
dindmico, com quatro suplementos, querendo enfatizar certo pioneirismo. Na capa do dia
28, um editorial dedicado a “nova fase” explicou a tentativa de adaptar o jornal a mesma
férmula técnica adotada nos mais modernos érgdos da imprensa mundial, sem explicitar a
existéncia de um manual que regeria a pratica dos jornalistas dali em diante. Reconheceu,
contudo, nao ter alcangado a “perfeicdo” que ambicionava, com falhas de impressdo e a
auséncia de cores no suplemento infantil “O Carioquinha”, que tinha oito paginas ilustradas
com quadrinhos americanos. Dos cinco cadernos, o plano era que dois fossem integralmente
impressos a cores — além de “O Carioquinha”, que teve os problemas graficos corrigidos na
edigdo dominical seguinte, a “Revista do DC”, dedicada as mulheres. O editorial justificou
também o aumento do preco da edi¢do avulsa — de 50 centavos para 1 cruzeiro — em
decorréncia das despesas com os investimentos. Mas, segundo Ribeiro (2007), o maior
namero de paginas e as se¢des a cores da nova fase nao durariam muito tempo: por questdes
de economia, no mesmo ano o DC voltaria a ser editado em um caderno de 12 paginas.

Os anuncios, muitos em pagina inteira, saudavam a modernidade do DC naquela
edicdo especial. Os comerciantes e industriais do Rio de Janeiro queriam fazer parte da festa
(COSTA, 2011). Desde 1949 o DC explorava o seu aspecto empresarial, por meio da
contratacdo da concessionaria de publicidade Elan Propaganda, que auxiliava a obtencéo de
anuncios — geralmente no segmento de produtos e servigos para a classe média. Os
rendimentos do DC passaram de 5,7 milhdes de cruzeiros para 7,6 milhdes naquele ano; em
1950, saltou para 8,8 milhdes de cruzeiros; e, em 1952, atingiu 12,3 milhdes (RIBEIRO,
2001, 2007).
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Utilizando o caso do DC como exemplo, Ribeiro (2007) estabelece a seguinte
comparagdo: enquanto a modernizagdo da imprensa no Brasil foi financiada por relagdes
politicas, como os empréstimos publicos concedidos durante o governo Dutra, em paises
com capitalismo avangado, como os Estados Unidos, foram os lucros com a publicidade que

permitiram esse processo. Alem disso,

a transformacdo da imprensa brasileira foi impulsionada por grandes
mudancas econdmicas de cunho macrossociais (como industrializacao,
crescimento econémico e demogréfico e aumento do nivel de instrugdo da
populacdo) e por fatores conjunturais (como a adog¢do de uma politica de
crédito favoravel) (RIBEIRO, 2007, p.36).

A publicidade nos jornais brasileiros ganhou forca apds o término da Segunda
Guerra Mundial, diante do crescimento industrial. Se na década de 1920, como dissemos,
havia apenas quatro agéncias, no fim dos anos 1950 esse numero chegava a quase 300 — a
maioria delas no Rio de Janeiro e em S&o Paulo. O que determinava o jornal para o qual seria
destinado o anuncio era sua forca de venda; desse modo, aos poucos a estrutura do mercado
jornalistico comegou a se alterar no pais, em direcdo a uma concentracdo da imprensa, ja que
publicacbes maiores captavam grande parte das receitas publicitarias (RIBEIRO, 2001,
2007).

No inicio da década de 1950 havia 230 jornais diérios no Brasil, com tiragem de
5.750.000 exemplares. No Rio, eram apenas 18 (13 matutinos e 5 vespertinos), mas o nimero
somado de exemplares correspondia a 21,65% do total nacional (BARBOSA, 2007). A
transformacdo do modo de fazer jornalismo do DC foi caracterizada por seus agentes como
“a nova imprensa brasileira”, promovida por alguns poucos jovens jornalistas e visionarios.
Ao trazer o discurso de neutralidade e objetividade imbricado no lide e na pirdmide invertida,
buscava-se autonomizar o campo jornalistico do literario, como forma de legitimacdo de
classe, ja que o jornalismo estava em processo de profissionalizacdo. Alguns meses antes,
em dezembro de 1949, contudo, o Tribuna da Imprensa, de Carlos Lacerda, foi lancado ja
com um manual proprio (BARBOSA, 2007), apesar de Sousa apud Coelho & Silva (2003)
acusa-lo de um suposto plagio.

Como analisa Albuquerque (2008), o time do DC, liderado por Pompeu de Sousa
ao lado de Danton Jobim e Luis Paulistano, criou em torno de si a mitica da inovacéo, da
criagdo, do inédito. Vale lembrar, ainda, que Sousa foi 0 Unico, dentre os trés, que apresentou
consistentemente sua visao sobre o processo de reforma, por meio de entrevistas e textos de

sua autoria, 0 que pode ter contribuido para seu protagonismo.
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Os jornalistas que antecederam a reforma sdo invariavelmente descritos em
termos pejorativos, apresentados como tecnicamente despreparados e
moralmente desqualificados, ou, dito de forma mais simples, como
“boémios” e “picaretas”. O periodo em que eles predominaram pode ser
bem descrito como correspondendo ao caos primordial que antecede a
instauragdo da  verdadeira ordem pelos her6is fundadores
(ALBUQUERQUE, 2008, p.98).

Os impactos das “transformagdes”, segundo Barbosa (2006a), estdo mais nas
construcdes discursivas dos homens de imprensa, nos seus relatos, do que de fato aconteceu
na época. A mitica da modernizacdo nada mais € do que a sedimentacdo de mudancas que,
como ja dissemos, tiveram inicio no comeco do século XX e encontraram no contexto de
transformacoes politico-econdmicas brasileiras nos anos 1950 o cenério favoravel para
enfatizar o discurso da neutralidade. Como “desenvolvimentismo e modernizacdo S&0
palavras de ordem, também os jornais diarios mais importantes da cidade apressam-se em se
transformar e, o mais importante, construir aquele momento como um marco fundador”
(BARBOSA, 2007, p.149).

A historiadora também chama a atencdo para o fato de que, na medida em que o
jornal deixou de expressar concepcdes pessoais, em busca do ideario de isencao do reporter
ao transmitir a noticia, foi sendo construida a no¢do de uma linguagem jornalistica neutra e
objetiva. Contudo, ainda que isso estivesse presente no discurso dos profissionais da época,
0 jornalismo continuava a ser porta-voz do discurso politico. A imprensa brasileira ndo
funcionava como um contrapoder, mas sim como uma espécie de poder instituido. Um
exemplo disso foi a atuacdo dos periddicos durante a crise politica de 1954, que culminou
no suicidio do presidente Getulio Vargas. “Os jornais brasileiros nunca puderam assumir,
por exemplo, o papel de watchdogs [guardifes da informacdo, porta-vozes da sociedade],
que lhes era reservado no ideario norte-americano. [...] A imprensa sempre teve uma relagédo
simbiotica com a politica” (RIBEIRO, 2007, p.271).

Entretanto, € certo, na visdo de Ribeiro (2007), que a reforma iniciada pelo DC
marcou a passagem do jornalismo politico-literario para o empresarial, deixando de lado a
polémica, a critica e o doutrinamento. Entrou em cena “um jornalismo que privilegiava a
informacao (transmitida “objetiva” e “imparcialmente” na forma de noticia) e que a separava
(editorial e graficamente) do comentario pessoal e da opiniao” (RIBEIRO, 2007, p.10).

Nesse cenario, a ideia de autoria como expressao de interioridade deixou de existir no campo
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jornalistico. A protagonista passou a ser a informagdo, e 0 compromisso passou a ser
comunicar a verdade, como explica Costa (2004).

O proprio The New York Times, que na década de 1950 ja tinha consolidado a
aplicacdo do manual de redacéo, buscou enxugar ainda mais o seu estilo naquele momento,
diminuindo até mesmo o tamanho dos lides, que ja costumavam ser breves. Deixou de ser
financeiramente vantajoso publicar reportagens extensas sobre eventos que ndo mereciam
tanto destaque: era preciso espaco cada vez maior para a publicidade, de modo que, desde o
fim da Segunda Guerra Mundial, o nimero de linhas com anuncios ja superava o de noticias.
Havia, contudo, cautela, pois a dire¢do sabia que o jornal “era um empreendimento
extremante bem-sucedido e que qualquer mudanga introduzida ou permitida por ele poderia
ter um efeito adverso na combina¢do vencedora” (TALESE, 2009, p.218).

De acordo com Rodrigues & Faria (1995), ainda que o DC fosse um jornal
pequeno e, por isso, mais propicio para inovagdes, as mudancas editoriais poderiam trazer
grandes riscos. Contudo, Horéacio de Carvalho, proprietario do jornal naquele momento, era
mais boémio que empresario, e, portanto, ndo se opds as inovacdes. O tom irreverente
caracteristico do DC (tanto nas suas paginas quanto na propria redacdo) também trouxe certa
liberdade para a adoc¢do das medidas propostas por Sousa com base em seu contato com o
jornalismo norte-americano e com a docéncia. “Provavelmente, se o clima no Diario Carioca
fosse pesado, triste, soturno, nada teria acontecido. A alegria, o afeto, tornou o aprendizado
das novas regras de facil absor¢do” (COSTA, 2011, p.229-230).

Para que a iniciativa fosse satisfatdria, a estratégia do chefe de redacdo do
periodico foi treinar os “focas”, jornalistas que haviam acabado de concluir a universidade.
Ateé entdo, o DC ndo costumava contratar alunos recém-formados. Experiéncia significava
vicios, e por isso Sousa diz que “precisava de gente zero quilometro” (1986, p.22) para
aplicar as regras do manual. Convidou, entdo, o chefe de reportagem, Luis Paulistano, que,
apesar da experiéncia, seria capaz de uma revisao na pratica cotidiana do jornalismo, de uma
“subversdo” em relacdo ao que era feito até entdo.

O time de “focas” foi selecionado por testes, para que eles ja iniciassem a vida
pratica da profissdo imersos no novo modelo proposto. Jobim explica que, até entdo, os bons
reporteres e redatores eram ocupados demais para dar algum tipo de assisténcia aos “focas”,
que por sua vez eram relegados ao segundo plano e pouco instruidos na pratica cotidiana;

com isso, adquiriam “erro, vicio e preconceitos” (1960, p.241).
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Um desses escolhidos foi José Ramos Tinhordo (1986), que diz considerar
“revolucionaria” a ordem presente na quarta pagina do manual do DC: usar paragrafos curtos
e evitar palavras desnecessarias, adjetivos e frases feitas. A norma era tdo importante que,
talvez por algum descuido, se repetia na sexta pagina, com pequenas variacdes nos termos
empregados. Para o jornalista, em um pais com tradicdo de exaltar os doutores, era vista
como um ‘“‘atrevimento” a restricdo do titulo de “dr” apenas aos médicos, quando no
exercicio da funcdo. Tratamentos como “o Excelentissimo Senhor Presidente da Republica,
o Eminente Marechal de Exército Eurico Gaspar Dutra” seriam modificados, nas paginas do
DC, para “o presidente Eurico Dutra” ou mesmo “o presidente Dutra”. O lide decretava a
morte do nariz de cera, conforme analisa Tinhordo (1986).

Além de Tinhordo, entraram para 0 DC nomes como Armando Nogueira,
Evandro Carlos de Andrade, Janio de Freitas, Ferreira Gullar e Nilson Lage. Assim, por meio
dos “focas” a reforma se consolidou. “Todos tinham uma febre de criagdo muito grande.
Todos se sentiam altamente motivados, sobretudo porque eu incentivava a emulagdo com
criticas de toda ordem. [...] A grande preocupacéo de todos era que a técnica fosse criativa,
jamais automatizada” (SOUSA, 1986, p.22-23).

Cabe destacar que a reforma da turma de Pompeu de Sousa se restringiu mais a
técnica de producdo textual do que na técnica de reportagem, de coleta de informagdes — o
que deveria ser primordial, ja que a apuracdo do DC era bastante falha (ALBUQUERQUE,
2008). O manual tinha a funcdo de disciplinar o reporter e o redator, mas ndo trazia
recomendacdes basicas como ouvir todos os lados de uma histéria em busca da
imparcialidade. Para Ribeiro (2007), isso talvez seja um reflexo dos limites impostos pelos
conchavos politicos que permaneceram atuantes no jornal.

Luis Paulistano nao apenas “adestrou” os “focas”, como também criou o sublide,
inexistente no modelo americano, ao colocar o manual em pratica. Trata-se de um
desmembramento do lide no segundo paragrafo da reportagem, ligando a abertura ao corpo
do texto. O sublide desenvolve com mais detalhes as informagdes do lide ou apresenta
informacBes secundarias, ao mesmo tempo em que tem o papel visual de auxiliar a
diagramacdo da noticia na pagina, equilibrando o tamanho dos paragrafos para uma melhor
harmonia grafica (MENDEZ, 2006).

A combinacéo lide/sublide permitiu a consolidacdo no DC de uma capa feita
com chamadas, apresentando uma maior variedade de assuntos e em melhor disposi¢édo

grafica (MACHADO, 2003). Até entdo as noticias comegavam a ser redigidas na primeira
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pagina, na medida em que fosse possivel preencher o espaco disponivel, sendo interrompidas
até mesmo no meio da frase, e depois continuavam nas paginas internas (ver anexo 1X). Sob
0 ponto de vista grafico, elas eram dispostas com base no improviso. Aos poucos, manchetes
e titulos passaram a seguir certo padrao redacional e estético (RIBEIRO, 2007).

Uma outra particularidade do modelo estadunidense no Brasil, além do sublide,
foi o papel assumido pelo copy desk, como ressaltam Sousa (1992), Ribeiro (2007) e
Albuquergue (2008, 2009). Enquanto nos Estados Unidos o copy desk é a mesa de originais,
onde se sentavam 0s copy readers (revisores), no Brasil o termo passou a designar tanto um
setor da redacdo quanto os profissionais que nele trabalhavam. Aqui, em vez de apenas
corrigir ou preparar textos para a impressao, o copy desk tinha funcdo normativa e
disciplinar, como forma de assegurar a aplicacdo da reforma e a qualidade do periddico. Ele
padronizava a lingua e o estilo, além de checar a veracidade das informacdes e a apresentacao
da informacéo no formato de lide e pirdmide invertida. Os titulos também estavam sob sua
responsabilidade.

Jobim (1960) defende que o copy desk era indispensavel. Ao checar dados
conflitantes, eliminar repeticdes e condensar a informacéo, ele poupava espaco no jornal,
cada vez mais valorizado devido a publicidade, em alta desde o pos-guerra. E, com tantas
noticias disponibilizadas ao publico, era preciso facilitar a leitura, hierarquizando os seus
elementos — primeiro a sintese do fato, depois o relato em si, e no final os detalhes menos
importantes.

Sob a ética do copy desk, o jornalismo era visto, sobretudo, como uma atividade
textual e interna, exercida dentro do ambiente da redacdo, no sentido oposto do reporter que
ia para a rua em busca da informagéo. Segundo Nilson Lage,?® que exerceu a fungio de copy
desk no DC, muitos reporteres — mesmo aqueles com muito tempo de experiéncia em
apuracdo — ndo dominavam a técnica de redacdo jornalistica e nem seriam capazes de
aprendé-la. De acordo com o jornalista, eles ndo sabiam escrever: erravam regéncia verbal,

concordancia, ortografia e em alguns momentos eram contraditérios ou ininteligiveis.

O copidesque raramente “penteava”. Ele reescrevia. Em alguns casos, o
redator deixava o texto de lado, chamava o reporter e mandava: “Senta ai
e conta”. O reporter, constrangido, “contava” o que vira, ouvira e tentara
reportar, e logo a matéria estava acabada e encaminhada ao secretéario, para
diagramacdo. Era mais rapido, diziam, do que pentear ou reescrever; e isso
numa Olivetti ou numa Remington, porque o computador nem em sonhos

2 LAGE, Nilson. Para que serve um curso de Jornalismo. Disponivel em:
http://www.observatoriodaimprensa.com.br/artigos/da060220021.htm. Acesso em: 27 abr. 2016
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existia. [...] Um verdadeiro suplicio. S6 mesmo o “senta ai” evitava a
trabalheira danada que aquelas matérias exigiam (PONTES apud
COELHO & SILVA, 2003, p.75).

As criticas ao modelo adotado pelo DC, baseado no manual de redacdo e no copy
desk, foram imediatas. Sousa (1992) lembra que os grandes jornais acharam graca e
ridicularizaram as inovagdes. A classe jornalistica teria reagido com desprezo ao
“transplante” das regras norte-americanas no pequeno matutino. O jornalista Osério Borba,
que estava no DC desde sua fundacdo, em 1928, disse que Sousa estava deformando o
jornalismo e a lingua portuguesa (COSTA, 2011).

Nelson Rodrigues, por sua vez, chamou o0s copy desks de “idiotas da
objetividade”, sendo a objetividade uma “doenga grave”, ja que a carga dramatica presente
nas noticias até entdo era capaz de imitar a propria vida, segundo o autor (BARBOSA, 2007).
O literato sentia-se polido com essa padronizagdo, que empobreceria o texto. Na época, ele
havia se desentendido com Sousa, a quem chamava de “pai dos idiotas da objetividade”
(SOUSA, 1992).

Rodrigues, que era redator, ou seja, escrevia as noticias apos a apuracdo feita
pelos reporteres, foi substituido pelos copy desks. Com ironia, dizia que, se o copy desk ja
existisse na época dos Dez Mandamentos, eles teriam sido reduzidos a cinco. Um dos seus
maiores incobmodos foi a retirada dos pontos de exclamacdo dos titulos, que até entdo
agregavam uma dose de emocéo ao fato. Era dificil para ele aceitar que o sensacionalismo,
que misturava realidade e ficcdo, dava lugar ao modelo técnico americano, mais uniforme e
impessoal, que desvalorizava a autoria e deixava o0 texto mais enxuto. O dramaturgo néo
considerava ser possivel a divisdo entre texto jornalistico e literario (COSTA, 2004;
RIBEIRO, 2007).

Na redagdo ndo havia nada da aridez atual e pelo contrario: - era uma cova
de delicias. O sujeito ganhava mal ou simplesmente ndo ganhava. Para
comer, dependia de um vale utopico de cinco ou dez mil-réis. Mas tinha a
compensacgdo da gloria. Quem redigia um atropelamento julgava-se um
estilista. E a propria vaidade o remunerava. Cada qual era um pavao
enfatico. Escrevia na véspera e no dia seguinte via-se impresso, sem 0
retoque de uma virgula. Havia uma volupia autoral inenarrdvel. E nenhum
estilo era profanado por uma emenda, jamais. Durante varias gerac@es foi
assim e sempre assim. De repente explodiu o copy desk (RODRIGUES
apud BARBOSA, 2007, p.149).
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Em entrevista a Geneton Moraes Neto,?® Rodrigues criticou o destaque que os
“fracassados” copy desks ganharam na redagado. “A verdade é que o fato s6, em si mesmo, é
uma boa droga”, disse, ao ser questionado sobre a busca da objetividade. Como exemplo,
citou seu incomodo com o DC, que “ndo pingou uma lagrima sobre o corpo de Gettlio” apos
seu suicidio, justamente por conta da objetividade, enquanto havia uma comocéo nacional
pela morte do populista: “Pode-se falar na desumanizacdo da manchete. [...] Agora, a nossa
realidade esta realmente muito pobre, muito vazia, sem um certo apelo dramatico”.

Como mostra Ribeiro (2007), o modelo norte-americano de jornalismo chegou
ao Brasil e se consolidou ndo apenas por conta da crescente influéncia dos Estados Unidos,
como também pela superioridade editorial e pela forgca de sua imprensa. O pais passou a
exercer um fascinio crescente no Brasil no pos-guerra, representando a modernidade e o
progresso. O comportamento, o vestuario e os padrdes eram direcionados pelo cinema
hollywoodiano, o rock’n roll, a literatura beatnik e a publicidade. Desse modo, naquele
momento, reformar os jornais com base no modelo estadunidense significava conceder ao
jornalismo um capital simbolico, transformando seu discurso em uma “fala autorizada”, fiel
aos fatos, de modo que a imprensa se tornasse um ator social reconhecido.

A década de 1950, como vimos, apesar de ser narrada como uma “ruptura” com
o modelo de jornalismo adotado até entdo, deve ser compreendida, na verdade, como o
momento de consolidagdo de mudancas pelas quais a imprensa brasileira passava desde o
inicio do século. Além disso, foi em meio a modernizacdo das empresas e dos textos, junto
com a consolidacdo do curso superior de Jornalismo, que a profissionalizacdo, enfim, se
efetivou. O jornalismo deixou de ser uma ocupacao provisoria, seus profissionais adquiriram
uma identidade prdpria e os salarios melhoraram (RIBEIRO, 2007).

O DC, por sua vez, nunca aplicou rigorosamente as regras do préprio manual, ja
que a técnica sofria interferéncia do seu caracteristico senso de humor e da irreveréncia. As
manchetes e legendas, por exemplo, as vezes eram tdo criativas e bem humoradas que davam
outro sentido para as fotografias — as quais, por sua vez, ndo costumavam ser tdo presentes
no jornal, o que faz Ribeiro (2007) avaliar que o DC era pobre sob o ponto de vista visual.
A pesquisadora ressalta ainda que o aspecto grafico nunca foi uma preocupagéo do DC: sua
maior ousadia foi no texto. Mesmo com o tratamento estético mais cuidadoso das paginas

pelo caricaturista e diagramador paraguaio Andrés Guevara, as mudancas foram pequenas

29 Disponivel em: http://www.observatoriodaimprensa.com.br/artigos/da060220021.htm. Acesso em: 26 out.
2016.
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se comparadas as transformacoes graficas que aconteceram posteriormente em jornais como

a Ultima Hora (por meio do préprio Guevara) e o Jornal do Brasil.

3.4 Da pretensdo de crescimento a decadéncia

Em outubro de 1950, Getulio Vargas foi eleito presidente da Republica, 15 anos
apos o fim do Estado Novo. Nesse seu segundo momento no poder, o nacionalismo populista
foi ainda mais reforcado. O DC, que a principio adotou uma posicao de neutralidade com
relacio ao eleito, voltou a Ihe fazer oposicéo, dirigindo, inclusive, ataques a Ultima Hora e
seu dono, Samuel Wainer, que defendiam Vargas (COELHO & SILVA, 2003).

A Ultima Hora foi o jornal para o qual o prédio de quatro andares da avenida
Presidente Vargas e todos os equipamentos da grafica Erica, do DC, foram vendidos, um
ano e meio apos a inauguracdo. Com acdes totalizando 30 mil contos, a grafica representava
a modernidade que o periodico almejava alcancar, de modo que deixasse de ser considerado
um jornal pequeno. Essa venda foi consequéncia da vitoria de Vargas: Macedo Soares era
antigetulista e, portanto, ndo era mais possivel manter os favores governamentais que até
entdo estavam permitindo a expansdo do DC (RIBEIRO, 2007). Na época, o jornal tinha 22
mil contos de dividas com o Banco do Brasil e suas maquinas estavam hipotecadas a Caixa
Econbmica Federal. Ao comprar as a¢fes, Wainer assumiu as dividas e se comprometeu a
pagar 12 mil contos em dinheiro durante certo periodo. O DC, por sua vez, continuaria a ser
impresso na grafica, gratuitamente, durante dois anos, como explica Gisela Goldenstein
(1987) em “Do jornalismo politico a industria cultural”.

A campanha do DC contra Vargas foi intensificada com o apoio a proposta de
impeachment do presidente, promovida pela UDN. Além disso, em 1954 o jornal apoiou o
chamado “Manifesto dos Coronéis”, em que se pedia aumento dos vencimentos dos militares
como forma de criticar ao governo.® Em meio a crise politica, na madrugada de 5 de agosto
de 1954, Carlos Lacerda, figura mais emblematica da oposicao a Vargas, foi ferido e, seu
seguranca, morto. O chamado atentado da rua Tonelero, em Copacabana, zona sul do Rio de
Janeiro, teve forte repercussdo na imprensa, inclusive no DC, diante dos indicios de que o

ataque havia sido encomendado. A Ultima Hora foi a Ginica excegdo, permanecendo fiel ao

30 CPDOC FGV. Diario Carioca. Disponivel em: http://cpdoc.fgv.br/sites/default/files/verbetes/primeira-
republica/DI1%C3%81RI0%20CARIOCA.pdf. Acesso em: 7 jun. 2016.
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presidente. Toda a polémica culminou no suicidio de Vargas, no dia 24 do mesmo més
(COELHO & SILVA, 2003; LAGE et al., 2004).

Apds a morte do presidente, que em 1928 foi uma das motivacdes para a
fundacdo do DC, o editorial do jornal mudou de tom, “passando imediatamente a elogia-lo
e a chorar sua perda apés o fatal tiro no peito. Macedo revelaria subitamente que, de certa
forma, respeitava o arquirrival de tantos anos e ndo desejava para ele uma morte t&o solitaria
e brutal” (COSTA, 2011, p.274). O suicidio fez com que o vice Café Filho assumisse a
Presidéncia e, nesse cenario, 0 DC manteve-se neutro, esperando que alguns dos membros
de sua equipe conquistassem cargos publicos no novo governo. As expectativas foram
frustradas e, em 1955, o jornal comecou a defender a campanha de Juscelino Kubitscheck
(COELHO & SILVA, 2003).

O apoio a JK nas elei¢des de 1955 rendeu a nomeacéo do redator-chefe Danton
Jobim como presidente do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) logo no ano
da posse. “Eleito Juscelino, o Didrio Carioca aderiu totalmente a ele. Como Pompeu [de
Sousa] era movido por paixado, essa adesdo foi uma coisa escandalosa, total. Discurso do
Juscelino ele dava a integra. Eram primeira, segunda e terceira paginas com discurso do
Juscelino” (ANDRADE, 2003, p.32). Contudo, a “bonificacdo” nao foi muito além disso e
as vantagens materiais esperadas nunca aconteceram. No fim do governo JK, o apoio foi
para o candidato derrotado, marechal Henrique Lott (COELHO & SILVA, 2003).

Rodrigues & Faria (1995) acreditam que esse apoio a JK significou um abandono
da tradicdo udenista do DC e pode ter sido mal recebido pelos leitores, resultando em uma
troca de publico e a perda de influéncia politica, ja que o jornal era conhecido por sua verve
oposicionista. Essa observacdo dos autores pode ser corroborada ao se comparar 0 himero
de tiragens do DC, que era de 45 mil exemplares em 1951, 40 mil em 1955, e caiu para 17
mil em 1958 e 1960, como aponta Ribeiro (2007).

Até 1954, Macedo Soares conseguiu ditar a linha editorial, mas depois
disso Horacio de Carvalho parece ter conduzido o jornal para uma
aproximacdo com o governo. O DC, entdo, passou a acomodar-se as
circunstancias, muito em funcdo dos beneficios pessoais que a direcdo
recebia. Segundo alguns, Horacio de Carvalho era mais dado & negociagéo
do que Macedo Soares, por isso, construiu uma fortuna pessoal colossal.
[...] Faltava ao Diario Carioca espirito empresarial. A desorganizacao
administrativa era sua marca principal (RIBEIRO, 2007, p.95).

No DC, eram constantes os atrasos no pagamento dos funcionarios. Apesar

disso, o fato de o periodico ser considerado uma “escola de jornalismo” fazia os profissionais
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permanecerem nele durante certo tempo. Ainda de acordo com Ribeiro (2007), a maioria dos
bons jornalistas da época comegaram no DC ou passaram por ele; mas, diante da falta de
condicdes financeiras do matutino, acabavam trocando de empresa.

Em 1961, o DC passou por uma mudanca no comando. Horécio de Carvalho
Junior o vendeu a Arnon de Melo, que um ano depois vendeu a Danton Jobim. Rodrigues &
Faria (1995) atribuem a um editorial de Arnon uma das motivacGes para a renuncia do
presidente Janio Quadros, que havia cortado os subsidios a compra de papel importado.
Entdo, o vice, Jodo Goulart, assumiu o Executivo no formato parlamentarista, em que 0s
poderes do presidente sdo reduzidos. Pompeu de Sousa saiu do DC apds publicar um
editorial que ndo agradou a diregdo e tornou-se assessor do primeiro-ministro, Tancredo
Neves, até o fim do parlamentarismo, em 1963. Depois, foi se dedicar ao curso de
Comunicacéo da Universidade de Brasilia.

O apoio do DC a Jango teria Ihe rendido auxilios materiais, em um momento em
que o jornal j& enfrentava dificuldades financeiras. Enquanto isso, parte da imprensa
condenava as reformas de base propostas pelo presidente, afirmando tratar-se de uma
“socializacdo” do pais. Foi a partir do golpe militar de 1964 que o DC, ja enfraquecido
editorial e economicamente, teve seu declinio acelerado. No ano seguinte, Horéacio de
Carvalho Junior readquiriu o jornal para fecha-lo como seu titular, até rodar o tltimo nimero
no dia 31 de dezembro de 1965 (COELHO & SILVA, 2003).

Rodrigues & Faria (1995) consideram dificil situar o que levou a decadéncia do
DC, além da ruptura com sua tradicdo liberal udenista. Um motivo pode ter sido o processo
de concentracdo da imprensa na década de 1960, relacionado a fatores como a queda do
volume de publicidade entre 1960 e 1963, a diviséo das receitas publicitarias com a televisdo,
que ganhava cada vez mais popularidade, e os problemas com a importacdo de papel desde
1957, além das altas taxas de inflacdo. Por conta desse fenbmeno, o nimero de jornais diarios
no Brasil caiu de 252 para 187 entre 1959 e 1963. Publicacdes populares e de classe média,
como o DC, foram as mais atingidas pelo processo, enquanto aquelas direcionadas a um
publico com maior poder aquisitivo atrairam a maior parte dos anuncios publicitarios
(RIBEIRO, 2007).

Outra razéo para o declinio pode estar no fato de o DC ter sido gerenciado como
uma empresa amadora, ainda que fosse vanguardista em termos jornalisticos. “Horacio,
empreiteiro de obras pablicas além de fazendeiro e diretor de jornal, sé pensava em fechar

seus lucrativos negocios e fazer politica, deixando a administragdo da redacdo de seu
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matutino a cargo de seus Otimos profissionais” (COSTA, 2011, p.276). Na opinido de
Andrade (2003), houve incapacidade gerencial, de modo que, quando as benesses
governamentais acabaram, ndo foi possivel se recuperar.

Para Ribeiro (2007), a estrutura interna do DC era caracterizada por duas
orientacbes contraditdrias. De um lado, profissionais dirigidos por Luis Paulistano,
estimulados pela possibilidade de renovar a imprensa por meio da adogdo dos métodos
estadunidenses; de outro, o grupo que detinha o controle acionario do jornal, cujos interesses,
desde sua fundagéo, eram sobretudo politicos, mesmo tendo surgido apds as transformacdes
estruturais da imprensa brasileira no inicio do seculo — o que ia na contramé&o da tendéncia
de paises capitalistas, onde o lucro era a prioridade. De acordo com a autora, 0 DC era uma
empresa marcada pelo improviso; por isso, ndo foi capaz de capitalizar a sua renovacao
editorial e redacional e, assim, alcancar a almejada grandeza que apostou nas mudancas
daquela década de 1950.
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4. CONCLUSAO

O objetivo inicial do Diario Carioca (DC) foi cumprido na medida em que sua
influéncia politica foi conquistada logo nos seus primeiros anos e mantida durante muito
tempo. Caso contrario, a redacao nao teria sido empastelada em 1932 e muito menos haveria
um ato de repudio por parte da imprensa diante desse episodio. A vitoria da defendida
Revolucdo de 1930 mostrou a Macedo Soares que ele estava no caminho certo, ainda que
seus resultados ndo tenham sido como era esperado — a Assembleia Constituinte ndo foi
convocada de imediato e a instabilidade politica permaneceu.

O DC, contudo, sempre se manteve como um jornal pequeno. N&o foi capaz de
adotar uma efetiva estrutura industrial que o fizesse crescer e ampliar seu alcance, nem
mesmo quando sua propriedade foi transferida em 1932 para Horacio de Carvalho Janior,
um fazendeiro de certo modo desleixado com os rumos do jornal, com excecdo dos
momentos em que o usava com finalidades politicas. N&do soube sequer administrar as
benesses concedidas pelo governo ao longo de sua existéncia, especialmente os empréstimos
do presidente Eurico Gaspar Dutra por meio do Banco do Brasil que permitiram a construgéo
da nova sede na avenida Presidente Vargas junto com a moderna grafica Erica, em 1950.
Prova disso é que o prédio foi vendido, endividado, um ano e meio depois de sua
inauguracdo, justamente ao jornal que o DC mais criticava pelo apoio irrestrito a Getulio
Vargas — a Ultima Hora, de Samuel Wainer.

A relacdo do DC com Vargas € algo curioso a se destacar, diante da associacado
que ela tem com os fatos mencionados nos paragrafos anteriores dessa concluséo e ao longo
do trabalho. Ao mesmo tempo em que a candidatura do gatcho foi amplamente defendida
logo nos primeiros meses do jornal, a sua chegada ao poder em 1930 ndo correspondeu as
expectativas de Macedo Soares e os ataques do editorialista culminaram no fatidico
empastelamento. Ao longo do Estado Novo, o DC desafiou até mesmo a censura do
Departamento de Imprensa e Propaganda (DIP) durante uma crise diploméatica com o
governo inglés. O retorno de Vargas a Presidéncia em 1951, por sua vez, significou o
rompimento com as vantagens que o DC até entdo estava recebendo por meio de
empréstimos estatais. Diante da ingeréncia financeira, ndo foi possivel manter o prédio da
nova sede e sua grafica, que representavam a modernidade almejada pelo matutino. Desse

modo, o DC comecou a entrar em declinio, juntamente com perda de sua influéncia politica,
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devido as mudancas de posicionamento (como o apoio a Juscelino Kubitschek) com o intuito
de conquistar cargos publicos para sua equipe.

Com Pompeu de Sousa liderando um time ao lado de Danton Jobim e Luis
Paulistano, o periddico buscou criar em torno de si na década de 1950 a imagem de um jornal
inovador, implementando o modelo norte-americano de jornalismo em um momento em que
os Estados Unidos ampliavam sua influéncia no pais. Porém, como pode ser visto, o DC nédo
soube usar em seu favor as oportunidades que teve, de modo que pudesse se expandir.

A reforma do DC por meio do manual de redacéo e da insercao da figura do copy
desk encontrou eco no ideario de desenvolvimento e modernidade no qual a sociedade
brasileira se encontrava. Além disso, por se tratar de um jornal pequeno e conhecido pelo
clima bem humorado e irreverente, o risco da implementacdo das mudancas era menor.

A pesquisa mostrou, contudo, que apesar da importancia dessa iniciativa, o DC
nédo “rompeu” com a influéncia francesa no jornalismo a partir de seu manual, confirmando
a hipdtese apresentada na introducdo deste trabalho. Em vez de falarmos em uma
“revolu¢do”, o mais adequado ¢é considerar que ele foi capaz de consolidar um processo de
transformacéo que ja acontecia desde o inicio do século XX na imprensa brasileira, quando
a opinido, apesar de continuar bastante presente, comecava a se separar da informagéo, tanto
em termos redacionais quanto na disposicao grafica dos jornais. Como vimos, o fato de
Sousa ter apresentado consistentemente seu ponto de vista sobre a reforma, por meio de
entrevistas e textos que estdo presentes nesse trabalho, contribuiu para atribuir ao seu time e
ao DC a ideia da inovacdo, do ineditismo — afinal, a Tribuna da Imprensa, de Carlos Lacerda,
ja havia sido langada com um manual de redacao proprio em 1949, mas aparentemente sem
muito alarde.

Foi interessante encontrar ao longo da pesquisa o titulo de um poema de
Gregorio de Matos que ja tinha elementos do lide antes mesmo que ele fosse desenvolvido
nos Estados Unidos. A Semana de Arte Moderna de 1922, por sua vez, antecipou toda a
necessidade de concisdo que ia ao encontro do leitor daquele momento — seja de romances
ou de jornais —, cada vez menos 0cioso e com uma vida mais dinamica e acelerada. A
analogia de Graciliano Ramos entre o ato de escrever com o oficio das lavadeiras de Alagoas
mostra que as estratégias redacionais ja passavam por mudancas no Brasil quando ainda ndo
se falava de lides e piramides invertidas por aqui. Portanto, se por um lado a presenca de

literatos nas redacdes estimulava a permanéncia do nariz de cera como forma de exercerem
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seu estilo, por outro os jornalistas e escritores modernistas como o préprio Graciliano, Carlos
Drummond de Andrade e Oswald de Andrade iam na contramé&o desse tipo de narrativa.

A influéncia dos Estados Unidos, alids, ndo se deu simplesmente devido a uma
devocdo dos brasileiros pelo jeito americano de ser. O | Congresso Pan-americano de
Jornalismo, em Washington, em 1926, mostrou o interesse que os estadunidenses tinham de
propagar seus modelos naquele periodo entre guerras, como forma de dominagéo cultural.
Na Segunda Guerra Mundial, iniciativa parecida aconteceu por meio do OCIAA de Nelson
Rockefeller, que por sua vez levou Pompeu de Sousa para trabalhar durante cerca de dois
anos nas radios do pais.

Vale ressaltar ainda os contornos peculiares da adocdo das técnicas
estadunidenses no Brasil. O sublide, cuja criacdo € atribuida a Luis Paulistano, ndo existia
até entdo. O copy desk, por sua vez, ganhou um carater regulador, de modo a assegurar o
cumprimento das normas do manual — o que, no DC, ndo aconteceu em sua plenitude, ja que
a criatividade e as ironias continuaram presentes mesmo em meio ao ideario de objetividade.

Esta pesquisa aponta para um posterior estudo sobre os contornos que o
jornalismo brasileiro ganhou a partir da segunda metade do século XX. Cabe investigar de
que modo os manuais de redacdo foram introduzidos nos periddicos a partir de entdo. Afinal,
se nos Estados Unidos os style books eram um fator determinante para a diferenciacéo das
publicacdes, sera que os manuais tiveram o mesmo protagonismo no Brasil? Outra anélise
valida seria identificar como o jornalismo literario tem trazido de volta o nariz de cera,
visando a alcancar nichos especificos de publico, como a revista Piaui, em meio a crise

atravessada pela profisséo.
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6. ANEXOS

Anexo | - Ofertaram ao sr. Washington um lindo revolver que tem um nome symbolico.
Diario Carioca, Rio de Janeiro, 6 fev. 1929, n. 176, p.1.

OFFERTARAM AO SR. WASHINGTON UM LINDO REVOLVER QUE
~ TEMUMKOME SYMBU[IGU

Armado com mm “Strong Arm”, o nra&o Im?te rlo presidente dominard o mundb
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de Souza", ddconhncldo gouéomum atirador doa
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um concurso eonunmw. buter © “record" do tiro ao
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Anexo Il - Diario Carioca, Rio de Janeiro, 15 nov. 1928, n. 105, p.2.
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Anexo 11 - Por causa duma crianca. Didrio Carioca, Rio de Janeiro, 9 set. 1931, n. 983, p.2.

or causa duma criangs

Quando Ramon ¥Franco velu ao
Brasil, no seu lindo vbo de Cadiz
80 Rio de Janeiro, trouxe como
scu mecanico, Pablo Rada,

8¢ J& ndo eram amigos, os pe-
rigos e a glorin conquistuda fo-
rem os lagoy de ago quo pa
sempre os uniram, L

De volta & bella Hespanha, um
dia cotraram juntos no movi-
mento revoluclonartio de Jacd.

Presos, processados, livres, em-
fim, por occasiio da proclamagfo
du Republica :

Agora surge entre &
primeiro e a do segundo,
luta curiosa e cmocionante
cousa do filbo de Fablo Rads.

E' que o sympathico aviacor s2
separoy de sua senhora. ficando
em seu poder o filho o casat

Provavelmente, por nilo ter mée
aem irmflo, Rada entrégou-o A&
tenhora Ramon France, para
crial-o.

A infe do menino nlo 30 con-
formou com a seperacio o filho
0 Iw cerca de wmn meg, em I[run,
tentou raptal-o.

Nio o poude fazer, entretunis,
por ter a senhora Ramon Frence
congeguido levar o pequeno Pada

ara Sevilha, indo depols para

n Sebastian. ¢

Fol nessa cidade que a desolada
mie poude, ugora, realizar o seu
Intento, servindo-se para esse fim
dum automovel,

A senhora Ramon Franco guel-
Xou-se a0 juiz, que cxiglu, para
Inlervir no caso, & autorizuay ecu-
cripta de Pablo Rade encarregan-
do-u da guarda e assistencia do
sen {llho,

& do
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Justi¢a, & senhora Remon Fran-
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De sorte que, doravants, ey
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yo.
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nina de  quatorze annos, ays
yuando pequenz ella, por wotivo
de difficuldades linanceiras, tunhy
dladq para crlar @ wma s2nnhory
rica.

Passados annos, & sua situacis
mehorou, ¢ elin reclamou & ful,y,
allsgando que nunci desisirs go
seu direito,

O julz exiglu o documento qus
provasse essa deslstencia, on ¢y
tho, a perfilbacdo por part: di
senhora que criova a mealag

Como niio havia o primeire ney
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Assim ¢ o mundo; uns sera mis
e cutros com duas,

ALMIR FERREIRA




Anexo IV - Victima de um ligeiro resfriado que Ihe tirou o apetite, o presidente achou inutil

descer de Petropolis. Diario Carioca, Rio de Janeiro, 17 mar. 1929, n. 207, p.1.

kVIGTIMA DE UM LIGEIRO RESFRIADO (UE LHE TIROU 0 APPETITE. 0

j PRESIDENTE ACHOU INUTIL DESCER DE PETROPOLIS

Providencias na Saude Publica para substituir o sr. Washington na mesa _do almocgo

Os, srs.

8, ex, marcara para honlem uma nova fuglda, 4s
trunguillidades do verancio. Virla complefar sua visita &
Saude Publica, percorrendo, agora, o edificio onde estd
installado o Departamento, & rua do Rozende,

Lavagens matutinas, cscovagdes, aprestos, azafama in-
cansavel. '

Ambulancias que entravam, ambulancias que salam,
pessoal que corria para um lado, que sallava para oulro,
tudo numa diligencla impressionante do que sdo os servi-
gos naquella casa,

Masx inutlimente.. O homem nilo appareceu. Retivera-
o um comego de defluxo, um resfriado nfio bem accentun-«
do alnda, mas perigeso de se aggravar com uma descida
::d Petropolis, onde a chuva calra fortementic pela madru-

.

O SR. YIANNA DO CASTELLO

Foi o ministro do Interior que levou essa notleia
quando um pouco antes da hora aprazada para a visl-
ta do presidente ez o' sua “entrée” na Saude Pubdlica.

“ JA ali se achavam o sr. Clementine Fraga, altos
funccionarios do Departamento, jornalistas, “ete., todos
aguardando g chegada presidencial,

Foi um pouco decopelonanto a noticia que ligo se
espalhou pela casa ¢ que teve o poder de Ir amorlecen-
do aguella azafuma em que decorrinm os trabalhos, no
pateo ¢ demais dependencias, voltando tudo & sua nor-
malidade, X

~— O homem, enlio, nio vem — commentuva um
mata mosquito, mirando, desanimado, o aplomb ¢m gque
Ihe caia a calga do uniforme.

E o ontro, falando-lhe ao ouvido, confidenciava:

~— Tambem. o director nem preparou um - Imogo!...

— Nio senior — emcndou 0 outro — estavi pre-
parado um lunch, .

Havia champagne, amendolm paulista ¢ muifos do-
ces! ;

Vianna do Castello, Prado Junler ¢ Clementine Fraga preoccupados com a substituigio do sr. Was-
hington Luls, no succulenio almogo de hontem

. O SR. PRADO JUNIOR

Mas nesse Instante, um flammante aulomoerel pe-
neirava no pateo, obrigando os mala mosquilos w  se
perfilarem em continencha,

Era. porém, o sr. Prado Junior que ohegava.

Subiu § diat te, panhado das pessoas
que o foram receber.

— E o ptresidente? — indagou penelrando no ga-

‘binete do director do Departamento.

- Avisou que nio virla,

— Entio perdemos o almogo!.. :
. = Abh, l4 isso nio — contestou o sr. Vianna do Cas-
fello — naés poderemos ir alé Ii.

— Entiio precisa arranjar mals genle porque nio

‘indo @ presidente vae sobrar mu!l.a colsa.

CONVERSAS

Reunldos, puzeram-se os presentes a discretear fa-
Iando do sa to da cldade, das enxurradas, da ca-
nalizagio o limpeza de rios que descem das montanhas
e que alagam a urbs. .

O #r. Prado Junlor cxlendeu sobre a mesa do sr
Fraga um mappa em que se demonstravam ~indoz  »
projectos da Prefellura, (entundo corrigir todos esses
males que affligem o Districto Fedgral ¢ que «wopusdia
tio sensivelmente para a sua insalubridade.

0O prefelto disse de seus planos e das obray que ten-
clonava realizar, corrigindoe as causzs daquelles. Estava
finda ‘o vislta.

— Mas JA vio parlir (o cedo? — Indagou o sr. Cle-
mentino Fraga — Nio vamos percorrer o Departa-
mento?

— Nio — respondeu o sr, Vianna do Castello —
vamos procurar os convivas que faltam a0 almogo.

e e sl

-

s o~




-

‘{elio  au

‘| co filhinho do casal, que ¢ 0 seu en-
{1evo Ihe proporcionava distrach

Anexo V - Justificadas aprehensdes dos productores de café, deante do plano de valorizagéo.

Diario Carioca, Rio de Janeir

0, 17 jul. 1929, n. 300, p.1.

Sio Paulo,. 14 — (Do correspondente)
Quem quizer colher noticias scguras
sobre ¢ modo de pensar dos f: lei

voura café

de Si Paulo, sempre a custa do erario
publico, ¢ em

Justificatas aprehensaes dos productores de café. deante do plano de valorizagho

bencficio immediato da la-
Sy R coleEi

de café ndo deve frequentar as~Associa-
coes de classe, e sim ouvir os lavradores
que sc agrupam discretamente nos can-
tos dos saldes do Club Commercial. de-
pois de sua fusio com o tradicional
“Club Sio Paulo™.

Passamos, hontem, algumas horas
o}windo ors um, ora outro destes ho-
mens respeitaveis pela sua fortuna, ou
pela sua notoria experiencia. Quiao dif-
ferente era a linguagem delles ha um
anno atras | ¢

E' sabido que as primeiras “valori-
zagdes” de calé foram feitas, ora pelo
Governo da Unido, ora pelo governo te. Ao sc app

exportavel.
feito a custa

do governa.

dade, pois, o café fornece ceres de oi-
tenta por cento da produccio brasileira

“valorizagio” actual estd sendo
café, com uma pequena ajuda financeira

Os lavradores acceitaram de
grado o encargo pesadissimo de custear
sua produccio, ¢ em secguida entregal-a
aos Armazens Reguladores, sem saber
quando poderie vendcl-a.

Até o comeco do presente anno o mo-
ral dos fazendeiros de café era excellen-

em curso sem que tiveszem vendido um
grio sequer da safra de 1928, nasceu a
e =

issao dada ;:;lo

Julio Prestes fér indicado unanimemente,
estd claro que ninguem duvidaré que cs-

BN 5 ta é a melhor solugio | Por emquanto,
e

dos proprios fazendeiros de

bom

lencia dizi hont

A
Café de se substituirem os typos baixos
por outros de melhor qualidade, fez re-
colher aos Armazens Reguladores ‘de
Santos cerca de meio milhio de saccus.
Esperavam os lavradores que o governo
financiasse csses cafés baixos retirados
do mercado. Ha dois mezes o Secreta.
rio da Fazenda estd estudando o caso, e
Paré agora nio encontrou solucio ade-
quada. Um amigo pessoal de sua excel-

porém, a recusa do Instituto, de financiar
estas quinhentas mil saccas de cafés bai-
Xo0s, crcou a primeira duvida séria no
espirito dos fazendeiros, . .

O balango do Banco do Brasil, hon-
tem divulgado, acusando uma baixa |
de 805 mil contos, desapontou os mais
credulos, ¢ abriu a primeira brecha no
bom humor dos fazendeiros. ..

A psychologia dos lavradores de ca-
fé precisa, agora, ser melhor apreciada

1hei

porém, a

que o gi

de S. Paulo estava certo que ao Banco
do Brasil caberia financiar estes cafés
baixos retidos agora em Santos. Se o sr.

pelo g de S. Paulo, O candido
ek Ak £

ndo diremos ainda em derrolismo, mas
seguramente em evidente pessimismo.

Anexo VI - Eliminou-se tragicamente, arrebentando o craneo com um tiro de pistola, um

industrial. Diario Carioca

Desde ha uns dex dins, quando por
{atalidade perdeum::cu’ dctglcadoM t:.im:-
RO € s0gTO, O ante, auriclo
Abitebul, antigo industrinl, Maurice
Azuz, de cor branca, argeliano, com
38 annos de edade, casado, industrial,
residente & rua Aranjo Penna n, 55,
s mostrou profundamente acabru-
nhado, parecendo que a morte do so-
gro, que sempre o soccorria cm mo-
mentos difficels, Jhe viern ocarretar
uﬂm Cmbaragos na sua carrelra mer-
cantil.

Sua esposa, o sra. Abltebul Azuz, que
sempre o vira) al ¢ folgasio, ulti-
mamente, comn ecstranheésa, sempre o
vin acabrunhado e nervoso.

Ante-hontem, esse estado de excita-
tou consideraveimente,
Nem mesmo o menino Wilson, o unt-

0.

A esposa observando-o e notando-

lhe o pagko, interpelou-o, Sou-

be cntdo, pelo que lhe disse o marido
assoberba

que estava do com um com-
romisso multo sério, cujo vencimen-

?o fatal tinha hoje logar,

., Rio de Janeiro, 28

E dito isgo0 calu em gmande desanimo.

Peln manhit de hontem, apparente-
mente mals calmo, Maurlce salu para
0 seu negoclo, € a esposa, como de ha-
bito diriglu-se & residencla de sua ge-
nitora, recentemente viuva, afim de
fazer-lhe companhia.

Mais tarde, por volta dns 13 horas,
Maurice Azuz, divl 0 0 automovel
particular n. T266, de sua propriedads,
regressou @ casa, onde apenas encon-
trou © J:cqueulno Wilson ¢ as servi¢acs
domesticas Angelina ¢ Carolinn Can-
dida de Lima,

No primeiro pavimento entreteve-
s¢ clle, por Instantés, n brincar com o
fiininho Wilson, subindo depols nos
dormitorics, onde disse, in vestir o col-

lete.

‘Depols de vestir-se pedin & Angelina
um pente ¢ uc essa domestica lhe
houvesse informado que o0 pente se
ashava no banheiro, ali entrou Mau-
rice, trancando-se.

Momentos apds ouviram-se duas de-
tonagdes seguidas,

As criadas, surprehendidas, corre-
ram a0 banhelro, ¢, arrombando o por-

fev. 1929, n. 192, p.3.

ELIMINOU-SE TRAGICAMENTE, ARREBENTANDO 0 CRANEO GOM UM
TIRO DE PISTOLA, UM INDUSTRIAL ‘

m'l depararam com um quadro horri-
vel.

Maurice, tendo ainda na mio direl-
te uma pequenn pistola, multo nova,
cstava cahido ao lado da banheira,
apresentando nn metade direlta da re-
glio frontal, um ferimento de onde
Jorrava muito sangue,

Vivis ninda. Pecdiram Jogo os soccor-
ros & Assistencin, sendo, egualmente,
communicada & policia a tragica oc-

currencia,

Removido em  ambulancia mﬂo
Posto Central da Assistencla, -
co, JA& sem faln, apds 03 soccorros de
urgencia, fof internado no Hospital d2
Prompto Soccorro.

All. & tarde, velo o tresloucado in-
dustrinl a fallecer apesar dos esforgos
empregados,

A senhora Déra Abltebul Azuz, re-
gressando 4 casa no ter noticla da tra-
gica occurrencla, soffreu rude golp?
com @& desgraca que tfio funndo a fe-
riu em seu coragho de esposn amantis-

———
—




Anexo VIl - Tentou suicidar-se desfechando um tiro no ouvido. Diario Carioca, Rio de
Janeiro, 24 out. 1929, n. 385, p.5.

Tentou suicidar-se desfe-
chando um tiro no ouvido

Joilo Henrique Francisco Wrigg, ca-
sado, de 42 annos, empregado na fa-
brica de fumos Londres & rua Silve
Manoel n. 103, dava-se ao vicio da
embriaguez,

Resldindo com sua esposa d. Ange-
lina Wrigz e tres filhos menores &
rua do Lavradio n. 91, todas as ma-
nhas sahia para o emprego regressan-
do & noite.

Hontem, oonforme o habito, Jodo
Henrlque deixou a residencia em de-
manda a fabrica,

Ao passar, porém,pelo morro de
Santo Antonio, Jodo Henrique num
momento de allucinacdo desfechou
um tiro no ouvido direito.

Gravemente ferido, o infeliz esteve
muito tempo contorcendo-se em dores,
até que foi encontrado e numa am-
bulancia da Assistencia, transportado
para o posto Central, de onde em se-
guida aos curetivos, foi em estado
grave internado no Hospital de Prom-
vto Soccorro.

Anexo VIII - Regras de Redacédo do Diério Carioca

Instrucdes gerais

Escrever sempre a maquina, de um so lado da folha, no papel padronizado e em espaco dois.
Comecar todas as matérias no meio da folha, numerando, no alto, cada folha. Deixar uma
margem de dois centimetros em cada lado da uma, e escrever em cada folha 30 linhas.
Escrever uma palavra ou frase representativa do contelido da matéria (retranca), no alto da
primeira folha imediatamente abaixo do nome do autor. Usar a palavra “continua”, entre
dois parénteses, ao fim de todas as folhas, exceto a Gltima. Usar simbolo X para significar
conclusdo da matéria e acrescentar X ao numero da ultima folha. Ndo comegar paragrafo

novo na ultima linha da folha.

Redacao

* Ocupar o primeiro paragrafo das noticias com:

- um resumo conciso das principais e mais recentes informacdes do texto, esclarecendo o
maior nimero das seguintes perguntas relativas ao acontecimento: o qué?, quem?, onde?,
como?, e por qué?; ou:

- Uum aspecto mais sugestivo e suscetivel de interessar o leitor no acontecimento.

* S6 compor de modo diverso o primeiro paragrafo em casos de matérias muito peculiares

em que o elemento pitoresco, sentimental ou de surpresa o exija.



* Ordenar o desenvolvimento do resto da noticia pela hierarquia da importancia e atualidade
dos pormenores.

 Usar paragrafos curtos e evitar palavras desnecessarias, qualificativos, principalmente,
tendenciosos, e frases feitas. SO excepcionalmente usar periodos com mais de quatro linhas
datilografadas.

* Nao comegcar periodos ou paragrafos sucessivos com a mesma palavra.

* Nao usar repetidamente a mesma estrutura da frase.

* Evitar palavras chulas e expressdes de giria ndo incorporadas a linguagem geral, assim
como termos preciosos e frases de conteido puramente sensacionalista.

* Ler sempre a propria matéria antes de entrega-la, a menos que o tempo ndo permita.

* Ler a matéria depois de publicada e reparar nas alteragdes feitas.

* Em qualquer duvida, consultar dicionarios, enciclopédias ou outras fontes de referéncia.

« Evitar formulas e expressdes genéricas sempre que se disponha de informagdes e
pormenores precisos.

* Nos editoriais, partir sempre do acontecimento ou do dado concreto para o comentario.
Comentar, de preferéncia, em cada editorial, um Unico assunto ou um aspecto comum de

mais de um assunto.

Cabecas

+ Contar as unidades graficas dos titulos (em alguns casos, também de certos subtitulos), de
acordo com os padrdes estabelecidos.

» Nao cortar palavras e, de preferéncia, ndo cortar frases de uma linha para outra.

* De preferéncia, afirmar ou negar no titulo, evitando ambiguidade da expresséo.

* Variar a ordem das sentencas entre os titulos e os subtitulos de uma mesma “cabega” e
entre diversos titulos de uma mesma pagina.

« Evitar abreviaturas, exceto de uso muito corrente.

* Resumir a matéria ou destacar seu aspecto principal ou mais sugestivo.

* Conter o0 maximo de informagao.

* Evitar palavras desnecessarias (especialmente adjetivos) e frases feitas.

» Conter um verbo, explicito ou implicito; de preferéncia, na voz ativa no presente ou no
futuro.

* Nunca repetir palavras numa mesma “cabec¢a’”; a ndo ser para efeitos especiais.

* Reduzir o emprego do artigo ao estritamente necessario.



* Evitar formulas e expressdes genéricas sempre que se disponha de informacgdes e
pOrmenores precisos.

* Refletir o tom da matéria.

NUmeros

* Escrevé-los com letras de um a dez; com algarismos de 11 em diante.

* Substituir os zeros de nameros redondos a partir de cem, pelas palavras cem, mil, milhdes,
bilhdes, trilhdes etc.

» Usar algarismos para: data, horas, enderecos, somas em dinheiro de enunciado muito
extenso, resultados de competicOes esportivas ou eleitorais, telefone, temperaturas, tempo
em corridas ou disputas esportivas, licencas de veiculos, latitudes e longitudes, votos, rateios
de apostas, idades, porcentagem, distancias e dimensoes.

* Nao usar algarismos em comeco de periodo.

* Evitar, o quanto possivel, algarismos nas “cabec¢as” de matéria.

* Quando se tratar de uma seriacdo numérica escrever todos os nimeros com algarismos.

* Escrever com algarismos todos os nlimeros em estatisticas e tabulagoes.

* Escrever com letras as fragdes, exceto quando precedidas de algarismos.

Tratamento
* Preceder os nomes proprios de pessoas salvo nas “cabegas” e legendas pelas abreviaturas

2

“sr.”, “dr.”, “sra.” e “d.” Exce¢do para as figuras historicas e aquelas cuja notoriedade o
dispense, a juizo dos elementos da direcao.

» Omitir estas abreviaturas sempre que o nome venha precedido de algum titulo honorifico,
hierarquico ou de funcdo.

* Restringir aos médicos, quando no exercicio de sua funcdo, o titulo de “dr”.

« Usar por extenso o nome usual das pessoas quando aparecam pela primeira vez numa
matéria, permitindo-se, nas vezes subsequentes, 0 emprego apenas de sua parte mais
caracteristica. Excecdo para as figuras historicas e as de notoriedade reconhecida pelos

elementos da direcéo.

Maiusculas
» Usar maiusculas:

- nos nomes proprios em geral;



- nas regides e divisdes politico-geograficas, quando usadas como nomes proprios;

- nos titulos de funcdo, apenas quando figuram em vez ou depois dos nomes proprios: “O
Presidente da Republica”, ou “o general Eurico Dutra, Presidente da Reputblica”, mas “o
presidente Eurico Dutra”;

- nas primeiras e principais palavras dos titulos de livros, pecas de teatro, fitas de cinemas,
conferéncias, artigos de periodos em geral etc.;

- nas denominagoes de atos legislativos: “Codigo Civil, Lei de Imprensa, Lei de Seguranca”;
- nos nomes dos 6rgaos do poder publico federal, estadual ou municipal, assim como nos
das reparticGes e entidades publicas e particulares em geral;

- nos pontos cardeais, quando designem regides do mundo ou do pais: “as nag¢des do
Ocidente, as secas do Nordeste”;

- nos nomes de institutos de ensino e de cursos regulares, mas nao nos de matérias:
“Faculdade de Filosofia”, “Curso de Fisica”, mas “fisica”; nos designativos Vice, Sub-
etc.— quando ligados a titulos de funcdo em maiusculas (nunca, porém, o designativo ex-);
- no designativo Assistente, quando suceda ao substantivo do titulo da fungdo: “Secretario
de Estado Assistente”, mas “assistente do Secretario Geral”.

» Nao usar maidsculas:

- nos nomes auxiliares, quando ndo integrem o nome proprio: “o colégio La Fayette”, mas o
“Instituto Lafayette”;

- nas abreviages, exceto quando constituidas por iniciais;

- nos nomes de estudos em geral;

- nos nomes cientificos de plantas e animais;

- nos nomes comuns que foram originalmente nomes préprios ou deles derivam: “ampere-
byroniano”;

- nos nomes de acidentes geograficos, desde que ndo fagam parte o nome proprio: “restinga
de Marambaia”, mas “Cabo Frio”;

- nas expressoes “‘em exercicio”, “interino” ou outras que indiquem circunstancia eventual

do titulo de funcdo.

Abreviagdes (em caso de duvida, néo abreviar)
* Abreviar:
- 0s titulos dr., prof., Excia., S. S.(Sua Santidade), sr., sra., d., mme., mlle., (nos demais, s6

em “cabecas”), apenas quando seguidos do nome préprio respectivo;



- n. (nimero) quando seguidos imediatamente de algarismos;

- S. apenas quando a forma for S3o, nunca quando for Santo: “S. Paulo”, mas nao “S.
Agostinho”;

- & apenas em nomes de firmas comerciais;

- designagdes comuns de pesos e medidas quando ocorram repetidamente na matéria; nomes
de partidos politicos, de reparti¢des ou entidades que se tenham tornado mais conhecidos
pela abreviatura que pelo nome por extenso;

- jr.: quando usado em seguida ao nome;

- ap. (apartamento): apenas nos enderegos.

» Nao abreviar:

- a palavra cruzeiro, exceto em tabelas;

- pontos cardeais, exceto quando integrando uma indicacdo numérica;

- nomes de cidades, estados ou paises, exceto URSS, EEUU ou EUA., este ultimo apenas
em “cabegas” ou seguido a um nome de cidade ou estado;

- Rua, Praca, Avenida — exceto em citacdes completas de endereco;

- enderecos: Suprimir a indica¢do “n.”. e indicar, sempre que necessario, o bairro: Praga

Eduardo Rego, 28, Grajat”.

Pontuacao

* Virgula:

- Usé-la, mesmo em titulo, sempre que o sentido seja dubio e a virgula o esclareca.

- Para separar vocativos, titulos e apelidos, quando estes sucedam o nome.

- Quando um adjunto adverbial inicia uma oracdo separd-lo do que se segue com uma
virgula.

- Quando uma oracdo terminada em verbo venha imediatamente seguida, por outro verbo,
ou advérbio modificando o verbo, separd-los por uma virgula: “o que quer que seja, serve”,
ou “o que seja, ndo serve”.

- As intercalacBes em geral serdo encerradas entre virgulas — salvo as muito extensas, nas
quais se usarao tragos.

- Usar virgulas entre as partes de sentencas compostas que ndo Se liguem por particulas de
ligagé&o.

- Uséa-las nas enumeragdes em geral.



- N&o usé-las nas expressdes numeéricas escritas por extenso: “Mil quinhentos e vinte e dois”;
e ndo “Mil quinhentos, e vinte e dois”.

- Usé-las separando sucessivos adjetivos ou advérbios que modifiqguem a mesma palavra na
frase.

- Usé-las nos resultados de quaisquer pleitos: “Botafogo, 5; Vasco, 2”; “Milton Campos,
5.235.672; Ademar de Barros, 2.321.473”.

* Ponto e virgula:

- Usa-los entre oracdes coordenadas ndo separadas por conjungdes quando o uso da virgula
se preste a ambiguidades.

- Em todas as enumeracdes em que haja virgulas no interior das partes enumeradas: “sr.
Otavio Tirso, senhora e filhos; sr. Jacinto de Thormes ¢ senhora”.

- Para separar os concorrentes no resultado de uma disputa: “Botafogo, 4; Fluminense, 1”.

* Dois pontos:

- Usé-los para introduzir uma citagdo direta.

- Para introduzir uma enumeragao: “Os vitoriosos foram: Botafogo, América, etc.”.

- Para introduzir uma resolugao: “Resolve: ...”

* Trago:

- Usa-lo em todas as citagdes diretas de entrevista.

- Entre 0 nome do entrevistado e sua declaracdo, toda vez que se trate de uma sucesséo de
entrevistas breves: “José Lira— Nada tenho a declarar”.

- Em todas as passagens dialogadas, precedido da indicacdo nominal do interlocutor apenas
e sempre que se trate de mais de dois interlocutores.

- Usa-lo para indicar uma expressdo interrompida: “Acho que — ...”

- Para interromper uma citagdo direta: “A questdo — prosseguiu o entrevistado — &
sobretudo...”

- Para indicar intercalages mais fortes que as das simples virgulas.

- Usé-lo antes da parte final de uma oracdo longamente interrompida por intercalagdo: “As
forcas que combateram a noroeste da cidade e asseguraram a posse da mesma na luta —
foram agora retiradas para a retaguarda”.

* Parénteses:

- Evitar o paréntese.

- Quando uséa-lo, pontuar o restante do trecho como se o paréntese e a expressao nele contida

ndo existisse.



- Uséa-lo para indicar sumariamente o partido, o estado de um congressista, um politico etc.:
“Afonso Arinos (UDN Minas)”.

- Para dar indicacg0es explicativas estranhas ao texto de uma citagéo.

- Usar meio parénteses: ao enumerar, com algarismos ou letras, as partes de uma
enumeragdo: “os principais assuntos examinados foram 1°) o equilibrio or¢gamentario”.

* Ponto:

¢ Omiti-lo:

- Nas “cabegas” (substitui-10s, nesse caso por ponto-e-virgula ou por trago).

- Nas legendas de um unico periodo.

- Nos milhares indicativos do ano.

- Nas numerac6es de paragrafos.

- Nos algarismos romanos.

- Nas letras usadas em formulas.

* Usa-lo:

- Em todas as abreviaturas, exceto as de instituicdes mais conhecidas pelas iniciais que pelo
nome: Saps, Sesc.

- No final de uma expressdo entre parénteses, desde que esta represente um periodo
completo: “(Outras noticias na pagina 5)”.

- Fora do parénteses, quando o periodo termina por uma expressao entre parénteses: ““...uma
vez que se tratava de morte natural (de acordo com a versédo da policia)”.

- Usar reticéncias para indicar omissdo de uma matéria implicitamente citada.

» Aspas

* Usa-las:

- Em todas as citacdes diretas, salvo quando estas venham indicadas por tracos.

- Nos titulos de livros, quadros, estatuas, pecas de teatro, conferéncias, artigos de periddicos
em geral, masicas etc.

* Omiti-las:

- Nos nomes de personagens, nos apelidos de pessoas, assim como no nome de animais em
geral.

- No comeco de cada paragrafo de uma citagdo, mas no fim apenas do Gltimo paragrafo.

- No emprego de palavras em significados que ndo os correntes, nas girias nao incorporadas
a linguagem geral, nos apelidos ou em palavras de ocasido pela primeira vez usada na

matéria, dispensando-se as aspas nos aparecimentos subsequentes.



Incluir dentro das aspas apenas dois sinais de pontuacdo que pertencam a citagéo.

Quando se cite uma citacdo, usar aspas simples na citacéo intercalada.

- Usar aspas simples igualmente nas “cabecas”

Usar aspas sempre que o trecho citado seja composto no mesmo tipo e medida da matéria

que o contém. Evita-las quando a citacdo seja composta em tipo e medida especiais.

Anexo IX - Diario Carioca, Rio de Janeiro, 24 mar. 1934, n. 1730, p.1.
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